Caramida

Competitie acerba pe piata

Anul 2013 ar putea semnifica pentru piata de
caramida si blocuri ceramice incetarea declinului si
mentinerea la un nivel comparabil celui inregistrat
anul trecut. De altfel, in anul trecut piata de profil a
atins nivelul inregistrat in 2006, an in care sectoarele
constructiilor si materialelor de constructii erau in
plind dezvoltare. Primul trimestru al anului 2013 a
generat rezultate superioare celui similar din 2012.

Producatorii spera ca anul acesta sa fie unul de
stabilizare a pietei, de oprire a caderii. Nu toti sunt
convinsi ca va fi un an de crestere.

Mentinerea nivelului pietei in 2013 depinde atat de
evolutia economicd a tdrii, cat si de cea politica.
Premisele sunt prezente prin faptul ca avem deja o
stabilitate politica incepand cu noiembrie 2012, lucru
care incurajeaza dezvoltarea lucrdrilor de
infrastructurd, care la randul lor genereaza efecte in
alte domenii.

Raportat la nivelul intregii piete de caramida, anul
trecut a insemnat o contractie a volumelor cu 4% fata
de anul precedent, respectiv cu 10% valoric,
precizeaza Liviu Stoleru, director general Cemacon.

Chiar daca anul trecut s-a inregistrat o usoara
scadere a cererii la materialele de ziddrie, urmand
tendinta ultimilor 5 ani, materialele de invelitori au
cunoscut o relativd stabilitate.

Anul 2013 este atipic pentru piata de caramidd.
Tinand cont de iarna prelungitd, in unele parti ale tarii
inregistrandu-se temperaturi negative inclusiv in luna
aprilie, sezonul constructiilor a inceput tarziu. Primele
semne de reviriment s-au simtit in lunile aprilie - mai.
in zona de sud a Romaniei, unde iarna a fost ceva mai
scurtd, constructiile au debutat in acest an incd de la
sfarsitul lunii martie.

Cu toate acestea, in unele zone ale tarii se simte o
anumita crestere a activitatii prin reaparitia
dezvoltatorilor de locuinte. Spre deosebire de anii
precedenti, proiectele imobiliare nu mai sunt la fel de
mari si sunt orientate catre segmentul sub 60.000 de
euro pe apartament.

Pe de alta parte, sunt unele regiuni din Romania,
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care depindeau foarte mult de banii veniti din afara.
Conform rapoartelor oficiale, remitentele celor plecati
sa munceasca in strainatate s-au diminuat foarte mult,
ceea ce duce si la o scadere a constructiilor in zonele in
care acestia reprezentau cea mai mare parte dintre
investitori.

Producatorii tintesc majorari ale cifrei
de afaceri

Pentru anul 2013, Cemacon are obiective ambitioase.
Compania isi propune sa atinga o cifra de afaceri de 50
milioane de lei, in crestere cu 40% fata de 2012 si un
volum de productie cu 17% mai mare.

Liviu Stoleru, directorul general Cemacon, ne-a
declarat: ,Venim in piata cu multe surprize, atat la nivel
de imagine, dar si cu un portofoliu de produse
revolutionare. Am lansat cinci produse noi, cu avantaje
importante fata de solutiile obisnuite de zidarie. Vom
patrunde pe piete noi si vom acoperi 27 de judete in
toata tara, atat prin reteaua de distribuitori parteneri,
dar si prin centrele proprii de distributie din Timisoara,
Suceava, Bacdu, Brasov si lasi. Astfel, tintim o cotd de
piata de aproape 16% si vrem sd devenim principalul
furnizor de ziddrie din Transilvania”.

Anul trecut a fost unul foarte bun pentru Cemacon,
in pofida tendintei de scadere a pietei de profil.
Compania a realizat o cifrd de afaceri cu 26% mai mare
decat in anul precedent si un profit operational in
crestere cu 37%.

La randul sdu, Eugen Ristea, director de marketing
Ceramica lasi, ne-a declarat ca pentru a contracara
efectele negative din piatd, Ceramica isi va continua in
2013 strategia care a dus la triplarea cotei de piatd din
2008 pana in prezent, pe fondul unor conditii de piata
vitrege. Compania mizeaza pe dezvoltarea distributiei
si a exporturilor, dezvoltarea gamei de produse,
mentinerea calitatii la standarde inalte si oferirea de
servicii performante si complexe pentru sustinerea
produselor sale.

Evolutia cifrei de afaceri a companiei depinde foarte
mult de ceea ce se va intampla in piata. ,Ne dorim sa
crestem fata de anul anterior. Credem in continuare
cd, in pofida conditiilor aprige din piatd, prin
perseverentd, adaptare continua la cerintele
consumatorilor, oferirea de produse si servicii la
standarde de calitate ridicate, putem progresa”, ne-a
spus Eugen Ristea.

Conducerea Siceram sperd sa vanda in 2013 aceeasi
cantitate la gama de ziddrie si sa obtina o crestere de
circa 5% la tigla de camp. O crestere chiar mai mare ar
putea avea loc la unele accesorii. ,Per global, bugetam
o crestere a cifrei de afaceri cu circa 3,5% , la 60
milioane lei”, precizeaza Nicolae Neag, director
comercial Siceram.

Investitii in modernizari si servicii catre
clienti

Anul acesta, Siceram fsi previzioneazd investitii de
circa doud milioane de euro. Investitiile noi vor viza
mai ales cresterea eficientei energetice, precum si
dotdri cu utilaje de incdrcare. De asemenea, in 2013
vor fi achitate integral toate creditele aferente liniei de
invelitori, ne-a precizat directorul comercial al
companiei.

Ca in fiecare an, Ceramica va investi si in 2013 in
modernizarea liniilor de productie si mentenanta celor
existente, precum si in serviciile oferite partenerilor.
Printre acestea se numdrd asigurarea transportului,
asigurarea gratuita de consultanta si documentatie
tehnicd de specialitate. In acelasi timp, producatorul
ofera gratuit un program care calculeaza cu precizie
necesarul de materiale al unei constructii,
mentioneaza directorul de marketing al companiei.

Principalele investitii pe care Cemacon le va efectua
in acest an sunt cele legate de dezvoltarea noilor
produse si de promovarea lor in piatd. La acestea se
adaugd deschiderea de centre de distributie proprii,
potrivit directorului general al companiei.

Preturile sunt mentinute cu greu

Desi costurile de productie au crescut, producatorii de
cardmidd au fdcut eforturi pentru a mentine nivelul
preturilor.

In cazul Cemacon, preturile produselor au ramas
anul acesta la acelasi nivel cu cel din 2012. Politica de
pret a companiei are la baza o vanzare
tipo-sortimentald, fapt care permite pastrarea
preturilor. ,Desi costurile cu utilitatile au crescut, am
reusit sa eficientizam procesul de productie, astfel
incat aceastd crestere sa nu se regdsesca in pretul fi-
nal”, afirma domnul Stoleru.

Anul trecut, Siceram a redus preturile la unele
modele de invelitori. Din decembrie au crescut usor
preturile la toate sortimentele de zidarii. ,Nu cred cd
anul acesta va fi propice cresterilor de preturi, chiar
dacd majordrile de pret de la gaze si energie electrica
ar impune-o. Probabil, aceste scumpiri vor fi compen-
sate prin cresteri ale productivitatii si eficientei
energetice. Cel putin la cum se vede in prezent, anul
acesta va fi stabil din punct de vedere al preturilor”,
considera domnul Neag.

In conditiile actuale de piata, preturile practicate de
Ceramica lasi sunt similare cu cele ale competitorilor si
aliniate la puterea de cumparare a romanilor.
Cresterea la intervale scurte de timp a utilitatilor, cu
precadere a materiilor prime energetice (combustibilii



si energie electrica), care sunt cruciale in procesul de
fabricatie, afecteaza si activitatea producdtorului.
»1inand cont de anuntarea cresterii pretului la gazele
naturale si la curentul electric, preturile de vanzare din
piatd vor trebui sd creasca la un moment dat, altfel
sectorul materialelor de ziddrie va intra intr-o
instabilitate financiara”, subliniaza domnul Ristea.

Produsele noi iau cu asalt piata

Un atu pentru Ceramica in ultimii ani a fost
dezvoltarea de produse noi, zond in care vor continua
investitiile si in 2013. Pana acum, compania a lansat
deja doud produse noi pentru ziduri interioare cu
grosimea de 15 cm.

In plus, producatorul va intra si pe piata de produse
cu valoare addugata, prin lansarea unei game largite
de cardmidd pentru fatade colorate, pentru decorarea
caselor si realizarea peretilor ventilati in domeniul
rezidential.

Pentru a compensa scdderea pietei in Romania,
compania isi va concetra atentia si asupra exporturilor
in Republica Moldova si Ucraina.

Cemacon se bazeaza pe caracteristicile si avantajele
noilor produse, care sa poata determina o absorbtie
naturald a lor in piata: ,cdramizile inteligente”.
Acestea sunt concepute pentru a usura munca si
pentru a realiza constructii durabile. Compania a
lansat pe piatd si un produs care nu necesitd
termoizolatie.

Reprezentantul Siceram nu sesizeaza oportunitati

deosebite pe piata de profil, argumentand cd
produsele sunt deja “clasice si arhicunoscute”. Situatia
ar putea fi diferitd in cazul invelitorilor. ,Probabil cd la
invelitori, dupa cum s-a observat in ultimii ani, va mai
scadea cererea la produsele surogat care au inceput
sa-si arate limitele”, crede Nicolae Neag.

Instabilitatea politicilor economice se
resimte si asupra pietei de caramida

Pe langd majorarea costurilor la utiliati si combustibili,
producatorii de caramidd se mai confruntd si cu o serie
de riscuri generate de cadrul politic si legislativ,
precum si de competitia acerba existentd in piata.

in opinia directorului de marketing Ceramica,
schimbdrile legislative majore cauzeazd principalele
blocaje in economie si, de cele mai multe ori, sperie
investitorii. ,Avem nevoie de stabilitate legislativd si
politica pentru a putea progresa”, declara domnul
Ristea.

In plus, la nivel national a existat un blocaj in ceea ce
priveste circulatia banilor. Multe investitii in
infrastructura au fost suspendate, companiile de
constructii nu si-au primit banii pe lucrarile efectuate
si au blocat la randul lor alte companii furnizoare de
materiale de constructii.

Directorul general Cemacon apreciazd cd
principalele probleme cu care se confrunta sunt legate
direct de riscurile comerciale presupuse de cresterea
intr-un ritm agresiv a companiei intr-o piatd in care
nivelul ofertei este mult mai mare decat cel al cererii.

,Din fericire, incepand din 2010 nu ne-am mai
confruntat cu nicio problema semnificativa din acest
punct de vedere”, adauga domnul Stoleru.

Competitia din ce in ce mai acerbd, pe fondul cererii
tot mai reduse, a facut sa scada mult profitabilitatea
firmelor din sector. ,Sunt multe firme care
inregistreaza pierderi an de an. Aici, pentru
insanatosirea climatului economic, poate ca
organismele statului responsabile cu respectarea
legilor concurentei ar trebui sa se manifeste mai preg-
nant”, este de parere Nicolae Neag. |
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Miniincarcatoare

Sunteti in cautarea unor utilaje de constructii de buna calitate second-hand?

Puteti gasi ceea ce cautati IronPlanet, principala piata globala pentru utilaje de constructii second-hand. Intrati pe site-ul
nostru ca sa vedeti lista completa de utilaje, sa analizati rapoartele de verificare garantata si sa faceti comanda dorita.

Veriﬁcat sl garantat
www.ironplanet.com « 00 353 1 860 5000

Inregistrati-va
chiar astazi
gratuit

Nu ratati urmatoarea licitatii online de la Iron Planet
Miercuri, 26 iunie " Miercuri, 31 iulie " Miercuri, 28 august

WWW.IRONPLANET.COM
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