
Organizaþia Japonezã pentru
Comerþ Exterior JETRO are misiunea sã
f a c i l i t e z e c o m p a n i i l o r j a p o n e z e
investiþiile în þãri strãine, precum ºi
exportul de produse japoneze în alte
þãri.

Tasuku Furukawa, director general al
Biroului din Bucureºti, ne-a declarat:
“Dorim sã stabilim misiuni economice
r o m â n o - j a p o n e z e p r i n c a r e s ã
promovãm investiþiile japoneze în
România. Astfel vom contribui la
creºterea economiei româneºti prin
crearea de locuri de muncã ºi a unei
pieþe competitive.”

Totodatã, JETRO lucreazã pentru
promovarea exporturile japoneze în
România. Criza economicã se manifestã
aproape în întreaga Europã, inclusiv în
România, ºi misiunea JETRO este sã
identif ice cele mai bune produse
japoneze vandabile pe piaþa europeanã
aflatã în crizã.

Infrastructura va atrage
expertiza japonezã

În mod particular în România, JETRO
s p r i j i n ã c o o p e r a r e a p e n t r u
îmbunãtãþi rea infrastructur i i d in
România. Companiile japoneze au
tehnologii ºi know how necesare, de
e x e m p l u , p e n t r u d e z v o l t a r e a º i
reabilitarea infrastructurii de mediu,
pentru tratarea apei etc.

Un alt segment de interes pentru
companiile japoneze în România îl
reprezintã furnizarea de tehnologie
feroviarã. În Japonia sunt multe reþele
feroviare care funcþioneazã tot timpul
anului, în condiþii meteo dintre cele mai
vitrege, de la cãlduri mari la geruri ex-
treme.

De asemenea, companiile japoneze au
experinþã în ceea ce priveºte materialele
ºi tehnologiile pentru diminuarea
efectelor cutremurelor, experienþã care
ar putea fi foarte utilã românilor, aflaþi
de asemenea într-o zonã cu risc ridicat
de seismicitate. Companiile japoneze au
tehnologii pentru a construi clãdiri
rezistente la cutremure, care pot reduce
efectele acestora, subliniazã domnul
Tasuku Furukawa.

În prezent companiile japoneze au
mult de lucru ºi în Japonia, afacerile

cresc în þara de origine pentru cã per-
manent se pregãtesc pentru urmãtorul
c u t r e m u r . D a r d o m n u l T a s u k u
Furukawa crede cã existã potenþial
p e n t r u e x t i n d e r e a c u a s t f e l d e
tehnologii pe pieþele stãrine. Acesta
este un domeniu cu un important
potenþial de cooperare româno –
japonez.

Comerþul bilateral a crescut
pe timp de crizã

În ceea ce priveºte comerþul dintre
Japonia ºi România tendinþa este de
creºtere. Dupã 2008 a fost înregistratã o
scãdere din cauza crizei economice, dar
ulterior, începând cu 2010, s-a reluat
creºterea. “Sper sã creascã ºi mai mult
anul acesta, dar totul depinde de
evoluþia condiþiilor de piaþã generate
d e c r i z a e c o n o m i c ã e u r o p e a n ã ” ,
m e n þ i o n e a z ã d o m n u l T a s u k u
Furukawa.

Interesu l compani i lor japoneze
pentru România este relevat ºi de
investiþiile realizate de acestea pânã
acum în þara noastrã. Cele mai multe
dintre companiile japoneze prezente în
România activeazã în sectorul auto, iar
70% dintre ele produc subansambluri
p e n t r u u z i n e l e D a c i a . N u s u n t
înregistrate multe companii japoneze în
România pentru cã peste 70% din
investiþii se fac prin subsidiarele lor
europene ca investiþii indirecte.

În consecinþã,tendinþa de achiziþie de
cãtre companiile japoneze în þãrile din
vestul Europeipoate afecta situaþia
investiþ i i lor indirecte în România
efectuate de companiile japoneze.

Specificul investiþiilor în România a
fost diferit de la o etapã la alta. În jurul
anului 2000 pânã în 2009 investitorii
japonezi s-au axat pe fuziuni ºi achiziþii.
D i n 2 0 0 9 a u î n c e p u t s ã s e f a c ã
investiþiile greenfield (pornite de la
zero). Poate ca o urmare a crizei
e c o n o m i c e , d i n 2 0 1 1 s - a u f ã c u t
investiþii brownfield, prin reconversia
unor unitãþi preexistente.

În þãri din Uniunea Europeanã, mai
precis din Europa de Vest, companiile
j a p o n e z e a u î n c e p u t r e c e n t ( î n
2011-2012), sã efectueze achiziþii de
societãþi.

Companiile japoneze ºi-au menþinut
forþa, cu toate cã au fost afectate într-o
anumitã mãsurã de criza europeanã,
mai ales în funcþie de evoluþia cotaþiilor
yen – euro. “Acum oferã oportunitãþi
p e n t r u a c h i z i þ i a d e c o m p a n i i
europene”, subliniazã domnul Tasuku
Furukawa.

Cea mai bunã perioadã
pentru a investi în Japonia

ªi companiile româneºti ar putea sã
facã afaceri în Japonia. Asta pentru cã în
Japonia costurile ºi preþurile au scãzut
puþin faþã de acum zece ani, când costul
locuirii în Japonia era cel mai mare din
lume. Preþur i le mai reduse cresc
competitivitatea, deci poþi sã exporþi
mãrfuri mai ieftine, ºi cred cã este
potenþial ºi pentru firmele româneºti,

depinde desigur de produs, preþ ºi
c a l i t a t e . J E T R O î º i m a n i f e s t ã
disponibilitatea sã sprijine ºi exportul
cãtre Japonia, deºi nu este misiunea sa
principalã.

Domnul Tasuku Furukawa subliniazã
c ã p r i o r i t a t e a m i s i u n i i J E T R O î n
România este sã menþinã investiþiile
japoneze în þara noastrã ºi chiar sã
creascã numãrul firmelor japoneze care
investesc în România. De altfel sunt
companii japoneze care s-au instalat
aici ºi care acum intenþioneazã sã îºi
e x t i n d ã v o l u m u l p r o d u c þ i e i s a u
numãrul de angajaþi.
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Tendinþe

Japonezii vor sã îºi extindã afacerile din România

Tasuku Furukawa, director general al Biroului din Bucureºti
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