JETRO Bucuresti

Japonezii vor sa isi extinda afacerile din Romania

Organizatia Japoneza pentru
Comert Exterior JETRO are misiunea sa
faciliteze companiilor japoneze
investitiile in tari straine, precum si
exportul de produse japoneze in alte
tari.

Tasuku Furukawa, director general al
Biroului din Bucuresti, ne-a declarat:
“Dorim sd stabilim misiuni economice
romano - japoneze prin care sa
promovam investitiile japoneze in
Romania. Astfel vom contribui la
cresterea economiei romanesti prin
crearea de locuri de munca si a unei
piete competitive.”

Totodata, JETRO lucreaza pentru
promovarea exporturile japoneze in
Romania. Criza economica se manifesta
aproape in intreaga Europa, inclusiv in
Romania, si misiunea JETRO este sa
identifice cele mai bune produse
japoneze vandabile pe piata europeana
aflatd in criza.

Infrastructura va atrage

expertiza japoneza
In mod particular in Romania, JETRO
sprijind cooperarea pentru

imbunatdtirea infrastructurii din
Romania. Companiile japoneze au
tehnologii si know how necesare, de
exemplu, pentru dezvoltarea si
reabilitarea infrastructurii de mediu,
pentru tratarea apei etc.

Un alt segment de interes pentru
companiile japoneze in Romania il
reprezintd furnizarea de tehnologie
feroviara. In Japonia sunt multe retele
feroviare care functioneaza tot timpul
anului, in conditii meteo dintre cele mai
vitrege, de la calduri mari la geruri ex-
treme.

De asemenea, companiile japoneze au
experinta in ceea ce priveste materialele
si tehnologiile pentru diminuarea
efectelor cutremurelor, experientd care
ar putea fi foarte utila romanilor, aflati
de asemenea intr-o zona cu risc ridicat
de seismicitate. Companiile japoneze au
tehnologii pentru a construi cladiri
rezistente la cutremure, care pot reduce
efectele acestora, subliniazd domnul
Tasuku Furukawa.

In prezent companiile japoneze au
mult de lucru si in Japonia, afacerile
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cresc in tara de origine pentru ca per-
manent se pregatesc pentru urmdtorul
cutremur. Dar domnul Tasuku
Furukawa crede ca exista potential
pentru extinderea cu astfel de
tehnologii pe pietele starine. Acesta
este un domeniu cu un important
potential de cooperare romano -
japonez.

Comertul bilateral a crescut
pe timp de criza

in ceea ce priveste comertul dintre
Japonia si Romania tendinta este de
crestere. Dupd 2008 a fost inregistrata o
scadere din cauza crizei economice, dar
ulterior, incepand cu 2010, s-a reluat
cresterea. “Sper sa creasca si mai mult
anul acesta, dar totul depinde de
evolutia conditiilor de piatd generate
de criza economicd europeanad”,
mentioneazd domnul Tasuku
Furukawa.

Interesul companiilor japoneze
pentru Roménia este relevat si de
investitiile realizate de acestea pana
acum in tara noastra. Cele mai multe
dintre companiile japoneze prezente in
Romania activeazd in sectorul auto, iar
70% dintre ele produc subansambluri
pentru uzinele Dacia. Nu sunt
inregistrate multe companii japoneze in
Romadnia pentru ca peste 70% din
investitii se fac prin subsidiarele lor
europene ca investitii indirecte.

In consecinta,tendinta de achizitie de
catre companiile japoneze in tdrile din
vestul Europeipoate afecta situatia
investitiilor indirecte in Romania
efectuate de companiile japoneze.

Specificul investitiilor in Romania a
fost diferit de la o etapi la alta. In jurul
anului 2000 pana in 2009 investitorii
japonezi s-au axat pe fuziuni si achizitii.
Din 2009 au inceput sd se faca
investitiile greenfield (pornite de la
zero). Poate ca o urmare a crizei
economice, din 2011 s-au facut
investitii brownfield, prin reconversia
unor unitati preexistente.

in tdri din Uniunea Europeanad, mai
precis din Europa de Vest, companiile
japoneze au inceput recent (in
2011-2012), sé efectueze achizitii de
societafi.

Tasuku Furukawa, director general al Biroului din Bucuresti

Companiile japoneze si-au mentinut
forta, cu toate cd au fost afectate intr-o
anumita masura de criza europeana,
mai ales in functie de evolutia cotatiilor
yen — euro. “Acum ofera oportunitafi
pentru achizitia de companii
europene”, subliniazd domnul Tasuku
Furukawa.

Cea mai buna perioada
pentru a investi in Japonia

Si companiile romanesti ar putea sa
faca afaceri in Japonia. Asta pentru ca in
Japonia costurile si preturile au scazut
putin fata de acum zece ani, cdnd costul
locuirii in Japonia era cel mai mare din
lume. Preturile mai reduse cresc
competitivitatea, deci pofi sa exporti
marfuri mai ieftine, si cred cd este
potential si pentru firmele romanesti,

depinde desigur de produs, pret si
calitate. JETRO fisi manifesta
disponibilitatea sd sprijine si exportul
catre Japonia, desi nu este misiunea sa
principala.

Domnul Tasuku Furukawa subliniaza
cd prioritatea misiunii JETRO in
Romania este sa mentina investitiile
japoneze in tara noastra si chiar sa
creascd numarul firmelor japoneze care
investesc in Romania. De altfel sunt
companii japoneze care s-au instalat
aici si care acum intentioneaza sa fsi
extinda volumul productiei sau
numarul de angajati.
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