Producatorii:
ll [ ) o N (V) ) ) (V) ’,
Piata mobilei incepe sa-si revina

Modelele variate si nuantele diverse
ale produselor de mobilier, fie ca sunt
realizate din lemn masiv sau din PAL si
MDF, sunt caracteristicile principale
ale pietei de mobilda din acest an.
Majoritatea producdtorilor spun cd

incepe sd se simtd o revigorare a
sectorului, ca urmare a usoarei cresteri
inregistrate in domeniul imobiliar.
Sunt si investitori, in special din
segmentul mobilierului din lemn
masiv, care sustin cd incd nu a trecut

criza si cd, in ciuda discounturilor
substantiale, vanzdrile “merg destul
de greu”.

Cert este cd cele mai multe companii
vin cu game inovative de mobilier, in
vederea atragerii de noi clienti.

Sarmexin dedica exportului peste 50% din productie

ompania Sarmexin, care
produce obiecte de mo-
bilier de lux, exporta
peste 50% din pro-
ductie, dupa cum ne-a spus lleana
Blidar, reprezentantul societdtii.
Aceasta ne-a precizat: “Sarmexin
produce mobild de lux din lemn
masiv: dormitoare, sufragerii, holuri,
canapele, grupe de colt, bucatarii,
camere tineret, scaune. Intotdeau-
na in productia de lemn masiv poti
veni cu tendinte noi, pentru ca
lemnul este un material prietenos,
care te imbie sa-| lucrezi. Foarte ca-
utate sunt sufrageriile, dormitoare-
le, holurile si bibliotecile”.
Doamna Blidar sustine c4, in ulti-

ma vreme, a simtit o crestere a ce-
rerii de mobild, subliniind ca so-
cietatea pe care o reprezinta are
preturi “pentru toate categoriile
de generatii”: “De exemplu, cei
trecuti de 45-50 de ani preferd
mobila mai lucratd, sculptata, mo-
bila baroc, in timp ce tinerii prefe-
rd liniile drepte”.

Mobila din lemn masiv poate fi
vopsita in culoarea teracotei, alb,
patinat, albastru, verde, olive,
ne-a explicat domnia sa, ada-
ugand ca Sarmexin are produse
pentru Italia pe aceste culori si ca
poate realiza astfel de obiecte si
pentru piata internd, daca exista
cerere in acest sens.

“Lucram in serie, dar pentru cei
care preferd un anume model sau
culoare putem crea mobila”, ne-a
mai declarat lleana Blidar.

Potrivit acesteia, vanzarile la ex-
port s-au echilibrat oarecum cu
cele destinate pietei interne (60%
la extern si 40% la intern).

Compania exporta in Anglia,
Germania, Franta, Olanda, Belgia,
Austria.

Doamna Blidar s-a ardtat multu-
mitd ca partenerii externi “sunt se-
riosi si fac platile la timp”, ada-
ugand: “Piata externa a scazut fata
de anii trecuti si piata interna a
crescut. Populatia s-a educat si
apreciaza mobila de calitate, din

lemn masiv, cu traditie”.

Cifra de afaceri a companiei a
crescut, anul trecut, iar pentru
acest an este estimata o crestere
masiva, dupd cum ne-a spus sursa
citata. Doamna Blidar ne-a mai
povestit: “Continudm traditia si
avem utilaje noi si salariati perfor-
manti, fapt pentru care estimam o
crestere de productie si de vanza-
re care va proveni dintr-o calitate
mult mai buna. Compania era una
mai mare, cu mai multi actionari,
cu o vechime de peste 60 de ani,
insd, dupa ce a veni criza, am pre-
luat-o ca pe o afacere de familie,
restrangand posturile si moder-
nizand-o”.
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Idezio intentioneaza sa-si dezvolte
partea de vanzari online

ompania ldezio in-

tentioneaza sa-si dez-

volte partea de vanzari

online, care este un
business nou pentru societate,
dupa cum ne-a spus David Mihai
Gabriel, administratorul produca-
torului de mobilier.

Potrivit domniei sale, Idezio are,
in oferta sa de vanzari online, o
gama noud de mobilier modular,
urmand sa fie lansate pe internet
si alte produse.

Domnul David Gabriel ne-a pre-
cizat: “Mobila noastra este versa-
tila si coloratd, obiectele de mo-
bilier fiind lucrate de asa maniera
incat sa faca economie de spatiu.
Avem atat mobild de dormitor,
cat si produse pentru bucatarie,
living, zona despartitoare etc”.

Vanzdrile companiei se indreap-
ta, in proportie de circa 50-60%,
catre export, in tari precum Ger-
mania, Danemarca, Franta, Azer-
baidjan, Turkmenistan.

“Intentia noastra este sd ne extin-
dem pe pietele externe, pentru cd
avem cerere si lucram indeosebi
pe proiecte - campusuri universita-
re, proiecte hoteliere etc.”, ne-a
mai spus reprezentantul Idezio.

Domnia sa sustine ca busi-
ness-ul imobiliar a scazut ca ur-
mare a crizei, dar ca anul acesta
se observa o revigorare care da
curaj tuturor clientilor, acestia
acordand o importanta mai mare
banilor fata de anii trecuti: “Se

simte o cultivare a clientului final,
care este din ce in ce mai educat,
cere maximul de confort, acceso-
rizare foarte buna etc”.

Dupad ce, acum doi ani, a avut
loc o scadere a afacerii, anul tre-
cut compania a inregistrat o
usoara crestere, subliniaza David
Mihai Gabriel, estimand ca, in
2015, piata mobilei ar urma sa
aiba un trend crescator, intrucat
deja exista contracte in plus fata
de anul precedent.

Compania ldezio a luat fiinta n
anul 2003, primele produse fiind
piese de mobilier efectuate la co-
manda si destinate spatiilor rezi-
dentiale.

“Cercetand noi directii pentru a
fi cat mai aproape de dorintele
clientilor, ne-am extins aria de ac-
tivitate prin productia de com-
partimentari sanitare (...) pentru
spatii comerciale si institutii”, po-
trivit reprezentantilor companiei.

Brandul Idezio a aparut in apri-
lie 2011. In prezent, fabrica unde
compania produce obiecte de
mobilier isi desfasoara activitatea
intr-o unitate cu suprafata de
peste 2.000 mp, situata in Parcul
Industrial Ploiesti.

Societatea ofera si anumite ser-
vicii, cum ar fi cele de consultanta
din partea arhitectilor si designe-
rilor pentru amenajarea optima a
spatiului; transportul articolelor
de mobild comandate; montajul
si testarea inainte de receptie.

=

Romvitrine lanseaza mobila de
bucatarie cu fronturi curbe

ompania Romvitrine,
care si-a inceput acti-
vitatea de productie
cu mobilier comercial,
realizeaza, acum, si mobila de
bucatarie si lucreaza la un proiect
pentru dezvolatrea unui brand
de obiecte de mobilier pentru li-
ving, dormitoare si dresing. Geor-
gian Fratila, directorul de marke-
ting al societatii ne-a precizat: “In
Romania, producem mobilierul
comercial si pe cel de bucatarie.
Acum avem un proiect la
care lucrdm, in vederea

absolut toate bucatariile noas-
tre beneficiaza de sistemul de
incastrare a tuturor electrocasni-
celor”.

Casa trebuie sa fie vie, placuta,
colorata, opineazd domnia sa,
considerand cg, in general, buca-
taria “da cele mai mari probleme”.

O bucatarie completa de la
Romvitrine poate porni de la
12.000 de lei, aceasta cuprinzand
un corp de mobilier, cu extensie
pentru masa (cu blat rotund) si

scaune. Foarte mult se poa-
te jongla cu pretul la par-

comercializarii si altor bucdtdrie tea de electrocasnice.
tipuri de mobila. Am completd de la “Un pret maxim nu
discutat cu specia- Romvitrine poate exista”, apreciaza Ge-
listi din Germania, . orgian Fratild, care
unde am mers sa pornidea ne-a spus ca, in functie
12.000 de lei. '

studiem piata si sa
invatam. Pentru mo-
ment, insd, nu vom pro-
duce dresingurile, dormitoarele
si livingurile, doar le vom comer-
cializa. Dorim sa vedem cat de in-
teresati vor fi clientii de aceste
produse, pentru ca investitia de
care am avea nevoie doar pentru
procurarea tehnologiei este
foarte mare”.

Domnul Fratila ne-a mai spus ca
societatea pe care o reprezinta
incearca sa mentina o linie de
productie: “In plus fata de ceilalti
producatori avem fronturile cur-
be, destul de rare in tara noastra.
Sistemele de inchidere a usilor
sunt silentioase, cu amortizare, si

de comandd, sunt bu-
catarii care pot ajunge si

la 30.000 de euro.

Materialele din care sunt reali-
zate obiectele de mobilier sunt
PAL si MDF, la care se adauga
HPL Compact - un furnir care nu
retine bacteriile.

Cererea pentru noul produs al
companiei - bucataria cu fronturi
curbe - vine din partea clientilor
peste nivelul mediu.

“Euphoria kitchens hall” - bran-
dul de bucatarii al societatii Rom-
vitrine - a fost infiintat in 1994, la
Buzau.

Societatea are peste 30 de an-
gajati cu experienta, opt dintre
acestia fiind designeri si ingineri.
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Bucatarie in stil venetian, de la SiPro Trade

roducatorul de mobilier
SiPro din Bucuresti, cu o
vechime de 15 ani pe
piata noastrd, a lansat, in
ultima perioadd, mai multe tipuri
de bucatarii, printre care se
numard bucataria clasica vene-
tiana, din MD furniruit vopsit, cu
elementele de decor sculptate si
cu un model deosebit de fronturi,

dupd cum ne-a spus Andreea
Enache, reprezentantul compa-
niei.

Un alt tip de mobilier pentru bu-
catarie este cel rustic, tot MD fur-
niruit, dar cu vopseaua aplicata
intr-un mod diferit.

Compania realizeaza la coman-
da mobilier pentru toate spatiile
casei, distribuindu-si produsele

doar pe piata noastra.

Caracteristicile mobilierului
produs de SiPro, atat pe partea
de clasic, cat si pe modern, sunt
MDF-ul lucios si culorile cat mai
vii.

“In perioada crizei, ne-am men-
tinut afacerea prin oferte si dis-
counturi destul de mari”, ne-a
declarat doamna Enache, subli-

niind c&, in acest an, se simte o
micd revenire a sectorului, cel
mai probabil ca urmare a faptu-
lui ca piata imobiliara a inceput
sa-si revina.

In ceea ce priveste cererea, aceasta
vine atat dinspre partea de apar-
tamente, cat si din zona de case,
ponderile celor doua segmente
fiind relativ egale.

Brandusa Dumitru, Vreaumobila.ro: "Diversitatea este parte din strategie”

roducdtorul Vreaumo-

bila.ro si-a propus sa ex-

porte obiecte de mobi-

lier in Marea Britanie, in

prezent negociind pe marginea
unui contract, in acest sens, dupa
cum ne-a spus Brandusa Dumitru,
directorul de vanzari al societatii.

Acum, compania livreaza pro-
duse mai mult pe piata interna si
are o cifra de afaceri in crestere.
Doamna Dumitru subliniaza ca
piata de profil isi revine: “A fost un
hop mare in 2012, urmand ca
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2013 sa fie de tranzitie, iar anul
trecut am simtit o usoara crestere.
2015 a inceput in forta”.

Referitor la mobila realizatd de so-
cietatea pe care o reprezinta, dom-
nia sa ne-a precizat: “Noutatile
noastre sunt produsele

zat si bucataria in acelasi ton. Pro-
ducem absolut orice si comerciali-
zam si canapele, tot mobilierul li-

vrat de noi fiind romanesc”.
Brandusa Dumitru a tinut sa
mentioneze ca diversitatea este
parte din strategia compa-

din pal furniruit, vop- .Clle:n'rt:” niei: “Pentru dormitor li-
sit si antichizat, societatil sunt vram si saltele, pentru
masa «Simfonia familiile tinere, in living avem si cana-
primaverii», cupi-  general cele careau  pele, pentru bucata-

cioarele vopsite si
cu blat din pal
furniruit si antichi-

apelat la Proiectul
Prima Casd, din
complexuri

rezidentiale.

/(
|

rie avem si mese si
scaune, pentru biro-
uri dispunem de toa-

ta gama de obiecte. Comerciali-
zam inclusiv produse de mobilier
pentru proiecte mari, ca HoReCa -
mese, scaune, saltele si paturi - si
incercdm sd dezvoltdm acest seg-
ment”.

Clientii societatii sunt familiile
tinere, in general cele care au
apelat la Proiectul Prima Casa,
din complexuri rezidentiale, insa
acestora li se adauga si clienti ce
isi renoveaza casele, dupa cum
ne-a spus reprezentantul socie-
tatii.

'



Zelina lon, Vinotti: “Clientii cer reduceri de pana la 50%"

volutia pietei de mobild

nu s-a ridicat la nivelul

asteptarilor pe care Ze-

lina lon, directorul com-
paniei Vinotti Furniture, le-a avut
pentru anul trecut.

Reprezentand un distribuitor de
produse de mobilier din lemn
masiv, domnia sa ne-a declarat:
“Nu prea am iesit din criza. Din
contrd, parca aceasta perioada di-
ficila s-a adancit si mai mult. Noi
am avut foarte multe probleme.
De exemplu, ne-am asteptat ca, in
urma targului de mobila de anul
trecut, sa avem rezultate mult mai
bune fata de cele din anii prece-
denti, dar nu a fost asa. Noi sun-
tem importatori, dar nici produca-
torii nu au avut mari beneficii. Ce-

rerea nu se ridica la nivelul astep-
tarilor, ci este pe un nivel foarte
scazut al pietei. Tineretul pre-
fera, in mare parte, pro-
dusele IKEA, iar cei
din segmentele de
mijloc si de sus sunt
foarte zgarciti.

Anul
trecut, Vinotti
a avut o cifrd de
vdanzdri cu 20% mai

Doamna lon s-a declarat oarecum
dezamagitd de aceasta situatie, su-
bliniind ca la targul de prifil din
acest an a avut reduceri de
pana la 40%, la produ-
sele de foarte buna ca-
litate.
Domnia sa ne-a ex-

Degeaba aducem micd decat plicat: “Dupa o reduce-
la manifestéri!e de in anul re.de 40%, un dormitor
profil produse in sec- precedent. a ajuns de la 22.500 de

tiuni. Sa le aratdm cd
sunt din lemn, ca sunt
sculptate manual, cd produsele
sunt de buna calitate, finisate cu
lacuri poliuretanice, pentru ca ei
(n.r. clientii), daca se poate, cer re-
duceri de pana la 50%, in conditii-
le in care noi avem adaos de pana
in 30%".

lei la 14.500 de lei".
Anul trecut, societatea a
avut o cifrd de vanzari cu 20%
mai mica decat in anul precedent.
Compania importa mobila din
lemn masiv si lemn exotic din Ita-
lia si Polonia, dupa cum ne-a spus
Zelina lon, mentionand: “Majorita-
tea produselor din Polonia sunt

doar pe lemn baituit si [acuit, ne-
furniruit. Cele din Italia sunt din
lemn masiv, cu lacuri poliuretani-
ce, cu furniruri de calitate (cires,
mahon) si cu vopseluri de aseme-
nea de foarte buna calitate. Pe
lemn exotic avem cateva colectii -
pentru living, dormitoare, pentru
orice spatiu al locuintei. Tot in Po-
lonia se face mobila cu furniruri
exotice de trandafir sau cu furnir
de nuc, colectii foarte frumoase,
cu iarba de mare si cu feronerie de
buna calitate”.

Showroom-ul Vinotti se intinde
pe o suprafata de 1.375 de mp, iar
potentialul de clienti este din cla-
sa de sus - persoane trecute de 45
de ani, deja realizate profesional si
personal, potrivit doamnei lon.
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