PAOLO MERLONI, ARISTON THERMO:

“Principala noastra provocare in Romania
este consolidarea cotei de piata”

riza economica s-a re-
simtit in fiecare dintre
cele mai importante
piete europene in care
activeaza Grupul Ariston, iar Roma-
nia nu a fost o exceptie, ne-a spus
Paolo Merloni, presedintele execu-
tiv si proprietarul Ariston Thermo,
precizand ca industria echipamen-
telor pentru incélzire este strans le-
gata de piata constructiilor noi.

Domnia sa ne-a declarat: “Inc
din 2010 am inceput sa simtim un
declin puternic in ceea ce priveste
cererea pe acest segment. De ase-
menea, puterea scazuta de cumpa-
rare a romanilor este strans legata
de atitudinea lor conservatoare re-
feritoare la investitii. Achizitiile au
fost dictate mai mult de pretul
produselor si mai putin de caracte-
ristici sau servicii suplimentare.

In orice caz, prin flexibilitatea ara-
tata partenerilor nostri si printr-o
gama larga de produse care sa
raspunda unor nevoi cat mai variate,
am reusit sa trecem peste aceasta

Aristide Merloni a infiintat, in 1930,
Industriile Merloni, pentru ca, in
2009, compania sa isi schimbe nu-
mele in Ariston Thermo Group.

perioada dificila fard sa pierdem
din cota de piata”.

Piata din tara noastra este una
strategica pentru Grupul Ariston,
prezentand un potential puternic
de crestere, in urmatorii ani.
Romania este o piata relativ
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ternic in Romania, aceasta pia-
ta fiind una care conteaza pentru
noi si care oferd multe oportunitati
de dezvoltare. (...) Principala pro-
vocare este aceea de a consolida
cota de piata pe care o detinem si
sd continuam sa depasim asteptari- T
le clientilor nostri, prin imbunatati-
rea constanta a produselor si servi- ' i

ciilor noastre”.

O altad incercare pentru Ariston
Thermo Romania o reprezintd in-
troducerea pe piata noastrd, din
luna septembrie a anului curent, a ’
noilor directive europene care vi- |
zeaza si piata echipamentelor pen- A
tru incalzire.

Referitor la acest subiect, Paolo
Merloni ne-a precizat: “Romania re-
prezintd o piata care ofera multiple A
oportunitati. Buna noastra pozitio- ‘
nare ne va permite sa actionam in
acest nou context (n.r. introduce-
rea noilor reglementari), care pre-
zintd semne de crestere in perioa-
da urmatoare”.

Presedintele Ariston Thermo a
addugat: “O provocare mai impor-
tantd decat cea din Romania este
una de naturd globald: misiunea

Centralele in condensare - singurele care vor fi comercializate, din septembrie

Directivele europene vin ca urmare a obiectivelor UE
denumite “20-20-20" si care fac referire la protectia
si respectul fata de mediu si prevad ca, pana in 2020,
sd se ajunga la o reducere de 20% a emisiilor de gaze
cu efect de sera, o crestere cu 20% a utilizarii resur-
selor regenerabile si o scadere cu 20% a consumului
de energie la nivel global, printr-o eficientizare spori-
td a produselor.

incepand cu septembrie 2015, reglementirile UE im-
pun ca pe pietele europene sd nu mai fie comerciali-
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zate decat produse ce ating un anumit prag de efi-
cientd energetica. Astfel, din luna septembrie,
centralele in condensare vor fi singurele care intru-
nesc aceste criterii, urmand sa nu mai fie comerciali-
zate centrale in condensare.

“Opinia noastra este cd introducerea acestor direc-
tive este extrem de benefica pentru intregul conti-
nent si ne angajam sa crestem eficienta produselor
noastre, precum si utilizarea produselor ce folo-
sesc energie regenerabild”, considera Paolo

Merloni.

Tehnologia condensarii nu a fost foarte cunoscuta
in Romania, produsele bazate pe aceasta tehnolo-
gie fiind noi pentru tara noastrd, potrivit domniei
sale.

Centralele in condensare presupun o economie la
consumul de gaze de pana la 35% si un randament
mult superior celor conventionale (de pana la
109%), costurile fiind, de asemenea, cu circa 30%
mai mari.



noastra este aceea de a desfasura
o «revolutie verde» in cadrul secto-
rului termic, scopul nostru fiind
acela ca, pana in 2020, 80% din ci-
fra de afaceri a Grupului Ariston
Thermo sa fie generata de produse
si sisteme cu o fnalta eficienta
energetica si produse care folosesc
energie regenerabila. In 2014, am
atins 42% din acest obiectiv”.

Ariston Thermo planifica
lansarea unor noi
produse

Planurile Ariston includ lansarea
unor noi produse - atat sisteme de
incalzire, cat si boilere.

Pe segmentul sistemelor de incdl-
zire, va fi introdusa centrala in con-
densare Cares Premium, iar pe par-
tea de produse ce folosesc energii

Fabrica Osimo (Marche, Italia) este una dintre cele mai tehnologizate unitdti de

productie ale Ariston Thermo.

Construita in 1998, facilitatea are o suprafatd de 20.500 mp si o capacitate
anuala de productie de pana la 700.000 de produse.

Unitatea totalizeaza cinci linii pentru centralele termice pe gaz (conventionale si
in condensare), una pentru centralele termice cu acumulare si una pentru cen-
tralele termice de pardoseala (plus linii automate pentru camere de combustie,
carcase, grupuri hidraulice, grupuri pentru gaz si ambalare).

Pietele de distributie ale produselor fabricate la Osimo sunt Europa, Orientul

Mijlociu, China si Africa.

regenerabile compania va lansa
noua pompa de caldura Nimbus.

“De asemenea, vom prezenta
numeroase incalzitoare de apa
noi care se disting printr-un de-
sign inovator, o inaltd eficienta
energetica si usurinta in utiliza-
re”, a tinut sd precizeze domnul
Merloni.

Ariston Thermo Romania urma-
reste consolidarea pozitiei de li-
der pe cele doud segmente im-
portante (centrale termice si incal-
zitoare de apd), precum si indepli-
nirea nevoilor actuale de pe piata
in ceea ce priveste produsele, dar
si serviciile anterioare si ulterioare
vanzarii.

Proprietarul Ariston ne-a decla-
rat: “Obiectivele principale vizeaza
informarea pietei in ceea ce pri-
veste eficienta energetica a produ-
selor noastre, precum centralele in
condensare, sistemele solare,
pompele de caldura, dar si boilere-
le electrice prevdzute cu functii si
tehnologii speciale menite sa asi-
gure un consum redus de energie
si protectie pentru mediul inconju-
rator”.

Totodata, compania va continua
proiectul demarat in 2013, prin
care si-a propus sa perfectioneze
intreaga retea nationald de centre
service, astfel incat fiecare dintre
acestea sa fie capabile sa ofere
aceleasi servicii de calitate in orice
zona a tarii. Proiectul se concen-
treaza pe capacitatile tehnice ale
tehnicienilor, viteza de interventie,
calitatea si furnizarea pieselor de
schimb.

Primele produse Ariston au intrat
pe piata din Romania in anii ‘90,
insa filiala Ariston Thermo este
prezenta pe plan local din 1998.

Prezenta strategica si geografica
a grupului in tara noastrd actionea-
za pe trei canale diferite: companii
si comercianti de instalatii, DIY (Do
It Yourself) si magazine de electro-
casnice, iar reteaua de centre service
numara peste 250 de parteneri.

Anul trecut, numarul de angajati
ai Ariston Thermo Romania a
depasit pragul de 80 de persoane,
structura companiei incluzand si
Ariston SSC - Share Service Center,
divizie responsabila cu serviciile de
contabilitate ale intregului Grup.
Aceasta divizie insumeaza mai
bine de jumatate din totalul anga-

jatilor. Centrul de servicii al grupu-
lui a luat fiintd, la noi, acum circa
5-6 ani. "Suntem foarte multumiti de
alegerea facuta (n.r. sa investeasca in
acest centru), pentru ca ofera ser-
vicii foarte bune, de calitate, per-
mitand societdtii sa avanseze”, a
declarat Paolo Merloni.

Centralele Ariston
vandute pe piata noastra,
comercializate in Italia

Centralele comercializate in tara
noastra provin din fabrica situata
in Marche Region (lItalia), care este
si cea mai moderna unitate de pro-
ductie a grupului, din punct de ve-
dere tehnologic.

"Fabrica din Osimo este un exce-
lent punct de referinta pentru pro-
ducerea sistemelor de incalzire, pe
cand cea din Serra de’ Conti repre-
zinta punctul de referintd, la nivel
global, pentru producerea siste-
melor de panouri solare", potrivit
presedintelui companiei. Majorita-
tea centralelor in condensare pen-
tru uz industrial sunt fabricate in
Olanda.

Printre tarile europene in care
Ariston Thermo are fabrici se nu-
mara Belgia, Franta, Germania, Ita-
lia, Elvetia, Olanda si Rusia. La nivel
global, fabricile Ariston se regasesc
siin Asia, India si Africa de Sud.

“Fiind un jucator global, nu pu-
tem actiona individual, in fiecare
tara, ci mai degrabad in termen de
regiuni. Asadar, reteaua noastra
de fabrici a fost conceputa astfel
incat sd acopere o strategie globa-
1a; acesta fiind si unul dintre ele-
mentele care au determinat
cresterea brandului”, ne-a mai
spus Paolo Merloni.

La nivel de grup, anul trecut a
fost unul record, fiind atinse cele

I
Rezultatele financiare ale
Ariston Thermo Romdnia au
fost in crestere, anul trecut
fatd de 2013, dupd cum
aratd cifrele publicate de
Ministerul Finantelor Publice
(MFP). Astfel, profitul
companiei s-a cifrat la 2,7
milioane lei, dela 2,17
milioane lei, in timp ce cifra
de afaceri a fost de 109
milioane lei, de la circa 100
milioane lei.



Ariston Thermo,
in cifre

6.600

de angajati

1,34

miliarde euro in vanzari

61

milioane euro in proiecte de
investitii

7,4

milioane de produse vandute pe an

53

de companii

22

de fabrici

17

centre de competentd si R&D

150

de tari de distributie
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mai mari niveluri din istoria corpo-
ratiei, atat in ceea ce priveste pro-
fitul, cat si ceilalti indicatori eco-
nomici, potrivit presedintelui gru-
pului.

Cu 22 de fabrici in 12 tari, dintre
care cinci in ltalia, Ariston a reali-
zat, anul trecut, venituri de 1,342
miliarde euro, in crestere cu 7 mi-
lioane euro fata de 2013. Profitul
net s-a ridicat la 73 de milioane de
euro, reprezentand o crestere de
17,7%.

Activand in industria incdlzirii si
prepararii apei calde menajere,
anul trecut, Grupul a vandut 7,4
milioane de produse in peste 150
de tdri, avand 6.600 de angajati, in
cele 53 de companii si 5 reprezen-
tante in 32 de tari.

La finalul anului financiar, investi-
tiile si resursele dedicate sectorului
de Cercetare si Dezvoltare au insumat
61 de milioane de euro, situandu-se
pe acelasi nivel cu cel din 2013.

Paolo Merloni a precizat cd este
optimist si pentru anul in curs,
estimand ca ar putea fi “un alt an
bun” din punct de vedere al rezul-
tatelor financiare ale corporatiei.
Sentimentul priveste inclusiv
Romania.

In acest an, Ariston Thermo fsi
propune sa-si continue dezvolta-
rea, investind in calitate si inovare
pentru produsele sale, in perfectio-
narea serviciilor pentru clienti si
axandu-se pe propriile marci, cu
scopul cresterii influentei pe diferi-
te piete. Grupul va directiona noi
investitii in sectorul de Cercetare si
Dezvoltare, dar si in tehnologizare
si optimizare.

Punctul de forta al Ariston Ther-
mo Group este faptul ca are o pre-
zentd extinsa, la nivel global, ceea
ce face ca, atunci cand o econo-
mie nu merge bine, situatia
grupului sd se echilibreze cu o alta
economie, care se afla pe un tred
pozitiv. Este ceea ce s-a intamplat in
criza, corporatia reusind sa creasca
si chiar sa se dezvolte pe piete noi.

O parte a strategiei Ariston este
reprezentata de achizitiile pe care
le face corporatia, in fiecare an
aceasta cumparand in jur de doua
companii de profil. Anul trecut,
grupul a facut achizitii in Olanda si
Africa de Sud, iar recent - in Dane-

marca.



