IULIU MOLDOVEANU, ACRM:

“Romania asigura 15% din volumul de
mobila vandut de IKEA la nivel mondial”

Vanzarile noastre de mobila au crescut cu circa 10-12%, in acest an

nul 2015 a fost unul

foarte bun din punct

de vedere al produc-

tiei de mobild, dupa
cum declard luliu Moldoveanu,
presedintele Asociatiei Clubul Ro-
man de Mobila (ACRM).

Domnia sa ne-a spus, in cadrul
unui interviu, ca valoarea vanzdri-
lor a crescut cu circa 10-12%, in pri-
ma parte a anului in curs, compara-
tiv cu aceeasi perioada a lui 2014,
atat ca urmare a cresterii achizitii-
lor de locuinte, cat si in urma fap-
tului ca unele proiecte rezidentiale
noi la care s-a lucrat mult anul tre-
cut au fost finalizate abia in 2015,
in loc de 2014.

Potrivit domnului Moldoveanu, si
segmentul de exporturi a avut o
evolutie pozitiva. Domnia sa subli-
niaza ca ponderea vanzdrilor la ex-
port si cea la intern trebuie sa fie
apropiate.

In continuare, pe pietele externe
sunt vandute in special livingurile
si dormitoarele, mai ales cele din
lemn masiv - “produse care nu se
gasesc la vestici”.

Lemnul masiv este baza acestei
industrii, atat la export, cat si la in-
tern, insa mai sunt si partile mela-
minate pentru un mobilier mai ief-
tin, potrivit sursei citate.

Presedintele ACRM ne-a precizat:
“Am inregistrat o crestere de pana

la 15%, pe segmentul de bucatarii
si tapiterie. La export, au ramas
aceleasi zone traditionale - Europa
Occidentald este unul dintre parte-
nerii traditionali. Restul zonelor,
cum ar fi Rusia, de exemplu, nu
s-au dezmortit. Pe zonele arabe
vindem foarte putin. Tncercam
acum varianta unor misiuni econo-
mice, a unor targuri si a unor parti-
cipari la targuri de specialitate, in
vederea obtinerii de contracte.
nsa distanta si logistica reprezint
problemele cu care ne putem con-
frunta in exportul catre tarile ara-
be. Costurile ar fi destul de ridicate,
in acest sens. De aceea, producato-
rii mari din Romania prefera sa lu-

(.

creze in continuare cu partenerii
traditionali din afara tarii, respectiv
IKEA si Steinhoff (n.r. grupul
sud-african Steinhoff a achizitio-
nat, anul trecut, grupul austriac
kika Leiner).

Daca vorbim de companiile mari,
Aramis si-a bugetat o crestere a
vanzarilor de la 100 de milioane de
euro, anul trecut, la 125 de milio-
ane de euro in 2015, Lemet a
crescut foarte mult, desi exporta
doar 5%, insa si-au deschis maga-
zin dupa magazin, in diverse
zone”.

Fabricile romanesti de mobila si
amenajari interioare asigura circa
15% din volumul vandut de IKEA la
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nivel mondial (China asigura 25%).
Din primele zece fabrici de profil
din Romania, sase sau sapte lucre-
aza pentru IKEA, iar doud pentru
Steinhoff.

Sunt companii care lucreaza
strict pentru IKEA.

Daca ar fi, insa, sa alegem intre
mobila de la IKEA, realizata in re-
gim industrial, si mobilier de la
producatorii specializati de talie
medie, este de preferat a doua
varianta, fiind o diferentd mare si
la nivel de design, si la nivel de
pret, potrivit presedintelui
ARCM.

Desi piata romaneasca a mobilei
are un potential foarte mare de
dezvoltare, cei care nu si-au orga-
nizat foarte bine fluxurile, care nu
au depus proiecte la timp si care
nu au reusit sa se retehnologizeze
sufera in continuare, a tinut sa
mentioneze luliu Moldoveanu,
addugand: “Au comenzi, dar nu le
realizeaza la timp, nu se incadreaza
in marjele de profit din cauza lipsei
tehnologiei si, in aceste conditii,
este clar ca nivelurile de crestere
ale pietei sunt datorate firmelor
mari si medii, care au reusit sa se
contureze din punct de vedere
tehnic”.

Arhitectii, tot mai prezenti
in productia de mobila

Referitor la partea de stiluri si
tendinte, in piata exista o serie de
semnale ca producatorii de mobila
sunt sustinuti de arhitecti.

“Cei care sunt trend-seteri in
acest moment ne ajuta foarte mult
in ceea ce inseamna conturare de
culori, ambientari interioare etc.
Ne bucura ca au inteles partea de
flux tehnologic pe care companiile
de profil o au si si-au dat seama si
de potential”, a comentat luliu
Moldoveanu.
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Moldoveanu: “Implicarea politicului in problema achizitiilor de
paduri ar trebui sa duca la o conservare a masei lemnoase
pentru producatorii romani”

Implicarea politicului in problema
achizitiilor mai mult sau mai putin
legale de lemn din padurile noastre
ar trebui sa ducd la o conservare a
ceea ce inseamna masa lemnoasa
pentru producatorii romani de mo-
bilier, este de parere luliu Moldove-
anu. Domnia sa sustine ca celelalte
companii, care prelucreaza lemnul
si 1l transforma in cherestea, nu ar
trebui “sa profite de lemnul nostru”,
intrucat “plusvaloarea este clar de
partea lemnului transformat in
mobila”.

Afirmatiile presedintelui ACRM
vin In contextul in care Ministerul
Mediului, Apelor si Padurilor
(MMAP) a transmis, recent, Parche-
tului General, o serie de rapoarte
dupa controalele efectuate de insti-
tutie la operatori din sectorul fore-
stier, in urma cadrora a constatat mai
multe nereguli, fiind vizata si com-
pania austriaca Holzindustrie
Schweighofer.

in perioada 7 mai-12 iunie, mi-
nistrul de resort Gratiela Gavrilescu
a declangsat un amplu control la fa-
bricile Holzindustrie Schweighofer
din Sebes si Radauti, precum si la se-
diile principalilor furnizori de mate-
riale lemnoase cdtre compania
austriaca.

MMAP arata ca scopul controale-
lor a fost verificarea respectarii pre-
vederilor legale referitoare la pro-
venienta, transportul, depozitarea,
prelucrarea primara si comerciali-
zarea materialelor lemnoase, inclu-
sivimportul acestora.

Reprezentantii Ministerului Me-
diului sustin ca, dupa verificarea
stocurilor fizice declarate si a inre-
gistrarilor contabile, au identificat o
serie de nereguli, precum suspiciuni
privind existenta mai multor opera-
tori economici care au furnizat ma-
terial lemnos fara provenienta lega-
la, rezultat din tdieri ilegale,
inadvertente privind modul de re-
ceptie si inregistrare a materialelor
lemnoase, existenta de material lem-
nos receptionat cu documente din
care nu rezulta clar provenienta etc.

IKEA, cel mai mare
proprietar de paduri

Grupul suedez IKEA, prin subsi-
diara sa locald, a cumparat 33.600
de hectare de padure de la noi, tara
noastra devenind primul loc in care
societatea 1si va administra proprii-
le operatiuni forestiere.

IKEA a incheiat tranzactia cu firma
suedeza Greengold, condusa de
fostii parteneri ai universitatii ame-

ricane Harvard in Romania.

in opinia domnului Moldoveanu,
IKEA a asigurat masa lemnoasa pen-
tru firmele care lucreaza pentru ea.
Chiar daca au capital romanesc, ele
sunt administrate de IKEA, spune
domnul Moldoveanu, precizind:
“Sunt foarte multe companii care au
renuntat sa mai lucreze cu IKEA si
in scurt timp dupa aceea s-au inchis,
pentru ca nu au mai avut ce face cu
utilajele. Si cei de la IKEA, si cei de la
Schweighofer si-au asigurat necesa-
rul de masa lemnoasa pentru a fi
profitabili. De ce Schweighofer a
deschis trei fabrici in Romania? Pen-
tru ca in Austria nu-i mai lasa legisla-
tia, organizatiile civile etc. Aici, degea-
ba au iesit oamenii in strada sa ceara
stoparea tdierii padurilor ca pana nu
se implica politicul nu se face nimic.

Recent, a avut loc o sedinta a Con-
siliului Suprem de Aparare a Tarii
(CSAT), condusa de presedintele
Klaus Iohannis, in cadrul cidreia au
fost analizate, printre altele, riscuri-
le si vulnerabilitatile la adresa patri-
moniului forestier national, deter-
minate de defrisdrile ilegale, cu
impact major asupra climatului de
afaceri si, implicit, in planul prejudi-
cierii bugetului general consolidat
de stat.




Domnia sa ne-a spus ca oamenii
au inceput sd-si dea seama de im-
portanta unei alegeri deosebite
in cadrul casei si se raporteaza la
ceea ce institutele de renume re-
comanda, atat ca stil, cat si in
ceea ce priveste tendintele de cu-
loare.

“Arhitectii ne ajutd si pe noi la
partea de imbinare a acestor cu-
lori. Anul acesta este in trend cu-
loarea Marsala (n.r. o nuanta
spectaculoasa de visiniu pal, re-
zultat din urmatoarea combina-
tie de culori: rosu bordo 60%,
maro 30%, bej 10%), care, combi-
natd cu tot felul de alte nuante,
poate oferi o imagine cromatica
excelentd”, ne-a spus luliu Mol-
doveanu.

Potrivit domniei sale, "s-a investit
foarte mult in zona nuantelor, insa
produsul final are un cost mai sca-
zut fata de alti ani, fara sa se faca
rabat la calitate. Datorita volumu-
lui de productie, avem mobilier de
calitate la preturi mai mici decat
pana acum”.

luliu Moldoveanu explica afirma-
tiile de mai sus, mentionand ca
IKEA cumpara de la o anumite fa-
brici toata productia si ii arata con-
structorului cum sa realizeze acel
produs astfel incat sa fie si bun, si
ieftin.

O bucatarie digitalizata -
intre 6.000 si 40.000 de euro
Segmentul bucatariilor a avut
o evolutie destul de buna, dato-
rita sistemelor noi care au apa-
rut in ultima perioada, potrivit
domnului Moldoveanu, care a
precizat: “Producatorii de acce-
sorii ne ofera foarte multe gad-
geturi pentru o bucatdrie tehno-
logizata, pe care este o placere
s-o folosesti - de la corpuri
ascunse incorporabile, la usi ra-
batabile cu telecomandsd, la si-

steme de depozitare foarte bine
puse la punct, pana la partea de
canapele".

O bucétdrie moderna, digitaliza-
ta, costa de la 6.000-7.000 de
euro pana la 40.000 de euro. Pre-
tul acestui tip de mobilier depin-
de de modelul bucatariei, de ma-
terialele folosite, de insulele pe
care le are si de mecanismele uti-

lizate. Presedintele ACRM sustine
cd exista cerere pentru astfel de
produse.

Producatorii nostri de
mobila se promoveaza
foarte putin in afara
Companiile romanesti produca-
toare de mobila se promoveaza
foarte putin in afara tarii, a tinut sa

CLUBUL
ROMAN
DE MOBILA

precizeze presedinte ACRM,
afirmand: “Programe de acest tip
initiate de Ministerul Economiei au
o valoare de 35 de milioane de lei,
aceasta suma fiind impartita intre
toate industriile din Romania, in
functie de rezultatele si de aportul
de valuta al fiecaruia. Acum, in
sectorul mobilei, avem circa 4,5 mi-
lioane de lei pentru participarea la
evenimentele internationale si
vom fi prezenti la sapte targuri si la
trei-patru misiuni economice, in
2016. Este clar cd banii nu ajung,
iar firmele care lucreaza cu parte-
neri vestici nu isi fac reclama lor si
prefera doar sa livreze marfa, ceea
ce este o pierdere foarte mare pen-
tru companiile noastre. Se stie, per
ansamblu, cd mobila romaneasca
este buna, dar nu exista un brand
de tara si nici macar nu scrie pe eti-
cheta produsului care este firma
producatoare. Nu existd multe ma-
gazine proprii de desfacere.

Educatia antreprenorilor romani
in aceastd directie nu este foarte
bine conturata. Prefera sa-si vada
contractul incheiat, sa fie un furni-
zor de calitate si bine perceput,
sperand in semnarea unui urmator
contract”.

La targul de mobila care se va
desfasura in aceasta luna la Cen-
trul Expozitional Romexpo din
Bucuresti, circa 80% dintre participanti
vor fi companii romanesti, restul vor fi
retaileri interesati de zona mobilei
autohtone, potrivit domnului Mol-
doveanu.

Domnia sa ne-a spus ca anul in
curs se va termina cu cresteri im-
portante in domeniu, pe piata in-
ternd mobilierul modern avand
cea mai mare cerere, iar in afara
mobila clasica fiind solicitata cu
precadere.
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