"Piata sistemelor de izolatii -
trend sustinut de crestere,
in ultimii patru ani"

(Interviu cu Adrian Garofeanu,
Director Comercial Knauf Insulation Romania)

Piata locald a sistemelor de
izolatii a urmat un trend
sustinut de crestere in ultimii
patru ani, in linie cu sectorul
de constructii comerciale si
rezidentiale, ne-a spus
Adrian Garofeanu, Director
Comercial Knauf Insulation
Romdnia, citand datele
publicate in "Scenariul de
prognozd al InterBiz -
Evolutia pietei de vata
minerald (2008- 2021)".
Printre altele, domnia sa
ne-a precizat cd evolutia
pozitiva a consumului de
vatd minerald pe plan local
a fost determinatd de
cresterea numdrului de
autorizatii de construire,
semnalele pozitive ale
economiei, coroborate cu
cresterea gradului de
constientizare a populatiei
privind eficienta izoldrii
cladirilor si legislatia in
vigoare referitoare la
protectia la foc.

Reporter: in ultima perioad3, toa-
te cifrele arata cd sectorul construc-
tiilor se afla in crestere. Care a fost
evolutia acestuia si ce trend a avut
piata pe care activati, in ultimul an?

Adrian Garofeanu: Potrivit date-
lor publicate in "Scenariul de prog-
noza al InterBiz - Evolutia pietei de
vata minerala (2008-2021)", piata lo-
calad a sistemelor de izolatii a urmat
un trend sustinut de crestere in ulti-
mii patru ani, in linie cu sectorul de
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constructii comerciale si rezidentia-
le. Asadar, cresterea consumului de
vata minerala pe plan local a fost de-
terminata de cresterea numarului
de autorizatii de construire, semna-
lele pozitive ale economiei, corobo-
rate cu cresterea gradului de
constientizare a populatiei privind
eficienta izolarii cladirilor si legislatia
in vigoare referitoare la protectia la
foc.

Reporter: Ce evolutie estimati ca

va avea aceasta piata, in continuare?

Adrian Garofeanu: Conform ace-
luiasi studio anterior mentionat,
piata vatei minerale va inregistra o
stagnare in 2019, dar perspectivele
pe termen mediu sunt optimiste.
Estimarile oficiale arata ca piata va
creste valoric de la 71 milioane de
euro in 2019, la 74 milioane de euro
in 2021, iar din punct de vedere al
volumului - de la 106.000 de tone la
118.000 de tone, in acelasi interval

temporar.

Reporter: Cum a evoluat activita-
tea Knauf anul trecut si ce perspecti-
ve aveti pentru anul in curs?

Adrian Garofeanu: Anul 2018 a
fost unul productiv pentru compa-
nie, pe toate liniile de business. Prin-
cipalul segment de dezvoltare a fost
reprezentat de proiectele reziden-
tiale, cu un procentaj de circa 70%,
unde a fost inregistrata o cerere
mare de produse destinate izolarii
peretilor exteriori (termosistem).
Proiectele non-rezidentiale au ab-
sorbit 20% din cererea pe 2018,
unde s-au livrat preponderent pro-
duse de izolare termica si fonica a fa-
tadelor ventilate si peretilor de com-
partimentare, iar proiectele comer-
ciale au reprezentat 10% din total.

Pentru anul in curs ne propunem o
crestere organica a business-ului,
axata pe sustinerea continua a rete-
lei noastre de parteneri, precum si
prin actiuni concrete de informare si
educare a consumatorului final si nu
numai.

Reporter: Ce cifra de afaceri ati
avut anul trecut si ce estimdri aveti
pentru anul in curs?

Adrian Garofeanu: Anul trecut, la
aniversarea a zece ani de la lansarea
pe piata locala, Knauf Insulation a
inregistrat o cifra de afaceri de circa
14 milioane de euro, in crestere cu
aproximativ 10% fata de anul prece-
dent. Luand in considerare tendin-
tele din domeniu, precum si evolu-
tia organica a companiei, ne astep-
tam ca pana la finele acestui an sa
inregistram afaceri de peste 14,5 mi-
lioane de euro.

Reporter: Ce planuri de investitii
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acoperisul verde
Urbanscape, un sistem
complet, cu o greutate
mai redusa fata de
solutia standard, format
dintr-o membrana anti-
radacina, un sistem de
drenaj, cu substrat unic
- patentat - de vata
minerala sub stratul de
vegetatie”.




v - gasirea de specialisti in acest dome-
{ : niu?

7 L8 b0 Adrian Garofeanu: Criza fortei de
, R munca nu se reflectd la nivelul com-
BT % paniei noastre, insd am observat
Y aceasta situatie problematica la par-
tenerii nostri, precum constructorii
2 A sau comerciantii de materiale de

' constructii.
Reporter: Cum vedeti rezolvarea

) crizei fortei de munca?

Adrian Garofeanu: Domeniul de
R constructii este afectat atat de lipsa
; ol personalului calificat, cat si necali-
ficat. De aceea, observam ca se ape-
leaza la diverse tactici, precum atra-
gerea fortei de munca strdine. Noi
credem ca cea mai bund solutie ar fi
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aveti si ce buget ati alocat in acest

sens?

Adrian Garofeanu: Activand ca
reprezentantd comerciala, Knauf
Insulation Romania nu are un buget
de investitii dedicat, ci urmeaza pla-

nurile stabilite de grup.

Reporter: Ce produse si solutii noi

aduceti pe piata?

Adrian Garofeanu: Printre noutati
se numadra produsele din vata mine-
rala Knauf Insulation obtinute cu
ECOSE® Technology, care difera la
nivel de aspect (culoarea vatei fiind
maro) de alte tipuri de izolatii datori-
ta tehnologiei utilizate, respectiv fo-

zatorii finali, facilitandu-le acestora,
in primul rand, identificarea la raft,
precum si alegerea produselor co-
recte, potrivite pentru cei care aleg
sa-si facd mici lucrari de izolatii in
case sau apartamente.

O alta inovatie marca Knauf Insu-
lation este acoperisul verde Urban-
scape, un sistem complet, cu o greu-
tate mai redusa fata de solutia stan-
dard, format dintr-o membrana
anti-radacing, un sistem de drenaj,
cu substrat unic - patentat - de vata
minerala sub stratul de vegetatie.
Solutia este usor de instalat, cu o ca-
pacitate mare de retinere a apei, po-
trivitd pentru toate cladirile cu tera-
se si acoperisuri plate, amplasate in
zone urbane.

evolutie in acest sens, este nevoie in
continuare de un proces amplu de
educare a publicului tintd - in special
pe segmentul rezidential - pentru ca
acesta sa aleaga, asa cum se
intampld pe alte piete dezvoltate,
calitatea in detrimentul pretului.
Aceasta este, totodata, o provocare
a Knauf Insulation pe piata local3,
unul dintre demersurile companiei
noastre fiind educarea populatiei cu
privire la eficienta materialelor de
izolare.

Reporter: Cum vedeti imbunatati-
rea legislatiei din domeniu? Ce solu-
tii ar exista pentru rezolvarea aces-
tora?

Adrian Garofeanu: Legislatia din

crearea unei strategii de retentie a
angajatilor, alaturi de cursuri de for-
mare profesionald oferite de catre
companii.

Reporter: Care sunt tendintele din
piata in sectorul in care activati?

Adrian Garofeanu: Piata roma-
neasca de vatd minerala (bazaltica si
de sticld) va inregistra o evolutie
anuald medie de circa 4% pe termen
mediu, atat in volum, cat si in valoa-
re, conform datelor Interbiz*.

Previziunile pozitive in acest sens
se datoreaza, in principal, unor fac-
tori precum constructia de magazi-
ne mari (hypermarketuri, magazine
DIY, centre comerciale), cladiri pen-
tru birouri si institutionale, construc-

Romania trebuie si urmeaza sa fie
aliniata normativelor europene din
domeniu. In prezent, urmeaza sa fie
revizuita normativa P118, ce vizeaza
protectia cladirii la incendiu. Aceasta
este singura lege cu impact asupra
domeniului nostru de activitate,
desi ea se aplicd intregii piete de
constructii.

Reporter: Cum va descurcati cu

losirea unui liant fara formaldehida
addugatad, realizate din materii usor
regenerabile, care inlocuiesc produ-
sele chimice pe baza de petrol, utili-
zate pe scard larga pentru alte pro-
duse de acest tip.

Aceste produse contribuie la
fmbunatatirea calitatii aerului din in-
teriorul cladirilor, reduc impactul
asupra mediului inconjurator
printr-un consum scazut de energie,
diminueaza emisiile poluante rezul-
tate in urma procesului de produc-
tie si expunerile la locul de munca si,
totodatd, imbunatatesc sustenabili-
tatea generala a cladirilor in care
sunt folosite.

Pe langd gama standard, portofo-
liul companiei mai detine gama
EXPERT, special creata si dedicata
segmentului de DIY, care beneficia-
za de aceleasi performante tehnice,
dar este comercializata in ambalaje
diferite, in functie de aplicatiile pen-
tru care sunt folosite. Aceasta abor-
dare a venit in intampinarea consu-
matorilor precum mesterii sau utili-

tii de locuinte noi, inlocuiri indivi-
duale, programul de reabilitare ter-
micd, imbundtatirea legislatiei pri-
vind protectia la foc a cladirilor, pre-
cum si puterea de cumpdrare a po-
pulatiei.

Reporter: Cum a evoluat cererea?

Adrian Garofeanu: In ultimul an
s-a inregistrat o cerere mare pentru

Reporter: Care sunt problematici-
le domeniului si, respectiv, nevoile
companiei dumneavoastra?

Adrian Garofeanu: Una dintre
provocdrile domeniului in care acti-
vam o reprezintd inca gradul scazut
de constientizare a importantei ma-
terialelor de izolare de calitate. Cu
toate ca in ultimii ani s-a observat o
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materiale de izolatii, atat pe baza
tendintelor, cat si pe fondul cresterii
preferintei pentru vata bazaltica, in
loc de polistiren, mai ales pe seg-
mentul rezidential.

De altfel, s-a constatat si o crestere
a cererii pentru produse mai perfor-
mante, care desi au un pret mai
mare, au si 0 amortizare mai rapida,
datorita calitatii. Acest lucru reflecta
o educare a pietei, in special a per-
soanelor fizice, al cdaror comporta-
ment de consum implica acum o
documentare mai ampla inainte de
achizitia produselor. Exista o infor-
mare din mediul online, iar oamenii
stiu ulterior ce sa solicite la raft.

Reporter: Din ce zona vine cererea
cu preponderenta - publica sau pri-
vata?

Adrian Garofeanu: Produsele
Knauf Insulation se livreaza prin dis-
tribuitori, retele de bricolaj sau di-
rect in cadrul proiectelor imobiliare.
Cele mai numeroase cereri directe
provin din segmentul privat.

Reporter: In ce mari proiecte sun-
teti implicati in prezent?

Adrian Garofeanu: Aplicatiile
Knauf Insulation de fatade ventilate,
partitii interioare, acoperisuri plate
se regasesc in proiecte de top din
Romaénia, compania noastra fiind
unul dintre principalii furnizori de
solutii pe segmentul sau.

Printre proiectele de referinta reali-
zate in ultimii ani (2016 - 2018) se
numara cladiri precum Timpuri Noi
Square, Oregon Park, sediul de biro-
uri & concept store Lidl, Vox
Timisoara, ONE Tower, Skanska To-
wer, Mercedes - Sebes, The Bridge,
Unirii View, Orhideea Towers, One
Herastrdu.

Proiectele incepute in 2018, pen-
tru care suntem furnizori de mate-
riale, sunt, in principal, cladiri
non-rezidentiale precum The Mark,
Skanska Campus 6, spitalul Mioveni,
Ana Towers, Equilibrium, Bucharest
Business Garden, dar si centre logis-
tice - peste 25 de astfel de proiecte,
cu suprafete de peste 100.000 de
metri patrati, fabrica Arctic Gaesti si
lista poate continua.

Reporter: Multumesc!

10.000

de panouri Knauf
dela

Filarmonica

din Hamburg
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