NICOLAE TANASE, FONDATORUL DEPOZITULUI ONLINE DE MATERIALE DE
CONSTRUCTII MAUR MK TRADE:

"Comertul traditional va
disparea, probabil, si va fi
inlocuit de mediul online"

Reporter: Cum caracteri-
zati mediul investitional din
Romania?

Nicolae Tanase: Foate
bun, daca ne uitam in pri-
mul rand la Bucuresti, unde
observam destul de multe
proiecte rezidentiale ince-
pute, coroborat cu cladirile
de birouri. Acelasi lucru se
poate vedea in toate
orasele mari, cu precadere
spre Vestul tarii, ceea ce
creeaza o influenta si in me-
diul rural din jurul acestor
orase mari.

Reporter: Care sunt ob-
stacolele si problemele pe
care le intampinati in activi-
tatea dumneavoastra?

Nicolae Tanase: in activitatea
noastra, care se desfasoara cu pre-
cadere in Bucuresti si in localitatile
limitrofe, primul si cel mai mare ob-
stacol este traficul, in conditiile in
care facem eforturi sa ne finem de
cuvant cu livrarea in 24 de ore a co-
menzilor catre clienti.

Reporter: Ce solutii vedeti pentru
rezolvarea acestor probleme?

Nicolae Tanase: Prima solutie
care ne-ar ajuta pe noi foarte mult
ar fi finalizarea Centurii, impreuna
cu conexiunile ei cu orasul si auto-
strazile. Cu siguranta ar face o mare
diferenta pentru noi.

Reporter: Cum caracterizati fisca-
litatea din Romania?

Nicolae Tanase: Este foarte com-
plexd, dar cea mai mare problema
este cd nu se coreleaza cu noile
tehnologii. Cel putin in domeniul
nostru online, tot timpul trebuie sa
facem documente duale care sa
acopere legislatia de comert tradi-
tional si cel de online.

Reporter: in ce mod v-au afectat
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masurile fiscale adoptate la incepu-
tul anului?

Nicolae Tanase: Pentru noi nu a
creat nicio influenta, deoarece ele
au fost create strict pentru firmale
de constructii.

Reporter: Care este opinia dum-
neavoastra despre piata construc-
tiilor de la noi?

Nicolae Tanase: incd este o piata
bazata puternic pe pret si pe garan-
tia meseriasului, la care se adauga
cultura locala de a ne pricepe toti la
de toate, iar dacd avem mici dubii
cautam un pic pe Google. Din pa-
cate, inca avem clienti care nu fsi
pun intrebarea de ce un sac de
adeziv se vinde la acelasi pret cu un
sac de nisip.

Reporter: Care este evolutia pie-
tei materialelor de constructii de la
noi, in general, si a segmentului pe
care activati, in particular?

Nicolae Tanase: Fara discutie
creste piata, nu avem alta solutie,
deoarece incd necesarul de spatiu
locativ nu este acoperit, iar in mare

parte ce este acoperit nu se
mai incadreaza in nevoile oa-
menilor din zilele acestea.
Piata de online creste si ea si
se dezvolta din ce in ce mai
mult. Toata lumea se adap-
teaza noului curent sau mai
bine zis noului viitor.

Reporter: De cand activati
pe piata noastra?

Nicolae Tanase: Noi am
luat startul in 2015, chiar din
ianuarie, cand am decis sa
incepem acest proiect, iar cu
site oficial in piata online
incepand cu luna martie 2015.

Reporter: Cum a evoluat
activitatea companiei?

Nicolae Tanase: Am avut
venituri in crestere, asa cum a
fost de la inceputul activitatii.
In primul semestru al acestui an am
avut o crestere semnificativa de pe-
ste 40% fata de 2018, dar rezultatul
este foarte influentat si de reorga-
nizarea companiei, pe fondul dez-
voltdrii. Noi am prognozat la ince-
put o cifra de afaceri de 6 milioane
lei, dar cel mai probabil vom fi des-
tul de aproape de 7 milioane.

Reporter: Care a fost profitul so-
cietatii anul trecut si ce perspective
aveti pentru 20197

Nicolae Tanase: Pentru anul tre-
cut este greu de vorbit de un profit,
deoarece am facut o reorganizare
completa a departamentelor si une-
le investitii, care au determinat un
recul in activitate. Pentru 2019 esti-
mdam un profit de 10% din cifra de
afaceri, determinat de cresterea ma-
siva a concurentei.

Reporter: Ce cota de piatd aveti
si cum vedeti concurenta din do-
meniu?

Nicolae Tanase: Este greu de
spus ce cota de piata avem, in con-

ditiile in care se iau in calcul jucato-
rii mari precum Dedeman sau Mat-
haus, care nu au publicat cifrele lor
de online. Oricum, in zona de Bucu-
resti, daca vorbim strict de online,
firme specializate doar pe acest
segment, suntem pe la 35%. Me-
diul devine din ce in ce mai concu-
rential si vom asista la o batdlie a
serviciilor din ce in ce mai mult.

Reporter: Cum este primit in pia-
ta segmentul de comert online cu
materiale de constructii?

Nicolae Tanase: Cu sigurantd in
crestere, dar influentat de neincre-
derea oamenilor. Incd avem clienti
care la prima comanda prefera sa
vind la sediul nostru sa plateasca
cash pentru a vedea unde suntem,
daca avem marfd in curte etc.

Reporter: Care este profilul cumpa-
ratorului si din ce zone este acesta?

Nicolae Tanase: Cei mai multi
sunt oameni care isi fac case perso-
nale sau isi renoveazad locuinta si nu
le place sa piarda timpul prin ma-
gazine.

Reporter: Ce buget aloca o per-
soand/familie pentru o comanda?

Nicolae Tanase: Media cosului
de cumparaturi in cazul nostru este
de 4000 de lei, in scadere fata de
anii trecuti. Clientii au inceput sa
imparta comenzile.

Reporter: Cum vedeti viitorul
acestui segment, prin comparatie
cu comertul traditional de materia-
le de constructii?

Nicolae Tanase: Cel mai proba-
bil, comertul traditional va dispdrea
si va fi inlocuit in mare parte de me-
diul online.

Reporter: Multumesc!
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