LEMON INTERIOR DESIGN:

"Perioada petrecuta
in casa ne-a dat ocazia
saintelegem catde
important este mediul
in care traim"

Piata de design interior a cunoscut o evolutie organicd si accelerata si
un interes tot mai mare din partea clientilor. In plus, ultimele luni mar-
cate de izolare, preocuparea oamenilor pentru casele lor a fost in
crestere, iar revenirea la birou in noile conditii reglementate de autori-
tdti impune ajustdri in spatiile de lucru si noi amenajdri.

Perioada de pandemie nu a venit cu scdderi pentru Lemon Interior

Reporter: Cum a evoluat piata de
design interior din tara noastra?

Elena Oancea: Interesul pentru
fine living, pentru designul interior,
pentru amenjarea spatiilor de lucru
de catre profesionisti a crescut con-
siderabil in ultimii ani si la noi. Pu-
tem spune ca in prezent cererea
este una foarte mare, la fel si exi-
genta atunci cand vine vorba de
serviciile de amenjare interioara.
Stilul de viata actual si ritmul coti-
dian dinamic au nascut si o nevoie
fireasca de wellbeing, de frumos si
relaxare atunci cand trecem pragul
casei. Evolutia pietei a fost una or-
ganicd, dar acceleratd, iar interesul
tot mai mare al clientilor pentru
design interior a atras implicarea
designerilor si a profesionistilor din
domeniu in tot mai multe proiecte.

Reporter: Cat de important este
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designul interior atunci cand vor-
bim de alegerea unei locuinte sau a
unui spatiu de birou?

Elena Oancea: Designul este cel
care insufleteste si da personalitate
unui spatiu, fie ca vorbim de o casa,
de un birou, de un lobby sau de un
restaurant. El vorbeste cel mai bine
despre proprietarul acelui loc, el
transmite cele mai puternice mesa-
je despre oamenii care locuiesc sau
muncesc acolo. In plus, o alegere
corecta si smart a conceptului de
design ne poate face casa mai pri-
mitoare, mai calda si relaxanta, poa-
te transforma biroul intr-un mediu
de lucru placut si prietenos.

Reporter: Cu ce solutii veniti in
abordarea amenajdrii?

Cristina Capitanu: Cred ca Le-
mon Interior Design vine cu o du-
bla diferentiere pe piata: una la ni-

Design, cererea pentru amenaijdri nu a scéizut, compania avand solici-
tdri si proiecte in derulare, pe care le-a coordonat de la distantd.
Co-fondatorii Cristina Cdpitanu si Elena Oancea ne-au acordat un in-
terviu in care ne-au vorbit despre importanta designelui interior atunci
cand ne alegem o locuintd, dar si despre cum se va reflecta pandemia
asupra felului in care vor ardta birourile in urmdtoarea perioadd.

vel de design si stil - foarte multi
clienti ne-au spus ca avem o am-
prenta a noastra, 0 marca recognos-
cibila in amenajarile pe care le fa-
cem, si una la nivel de solutii de
amenajare - pentru ca suntem una
dintre putinele companii de design
de pe piata de la noi care se ocupa
de un proiect de la stadiul de con-
cept si pana laimplementarea lui in
cele mai mici detalii. Suntem preo-
cupate de toate schimbadrile care
vin odata cu evolutiile in tehnolo-
gie si in facilitatile oferite de ceea
ce numim "smart homes", ne impli-
cam chiar si in proiectare. In plus,
inainte de a propune un concept
creativ avem intotdeauna discutii
cu beneficiarii pentru a le putea
identifica stilul de viatd, etapa in
care se afl, nevoile, personalitatea.
Deci e si ceva psihologie fina in

munca noastra.

Reporter: Cum a evoluat cererea,
in raport cu oferta pe piata de ame-
najdri interioare, in ultimele luni
avand in vedere ca majoritatea oa-
menilor au stat in case?

Cristina Capitanu: Interesul pen-
tru cum ne amenajam casele, cum
le adaptam la noul stil de viata a
fost unul in crestere. Pentru com-
pania noastra, aceasta a fost o pe-
rioadd in care cererea pentru ame-
najdri nu a scazut, am avut solicitari
si proiecte in derulare, pe care
le-am coordonat de la distanta,
astfel incat sa fim aldturi de clientii
nostri. Echipa noastra a fost foarte
activa in aceasta perioada si a sem-
nat contracte importante si de am-
ploare. Numarul proiectelor nu este
influentat de deciziile luate privind
cifrele, de eventuale amanari ale
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platilor venite ca solutii de business
pentru continuitate in acest con-
text, astfel cd numarul proiectelor
noastre evolueaza si ne bucuram sa
vedem ca acest lucru confirma cali-
tatea serviilor oferite.

Reporter: Putem vorbi de opor-
tunitati in piata de proiecte re-
zidentiale premium in aceasta pe-
rioada de criza?

Cristina Capitanu: Cu sigurantd
toti ne-am confruntat cu o situatie
nemaiintalnita si, indiferent de in-
dustrie, fiecare dintre noi a trebuit
sa se adapteze. Pe segmentul ame-
najdrilor de interior am constatat o
crestere a preocuparii oamenilor
pentru casele lor. Cu siguranta pe-
rioada petrecuta in casa le-a dat
ocazia multora sa inteleaga cat de
important este mediul in care tra-
im, de ce conteazd sd avem o casa
armonioasg, in care sa ne placa sa
locuim, care sa ne ofere confort si
echilibru. In plus, schimbérile de pe
piata muncii s-au simtit si ele in ce-
rerile legate de amenajarile interio-
are. Cei care au experimentat feno-
menul work-from-home si-au
adaptat locuintele astfel incat sa
poata lucra de acasa. Nu in ultimul
rand, revenirea la birou in noile
conditii reglementate de autoritdti
impune ajustdri in spatiile de lucru
si noi amenajdri.

Reporter: Cum se va reflecta pan-
demia asupra felului in care vor ardta
birourile in urmatoarea perioada?

Elena Oancea: Amenajarea spa-
tiilor de lucru a fost dintotdeauna
supusad unor norme riguroase, iar in
prezent tendinta pe piata birourilor
este de reconfirgurare a spatiilor de
lucru. Existd mai multe solutii de
adaptare a spatiilor office la noile
reglementari din contextul pande-
miei, fie ca vorbim de renuntarea la
anumite sdli, cum ar fi cele de mee-
ting, fie de cresterea spatiului alo-
cat fiecdrui angajat (de la 8 mp asi-
stam la o crestere la 15 mp per uni-
tate de lucru). In acelasi timp, va
creste - si avem deja aceste semna-
le - interesul angajatorului pentru
birouri amenajate eficient, care ofe-
ra conditii optime de lucru si pun
accent pe sandtatea angajatului,
spatii care ofera si optiuni de rela-
xare, birouri in cladiri certificate
green, in zone exclusiviste. Noi cre-
dem foarte mult in componenta de
wellbeing a spatiului de munca si
in toate amenajarile noastre office
ne-am concentrat pe un concept
de stil de viata la birou, luand in cal-
cul spatii de lucru prietenoase, spa-
tii pentru relaxare, abordari estetice
care sa dea armonie timpului pe-
trecut la munca.

Reporter: Care sunt principalele
provocari pe care le intampinati in
piata?

Cristina Capitanu: Noi activam in
domeniul design-ului interior, dar
avem doud divizii, una dedicata
spatilor rezidentiale si una celor de

birouri. Fiind una dintre putinele
firme de design rezidential care se
ocupd de proiect de la stadiul de
concept pana la implementarea fi-
nald a celor mai mici detalii, provo-
carile sunt la ordinea zilei si sunt de
diverse feluri. Toate proiectele noas-
tre au un nivel de complexitate ridi-
cat. Exista proiecte in care provoca-
rile cresc cu atat mai mult cu cat so-
cietatea evolueaza constant, se
pune accent pe conceptele de
"green house" si tehnologie "smart
house". In astfel de situatii, proce-
sul de implementare a conceptului
de design devine mai complex.
Suntem din ce in ce mai implicate
si pe partea de proiectare (piscine
in interiorul apartamentului, insta-
latii, sisteme de iluminat etc.). Ame-
najarea unui spatiu de birouri este
un proces complex, dar este o con-
tinuare fireasca a activitatii noastre
in domeniul designului interior re-
zidential. Provocarile in acest do-
meniu sunt si de altd naturd, scopul
final fiind acela de a gasi un numi-
tor comun intre nevoile unei co-
munitati, respectarea unor norme
legale, functionalitate, reguli de ergo-
nomie si, nu in ultimul rand, design.

Reporter: Care sunt actualele
tendinte in domeniu (materiale, cu-
lori, etc.)?

Elena Oancea: Ca tendinte, se
observa un accent pe spatiile calde
si primitoare si o renuntarea la
trend-ul industrial. Gri-urile incep

sd piarda teren in favoarea tonuri-
lor calde, de pamant si a accentelor
puternice de culoare. Elementele
naturale sunt tot mai prezente in
amenajari, in print-uri, la fel si com-
binarea intre stiluri diferite, fara li-
mite de design - mixuri de texturi si
materiale menite sa asigure un look
eclectic-organic cu accente elegan-
te.Tns&, dincolo de trenduri, noi pu-
nem accent pe personalitate atunci
cand vorbim de design si credem
ca fiecare casa trebuie sa reflecte si
sa sustina stilul de viata al proprie-
tarului. Un spatiu pe masura clien-
tului este reteta succesului in desig-
nul de interior. Noua ne place sa fo-
losim mai ales produse atemporale,
cu linii care nu se demodeazd, culo-
ri calde, de pamant, materiale natu-
rale, cum sunt lemnul, marmura,
piatra. In ceea ce priveste amenaja-
rile office, este evidet ca noile re-
glementari de protectie si distan-
tare sociala vor impune reconfirgu-
rari ale spatiului. Altfel, abordarea
intimd, armonioasa, prietenoasa a
spatiului de lucru va castiga teren
in continuare, pentru cd oamenii
vor dori tot mai mult sa lucreze
intr-un mediu cald, care sa le rea-
minteascd de acasa.

Reporter: Cum s-au educat clien-
{ii care aleg servicii de design inte-
rior?

Cristina Capitanu: Noi am avut
de la bun inceput o abordare diferi-
ta a conceptului de design interior

Penthouse One Mircea Eliade
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Infiintatd in 2004, compania Lemon Interior
Design si-a pus semndtura pe multe con-
cepte creative, remarcdndu-se prin servicii-
le integrate de design si management al
amenajdrilor interioare. Printre cele mai cu-
noscute si spectaculoase proiecte pe care
le-a gandit siimplementat compania se nu-
mdrd lobby-urile unor cladiriiconice din Bu-
curesti, precum One Herdstrdu Park sau
One Charles de Gaulle, dar si o serie de apar-
tamente si penthouse-uri realizate la stan-
darde internationale. Conceptele de design
marca Lemon Interior Design au propria
amprentd si, in timp, au reusit sd devind re-
cognoscibile si inconfundabile: stilul con-
temporan este mixat cu accente indrdznete,
intr-un tot unitar.

Principiul din spatele conceptului Lemon
este dorinta de a oferi o altd perspectivd asu-
pra interioarelor prin design original, linii
fine, calitate si un aer timeless. Cu un interes

crescut pentru detalii, echipa de specialisti
Lemon creeaza de fiecare datd un stil perso-
nalizat si adaptat la individualitatea fiecdrui
client, mixdnd organic spatiul cu designul,
componentele sociale si personale ale fiecd-
rui beneficiar. Din 2004 si pand in prezent,
Lemon a ajuns la un numdr uimitor de pro-
iecte rezidentiale, definindu-si obiectivul de
a modela conceptul de lux intr-un mod
blénd, adaptat personalitdtii fiecdruia. In
2019 compania se extinde odatd cu lansarea
diviziei office, care are ca focus solutiile com-
plete de proiectare, design si implementare
pentru configurarea spatiilor de birouri,
intr-un mod personalizat. Amenaijdrile office
marca Lemon nu sunt insd standard, com-
pania remarcandu-se prin proiectarea unor
spatii-concept, cu o noud abordare, in care
biroul isi transcende functionadlitatea tipica
si devine un spatiu cu personalitate, un spa-
tiu in care designul, elementele cu impact

vizual si normele estetice se impletesc cu ri-
gorile specifice unui mediu de lucru.
Povestea evolutiei brandului le are in spate
pe cele doud fondatoare, Cristina Cdpitanu
si Elena Oancea. Echipa de tineri designeri si
arhitecti pe care o coordoneazd are un
background valoros in domeniu, toti cd-
utdnd mereu sd inoveze conceptul traditio-
nal de design.

Lemon Interior Design este cdstigdtorul pre-
miilor internationale European Property
Awards 2019: "Best Interior Design Private
Residence Romania" pentru resedintd priva-
td in cadrul unui complex One; "Best Interior
Design Apartment Romania" pentru Lake
Loft; "Bathroom Design Romania Award"
pentru Skyline. Compania a mai castigat in
2015 premiul "Visionary Design" la Gala Pre-
miilor Casa Lux si "Cel mai bun design pentru
un spatiu de locuit"in 2014, la Gala Premiilor
Elle Decoration Design.

si pachetul in jurul caruia lucrdm
pentru fiecare proiect - concept
creativ adaptat la personalitatea
clientului, buying si implementarea
amenajarii - ne-au diferentiat. Am
reusit in acesti ani sa ne formam un
public aparte, educat, cu bun gust
si cu dorinta de a-si defini confortul
si personalitatea prin propriile spa-
tii. Lemon Interior Design trece de
notiunea de brand, mergand direct
catre persoanele cu astfel de priori-

tati. lar pentru noi este o bucurie sa
vedem ca existd oameni tot mai
precoupati de acest aspect. Clientii
actuali, dar si cei potentiali, au inte-
les importanta confortului perso-
nal, in aceasta perioada poate mai
mult ca oricand, iar asta ne face sa
spunem cd in perioada urmatoare
estimam o crestere a numarului de
proiecte.

Reporter: Ce proiecte aveti in
prezent, atat pe zona de reziden-

tial, cat si pe cea de office?

Elena Oancea: Avem un portofo-
liu mixt in derulare, cu amenajari
de spatii comune, lobby-uri in di-
verse dezvoltari, amenajari reziden-
tiale, dar si office. Printre proiectele
la care lucram in prezent se numara
unitdti rezidentiale in One Mircea
Eliade (componenta rezidentiala a
proiectului multifunctional One
Floreasca City), in One Verdi Park,
One Herastrau Towers, Neo Mama-

ia, Vila Spania, Vila Paris, resedinte
private, dar si amenajari office la
One North Gate, apoi Clinica medi-
cala Constanta, dar si concepte de
design pentru care am fost solicita-
te international.

One North Gate



