Fosta banca
Marmorosch Blank
se transforma
in cel mai luxos hotel
din Capitala

Cu oinvestitie de 42 de milioane de euro, compania lituaniand Apex Alliance
si-a propus sd readucd la viata si sd transforme fosta banca Marmorosch
Blank intr-un hotel de cinci stele sub brandul Autograph by Marriott.
Palatul Marmorosch Blank, incdrcat de istorie si valoare arhitecturald, este
un proiect unic siinedit, diferit de investitiile de pdnd acum ale Apex Alliance.
Fostul sediul al Marmorosch Blank, una dintre celei mai vechi bdnci

romdnesti, ramasd in paragind a avut nevoie de o restaurare si consolidare
atentd fiind incadrat drept monument istoric.

Gerhard Erasmus, CEO Apex Alliance Hotel Management, ne-a acordat un in-
terviu in care ne-a vorbit despre asteptdrile pe care compania le are odatd cu
deschiderea noului hotel, despre dificultdtile intdmpinate, dar si despre cum
s-a schimbat industria hotelierd in pandemie.

Reporter: La cat s-a ridicat investi-
tia pentru transformarea Marmo-
rosch Blank in Autograph by Mar-
riott si ce ne puteti spune despre
acest proiect?

Gerhard Erasmus: Marmorosch
Blank este un proiect unic, nu am
mai dezvoltat nimic asemandtor in
Europa. Sigur, am mai reconditionat
cladiri si am construit hoteluri, dar

nimic de aceasta importanta. Acesta
este cu siguranta cel mai amplu pro-
iect al Apex Alliance.

Investitia pentru acest proiect s-a
ridicat la valoarea de 42 de milioane
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"Ne-am propus sa fim
cel mai bun hotel din
Bucuresti si din
Romdania. Atat
unicitatea proiectului,
cat si parteneriatul cu
Marriott presupun
anumite lucruri pe
care nu le regdsesti in
alte hoteluri. Este
brandul nostru, iar
colectia Autograph
este un brand de lux,
un brand premium”.

de euro. A presupus un efort din
partea noastra fiind un momument
istoric. A avut nevoie de consolidare
si restaurare, iar interiorul a trebuit,
practic, reconstruit pentru comparti-
mentarea camerelor de hotel.

Hotelul, care va fi sub brandul Au-
tograph by Marriott, va dispune de
217 camere de categorii diferite.
Vom avea un mix de camera stan-
dard, superioare, camera cu terasa si
apartamente. Toate cu tavane inalte
si geamuri mari, datoritd arhitecturii
cladirii. De asemenea, vom avea pa-
tru sali dedicate evenimentelor si
conferintelor, un restaurant, o zona
foarte mare si incapatoare de lobby
lounge si bar, dar si o sala de fitness
si un centru SPA. In plus, fostul seif al
bancii a fost transformat intr-un bar.
Usa seifului va fi pastrata, la fel si toa-
te cutiile de depozitare care incon-
joara incdperea si care inca au incu-
ietori si chei functionale.

Reporter: Cand isi va deschide
portile noul hotel?

Gerhard Erasmus: Nu avem inca



_ GERHARD ERASMUS: _

"Investitia pentru acest proiect s-a ridicat la valoarea
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o data fixa. Ca in orice astfel de pro-
iect pot exista intarzieri, dar planul
nostru prevede ca lucrarile sa se fi-
nalizeze si sa deschidem noul hotel
la mijlocul lunii iunie.

Reporter: Care sunt asteptarile
odata cu deschiderea noului Auto-
graph by Marriott?

Gerhard Erasmus: Ne-am propus
sa fim cel mai bun hotel din Bucu-
resti si din Romania. Atat unicitatea
proiectului, cat si parteneriatul cu
Marriott presupun anumite lucruri
pe care nu le regdsesti in alte hote-
luri. Este brandul nostru, iar colectia
Autograph este un brand de lux, un
brand premium. Trebuie sa gasesti
si elementul de personalitate pen-
tru fiecare proiect. De exemplu,
Marmorosh va deveni un brand in
sine astfel cd trebuie sa definim si
sa stabilim standardele si punctele
care il diferentiaza in piatd si pe
care clientii le vor experimenta inca
de la intrarea pe usa hotelului si pe
toata durata sederii. Totul, de la
ceea ce primesti la receptie, de
exemplu o moneda pe care o poti
grava sau, dacd esti client VIP, vei
primi o cheie a unei cutii de depozi-
tare din barul-seif unde vei gasi o
experienta in oras. Cu aceasta cheie
oaspetii vor avea acces la vizite la
mugzee, participari la concerte, asta
desigur odata ce lucrurile isi vor re-
lua cursul normal. Tot ce va trebui
sa faci va fi sa arati aceasta cheie
pentru a avea acces gratuit la astfel
de experiente.

Totodatd, hotelul va spune poves-
tea fostei banci Marmorosh si isto-
ria cladirii din epoca de aur si cone-
xiunea cu cultura franceza. Toate
acestea vor fi vizibile in detaliile din
intregul hotel.

Reporter: Cat de dificila a fost
transformarea fostei banci Marmo-
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rosh Blank in hotelul Autograph by
Marriott?

Gerhard Erasmus: A fost un pro-
iect foarte dificil, diferit fatd de ce
am realizat noi pana acum. Ne-am
dorit sa pastram istoria a ceea ce a
fost, am lucrat cu autoritdtile din
Romania si diferite etitati, fiind vor-
ba de o cladire-monument istoric.
Am indeplinit toate cerintele auto-
ritatilor, am padstrat fatada istorica a
cladirii. Sigur ca aceste lucruri au
venit la pachet si cu diferite dificul-
tati pentru ca a presupus restaura-
rea unei cladiri care nu a fost intre-
tinuta si a ramas goala timp de
multi ani. O alta provocare a fost si
fmbinarea cerintelor de restaurare
si transformarea, totodata, a cladirii
dintr-o banca istorica intr-un hotel
modern. A fost nevoie s recom-
partimentam intreaga cladire. Inte-
riorul bancii a trebuit reconstruit as
putea spune. Cam o treime din cla-
dire, partea istoricd, a fost recondi-
tionatd, iar interiorul a fost recon-
struit. Am incercat sa pastram ele-
mentele existente, astfel ca recep-
fia este intrarea istorica a cladirii,
am pastrat podelele, care au avut
nevoie de reconditionare, bineinte-
les, avem aceste tavanuri inalte si
alte elemente arhitecturale pe care
le-am pastrat si care confera unici-
tate cladirii. A fost cu adevarat un
proiect complex care a presupus
efort si implicare.

Reporter: Ati reusit sa gasiti spe-
cialisti pentru restaurarea cladirii in
tara noastra?

Gerhard Erasmus: Unul dintre
lucrurile fascinante pentru noi a
fost sa descoperim cat de multi oa-
meni talentati si specializati pe par-
tea de restaurare sunt in Romania.
Toti lucratorii care au contribuit la
transformarea bancii in hotel sunt

Banca Mormorosch Blank a fost sediul uneia dintre cele mai vechi
simaiimportante institutii financiare din Romania. Inceputurile ei
sunt plasate in anul 1848, cand lacob Marmorosch, negustor de
coloniale si alte produse de import de pe strada Bldnari din Bucu-
resti, a intrat in activitatea cu operatiuni financiare, prin acorda-
rea de imprumuturi. Partea de activitate bancara a fost indruma-
td de lacob Lobel, unul din marii finantisti ai vremii, ajuns apoi di-
rectorul sucursalei Bancii Imperiale Otomane din Constantinopol.
Dupdi retragerea acestuia din urmd din activitate in anul 1863, lo-
cul lui a fost luat de tdndrul Mauriciu Blank, recent intors de la stu-
dii comerciale si financiare din strdindtate. Din aceastd tovdrdsie
a rezultat banca Marmorosch-Blank care s-a dezvoltat continuu
siaavutla randul sdu un rol decisiv in dezvoltarea industriei roma-
nesti incepand cu ultimul sfert al veacului al XIX-lea.

Palatul Marmorosch Blank a fost construitd de lacob Marmorosch
intre anii 1915 si 1923. Istoria bdncii este strans legatd de criza
mondiald din anii '30, dar si de romanul lui Marin Preda,
"“Morometii".

Palatul Béncii Marmorosch Blank, aflat pe strada Doamnei, nr. 4,
chiar langd Banca Nationald, a fost proiectat de arhitectul Petre
Antonescu si a fost construit intr-un stil neoromdnesc care imbind
mai multe tendinte: bizantine, gotice, dar si moldovenesti. In inte-
rior, palatul este decorat in stilul Art Nouveau si Art Deco.

Petre Antonescu a fdcut studii la Paris si a fost discipol al lui lon
Mincu, ulterior devenind profesor la Scoala de Arhitecturd. A fost
unul din cei mai renumiti arhitecti ai epocii si unul dintre principa-
lii promotori al stilului neoromanesc. El a fost autorul mai multor
proiecte de edificii publice si de locuinte care ilustreaza sintetiza-
rea unor elemente preluate din arhitectura romdaneascd veche.

Sediul Bdncii Marmorosch, Blank & Co. este una dintre cele mai re-
prezentative creatii ale acestui stil, aldturi de alte cladiri publice
proiectate de arhitect, precum actualul sediu al Primdriei Munici-
piului Bucuresti, Primdria din Craiova, Gara Fluvialda si Catedrala
din Galati, Palatele de justitie din Buzdu si Botosani.

Criza mondiald din anii 1929-1933 a avut repercusiuni grave si
asupra vietii bancare de atunci. Impreund cu alte institutii banca-
re importante, Banca Marmorosch, Blank & Co. a incetat pldtile,
iar deponentii si-au pierdut banii. Situatia a fost reversibild si oda-
td cu inviorarea economiei, banca s-a refdcut, continuand activi-
tatea pdnd la momentul nationalizdrii, in anul 1949.

Istoria bdncii este legata si de personajul principal din "Morome-
tii". Din romanul lui Marin Preda afldm cd llie Moromete a primit
din partea sucursalei judetene a bdncii Marmorosch-Blank
instiintarea cd are de restituit un imprumut de 5.000 lei plus
dobdnda. In caz de nerestituire, banca atrdgea atentia cd se va fo-
losi de formele legale pentru a intra in posesia banilor. Era vorba
de titlul de proprietate asupra padmantului pe baza cdruia banca
acordase suma.

Clddirea a trecut in proprietatrea Apex Alliance, de la firma Doam-
nei Imobiliare, detinutd printre alti asociati si de firma Bcdneasa
Developments, prin care omul de afaceri Puiu Popoviciu a dezvol-
tat complexul comercial Bdneasa. Imobilul a fdcut obiectul unui
litigiu dintre BNR, BRD, Ministerul Finantelor Publice si firma Do-
amnei Imobiliare. BRD ar fi cumpdrat clddirea din strada Doam-
nei, de la nr. 2-6, in 2004 de la RAAPPS cu 737.000 de euro si a
vdndut-o apoi in 2007 firmei Doamnei Imobiliare SRL cu 10,5 mi-
lioane de euro. Anterior insd, clddirea Marmorosch Blank a fost
achizitionatda de BNR dupd falimentul béncii comerciale din anii
'30, iar in cele din urmd a fost vandutd de cctre RAAPPS. BNR a re-
vendicat imobilul, insd dupd 7 ani de procese, in 2014, instanta a
respins cererea.



romani, inclusiv cei care s-au ocu-
pat de restaurarea manuala. Totul,
de la restaurare, la lucrdrile in lemn,
in sticla, totul, a fost facut cu mana,
toata restaurarea istorica, de ase-
menea. A fost un proiect de dime-
nisuni mari, a fost nevoie sa restau-
ram toatd fatada, toatd structura
cladirii de asemenea. Este un pro-
iect extrem de interesant si ma bu-
cur ca am gasit aici specialisti care
ne-au ajutat sa readucem la viata
aceasta cladire istorica.

Reporter: Au existat intarzieri ale
lucrarilor din cauza pandemiei?

Gerhard Erasmus: Pandemia a
avut impact si asupra noastra, desi-
gur. Am avut si cateva cazuri de in-
fectare in randul lucratorilor si acest
lucru a afectat intr-o anumita ma-
sura desfasurarea activitatii.
Intarzierile cele mai frecvente au
fost cauzate insa proiectul in sine.
Atunci cand lucrezi la o cladire mo-
nument istoric te confrunti cu si-
tuatii neprevazute, descoperi, de
exemplu, pereti istorici de care nu
stiai cd exista si esti nevoit sa chemi
autoritatile. Toate aceste eveni-
mente au contribuit la intarzierea
proiectului, dar asa se intampla de
fiecare data. Nu este un lucru neo-
bisnuit avand in vedere ca ne aflam
in partea istorica a orasului. Asa s-a
intamplat si cand am lucrat la Hil-
ton Garden Inn si Moxy, dar si in
alte orase in care am construit.

Reporter: Ce estimari aveti legat
de reluarea turismului?

Gerhard Erasmus: Trebuie sa fim
realisti, iar eu spun despre mine ca
sunt un rational-optimist, desi sunt
optimist raman totusi rational. Ne

hotelurile din 18 martie 2020 si
pana la finalul lui mai. Acum vedem
ca lucrurile incep s& se reia. In Litua-
nia, de exemplu gradul de ocupare
a ajuns cam la 30-40%, iar in Rom-
ania acesta este la 20-30%, cu ex-
ceptia hotelului Hilton Garden Inn
Bucharest Airport care pot spune
cd merge exceptional in aceasta
perioada si ne bucurdm sa vedem
aceasta revenire.

Reporter: Aveti alte planuri de in-
vestitii in Romania?

Gerhard Erasmus: Noi suntem,
in principal, o companie de mana-
gement hotelier astfel ca ne bucura
sd ne implicdam in managementul
altor hoteluri si suntem deschisi sa
gasim astfel de oportunitati. Exista
cateva oportunitati pe aceasta par-
te, dar nu pot confirma nimic inca.
In termeni de dezvoltare nu cred c3
vom mai dezvolta noi insine noi
hoteluri in Romania momentan,
doar dacd intrdm intr-o forma de
perteneriat. In prezent ne axam si
investim pe piata din Italia unde
avem mai multe proiecte.

Reporter: Considerati ca mai este
loc pe piata din tara noastrd sau
mai este nevoie de alte hoteluri
avand in vedere ca numarul turisti-
lor nu este atat de mare ca in alte
tari europene?

Gerhard Erasmus: Filozofia mea
suna cam asa: cu cat sunt mai mul-
te hoteluri intr-o piatd, cu atat mai
bine actioneazad acestea ca amba-
sadori pentru o destinatie. Cand
vorbim despre o destinatie, daca ai
hoteluri bune si servicii bune, iar
oamenii vin si se cazeaza aici, hote-
lul devine un ambasador pentru

uitam la tendinte, la studiile efec-
tuate pe toate pietele si suntem
increzatori ca vara aceasta va fi mai

buna decat vara anului trecut. De

destinatie si schimba persepectiva
oamenilor legat de investitii. Cred
ca noi ca industrie hoteliera sun-
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asemenea, cred ca incepand cu
luna septembrie vom putea obser-
va o usoara revenire. Sunt sigur ca
pe partea de business mai ales lu-
crurile se vor imbunatatii, iar tarile
din Europa vor incepe sa fie mai de-
schise si se va putea calatorii. Nu
cred insa ca vom vedea o recupera-
re totala pana in 2023, poate chiar
2024. Dar cred ca din 2023 lucrurile
vor arata mai bine.

Reporter: Anul 2020 a venit cu
multe provocari mai ales pentru in-
dustria ospitalitatii. Cum a fost pen-
tru Apex Alliance?

Gerhard Erasmus: A fost
intr-adevar un an foarte dificil, dar
noi am reactionat foarte rapid la si-
tuatia respectiva. Am inchis toate

tem un catalist pentru investitii. Cu
cat mai multi investitori vin in tara,
cu atat mai multi turisti ajung in
tara. Astfel de lucruri s-au petrecut
in Budapesta si Praga, care in tre-
cut, acum 30 de ani, nu erau diferi-
te fata de Bucuresti. Cred ca pentru
Bucuresti nu exista decat oportuni-
tati sa devina mai bun. Noi ne ui-
tam la credibilitatea acestei zone,
avem trei hoteluri pe aceeasi strada
si crestem astfel calitatea acestei
parti a orasului, o facem mai atrac-
tiva chiar si pentru localnici.
Reporter: Va multumesc!



