"Micul mobilier de
exterior a cunoscuto
dezvoltare semnificativa
in pandemie”

(Interviu cu reprezentantii Homelux)

Micul mobilier de exterior a
cunoscut o dezvoltare semnifica-
tivd in pandemie, ne-au spus re-
prezentantii Homelux. Acestia
spun cd, in mod sigur, acest do-
meniu este un castigator al crizei,
mai ales cd atdt persoanele cu
gradind, cat si cele care stau la
bloc au investit mai mult in ame-
najarea grddinilor, teraselor si
balcoanelor.
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Reporter: Cum a fost resimtita
pandemia in piata amenajdrilor
de exterior?

Homelux: Daca inainte de pan-
demie balcoanele erau neglijate
sau folosite in alt scop decat cel al
relaxarii, in ultima vreme din ce in
ce mai multe persoane si-au ame-
najat un colt de relaxare la exte-
rior. In acest context, micul mobi-
lier de exterior a cunoscut o dez-
voltare semnificativa.

Reporter: in acest context, pu-
tem spune cd este acest segment
un castigator al crizei de sandta-
te?

Homelux: in mod sigur este un
castigator, mai ales ca atat perso-
anele cu grading, cat si cele care
stau la bloc au investit mai mult
in amenajarea gradinilor, terase-
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lor si balcoanelor. Astfel, noi am
putut dezvolta o gamd mai larga
de produse, de la cele mai accesi-
bile pana la cele de lux, ra-
spunzand fiecdrei tipologii de
client.

Am avut o crestere foarte mare
pe gama de mobilier, fie ea de ex-
terior sau interior. Per total, ca bu-
siness, am crescut foarte mult in
ultimul an.

Reporter: Ce tendinte sunt pe
piata de profil?

Homelux: Zona de mic mobilier
s-a dezvoltat foarte mult, dar si
mobilierul de lux este la mare ca-
utare. Am observat ca in acest
context pandemic oamenii au in-
vestit mai mult in calitate, iar mo-
bilierul din aluminiu sflefuit, ex-
clusiv in portofoliul Homelux, a
fost si este din ce in ce mai solici-
tat. Nici nu este de mirare daca ne
gandim ca este o investitie de
care te bucuri o viata: nu se defor-
meaza, nu se decojeste si nu ne-
cesita depozitare pe timpul iernii,
fiind rezistent la ploaie si zdpada.

Reporter: Cat aloca un client
pentru amenajarea gradinii?

Homelux: Cosul mediu pentru
aceasta gama de produse a cre-
scut, in ultimul an. Totodata, si
gama de produse Homelux s-a
dezvoltat foarte mult, iar in acest
moment putem spune cd avem o
gama complexa de mobilier pen-
tru terasa si grading, adaptata tu-
turor stilurilor si buzunarelor.

Reporter: Care sunt orientarile
clientilor pentru amenajarea cur-
tii si gradinii, mai ales in contextul
in care acestia, in majoritate, lu-
creaza de acasd?

Homelux: Foarte cdutate sunt
seturile formate din masa si scau-
ne si cele compuse din scaune,
canapele si masuta. Totodata, ca-
utarile se indreapta si spre produ-
sele care amplifica confortul, cum
ar fi balansoarele si canapelele
extensibile. Sd nu uitam de acce-
sorii, care au nu doar un rol prac-
tic, ci si estetic. Sunt acele ele-
mente care definitiveaza o ame-
najre si fi sporesc farmecul.

Reporter: Din ce zona vine cea
mai mare cerere?

Homelux: Cum spuneam, toata
zona de mobilier a cunoscut o

Homelux, magazin de mobila si decoratiuni pentru toata casa, a anun-
tat, recent, deschiderea unei zone expo de mobilier pentru terasa si
gradina in parcarea DN1 Value Centre Bucuresti (fostul centru comer-
cial Prisma). Printre produsele expuse se numdra piese unice pe piata
din Romania, realizate din aluminiu slefuit, precum si fotolii, balansoare
si seturi formate din masa si scaune. Conform reprezentantilor Home-
lux, aluminiul slefuit, turnat in masa, ramane intact pe o perioada nede-
terminatd. Mobilierul din acest material nu necesita depozitare pe tim-
pul iernii, rezistand intemperiilor vremii.

Homelux este o firma de retail de mobilier si decoratiuni, in plina ex-
pansiune, ce aduce pe piatd solutii de design unic, modern sau clasic.
Compania are trei magazine fizice: Homelux DN1 Value Centre Bucu-
resti (fostul centru comercial Prisma), Homelux Ploiesti (DN1, Plo-

iesti-Brasov km. 6) si Homelux Focsani (Str. Aleea Parc nr. 2).

crestere semnificativa, pentru ca
atentia tuturor s-a indreptat spre
amenajarea casei, a terasei, gradi-
nii si balcoanelor. Asadar, contex-
tul pandemic a adus cu el un
mare plus in zona de retail.
Reporter: Cum s-au adaptat
producatorii la comertul online?
Homelux: Profilul de consuma-
tor s-a schimbat in ultima perioa-
da, deoarece contextul pandemic
a fortat comertul online. Astfel,
inclusiv persoanele reticente la

cumparaturile online au inceput
sa se familiarizeze cu acesta, iar
retailerii online s-au adaptat rapid
cererii, dezvoltandu-si platforme-
le si gama de produse.

Reporter: Ce produse noi au
aparut pe piata?

Homelux: Remarcam aparitia
unor game de produse cu o cali-
tate mai ridicata, iar aici ne refe-
rim la mobilierul nostru din alu-
miniu slefuit, unic pe piata din
Romania. Practic, si clientii au fost




dispusi sa plateasca mai mult. De
asemenea, au aparut produse cu
functionalitati multiple, adaptate
spatiilor mici. Mentionam aici si

masutele pliabile, ce se monteaza
de balustradele balcoanelor, cu
ajutorul cdrora te poti bucura de
confort si intr-un spatiu restrans.

Reporter: Ce cifra de afaceri ati
realizat in 2020 fata de 2019 si ce
estimari aveti pentru acest an?

Homelux: Asa cum spuneam,

STUDIU REVEAL MARKETING RESERCH:
"Zilele petrecute in casa au fost prolifice pentru
idei de reamenajare a locuintei"

Zilele petrecute in casa au fost prolifice pentru idei de
reamenajare a locuintei, conform unui studiu efec-
tuat de Reveal Marketing Research, la solicitarea
FERRO Group. Printre altele, acesta arata ca 80% din-
tre romani isi manifesta interesul de a-si reamenaja
locuinta in acest an. Segmentul de varstd cel mai pre-
ocupat de amenajarea locuintei este cel cuprins intre
18 si 34 de ani (82%). Romanii tind sa isi renoveze lo-
cuinta o data la patru ani, mai evientiaza cercetarea.
"Daca inainte puneam accent mai mult pe locurile
asociate cu petrecerea timpului liber cu familia - pe
mobila din living room sau pe beneficiile date de
electrocasnice, acum fiecare camera din casa si fieca-
re lucru de tip instalatie de ap4, baterii, corpuri de ilu-
minat etc. devin la fel de relevante pentru confortul
nostru", afirma Marius Luican, CEO Reveal Marketing
Research.
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Printre tipul de lucrdri carora romanii le acorda o atentie
sporitd renovarii anul acesta, se numara, pe primul loc,
zugravitul (90%), urmat de schimbarea obiectelor sani-
tare din baie si/sau bucatarie (72%), schimbarea mobilei
(64%), schimbarea sistemului de iluminare (51%) si
schimbarea instalatiei de apd (34%).

Romanii declara ca obisnuiesc sa-si reamenajeze
casa/apartamentul o data la patru ani. Odata cu acea-
ste reamenajdri, una din patru (24%) persoane schim-
ba si obiectele sanitare din baie (baterii, dusuri, etc.) iar
16% schimba si bateria de la chiuveta din bucatarie.
Cei mai multi declara, insd, ca fac aceste schimbari
mai rar, doar la nevoie - 62% pentru obiecte de tip
baterii si dusuri si 73% pentru baterii de bucatarie.
intrebati despre bugetul alocat pentru schimbarea
obiectelor sanitare din baie si/sau bucatarie, acestia
estimeaza ca vor cheltui in jur de 4.500 de lei.

evolutia este pozitiva si suntem
convinsi ca vom mentine acest
trend si anul viitorr. Deja am pre-
gatit pentru sezonul urmator o
gama diversificata de produse
care raspunde tuturor gusturilor
si bugetelor. Practic, suntem
intr-un trend ascendent, iar fina-
lul de sezon nu mai este direct
marcat de venirea toamnei, deoa-
rece solicitarile pe mobilierul de
exterior se mentin pe tot timpul
anului.

Reporter: Ce proiecte de inve-
stitii aveti pentru 2021 si cu ce
produse noi veniti in piata in
acest sezon?

Homelux: In perioada urmatoa-
re ne vom dezvolta si mai mult
magazinul online si ne vom
creste vizibilitatea. In plus, clientii
ne vor putea gasi si mai usor, de-
oarece deja suntem prezenti pe
toate platformele importante de
retail online.

Reporter: Multumesc! B



