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Segmentul rezidential
premium este Intr-
Ccrestere constanta,
a fel ca piata
amenajarilor de lux

(Interviu cu Catalina Trupsor, fondator si CEO Color Smart Distribution)

In ciuda contextului economic actual, piata de lux se men-
tine pe un trend ascendent, cu o crestere constantd de
2-3% pe an, atat in ceea ce priveste sectorul imobiliar, cat
si amenajdrile de interior.

Desi preturile continud sd fie ridicate, cererea pentru ame-
najdrile interioare se mentine la un nivel inalt. In plus, con-
sumatorii se indreaptad tot mai mult cdtre proiecte la cheie
pentru o bugetare mult mai realistd a proiectelor inca de

lainceput, dar si cdtre o echipd de specialisti care va cola-
bora pentru o lucrare de calitate si realizatd cat mai
eficient.

Cdtdlina Trupsor, fondator si CEO al Color Smart, ne-a
acordat un interviu in care ne-a vorbit despre cum va evo-
lua piata de amenajdri de lux in acest an, despre ce impact
va avea cresterea preturilor materialelor de constructii,
dar si despre cele mai noi tendinte de design interior.

Reporter: Estimarile Color
Smart, de crestere cu 35-40% in
2023, par foarte optimiste in ac-
tualul context economic. Cum
reusesc amenajarile de lux sa
ramana in atentia consumatori-
lor?

Catalina Trupsor: O sa facem
tot posibilul sa ne respectam
proiectiile strategice, indiferent
cat de neprietenos este mediul
extern. Am dezvoltat scenarii al-
ternative de dezvoltare si le
vom pune in aplicare in functie
de provocarile cu care ne vom
confrunta.
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Pe piata exista in continuare
cerere pentru finisaje de lux si
ne propunem sa oferim mereu
clientilor nostri solutii care sa
indeplineasca cele mai sofistica-
te cerinte in acest domeniu.

Clientii Color Smart sunt per-
soane care nu vor face rabat la
calitatea materialelor pe care le
aleg, de la tipul de pardoseli,
pana la vopsele. In plus, cei mai
multi dintre ei isi doresc sa lu-
creaza cu echipe de aplicatori
calificati, pentru a fi siguri ca ob-
tin rezultatele asteptate din pri-
ma, fara retusuri, reparatii sau

refaceri.

Am facut progrese reale in
atragerea clientilor finali noi in
showroom, prin campanii de
marketing ftintite, iar intreaga
noastra strategie de comunicare
ne ajuta sa fim mereu in atentia
consumatorilor.

De aceea suntem increzatori
ca vom atinge cifra de afaceri
previzionata la finalul anului
2023.

Reporter: Ce estimari aveti
pentru evolutia pietei de ame-
najari de lux in acest an, tinand
cont ca piata imobiliara traver-

seazd o perioada de stagnare?

Catalina Trupsor: In 2023 ne
asteptam sa creasca cererea
pentru amenajari interioare de
lux, cu aproximativ 25-30%. S-a
remarcat faptul ca segmentul
rezidential are evolutii diferite in
functie de categorii: low, middle
si premium. Segmentul reziden-
tial premium este intr-o crestere
constanta, cu 2-3% pe an, iar
evenimentele din ultimii ani
n-au afectat negativ aceasta
nisa.

Cererea pentru produse pre-
mium nici in amenajarile de in-



CATALINA
TRUPSOR:

"In 2023 ne asteptam
Sa Creasca cererea
pentru amenajari
interioare de lux, cu
aproximativ 25-30%".
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terior nu a fost afectatd in anii
precedenti si se pare ca va rdm-
ane ridicata si in 2023.

Reporter: Ce impact credeti ca
va avea cresterea preturilor ma-
terialelor de constructie asupra
pietei de amenajari?

Catalina Trupsor: Da, din pa-
cate, preturile nu vor sta pe loc
sau nu vor da inapoi in acest an.
Tarile care furnizau materii pri-
me accesibile si-au majorat pre-
turile, nu mai exporta atat de
mult cain alti ani, este nevoie de
resurse alternative.

Specific, in zona de finisaje sau
vopsele, preturile au crescut cu
aproximativ 25-30% fata de ia-
nuarie 2022. De asemenea, ma-
joritatea producatorilor se con-
frunta cu lipsa materiilor prime,
ceea ce inseamna intarzieri in
termenele de livrare, produse
indisponibile si incertitudine le-
gata de pretul final.

Tn noul context este din ce in
ce mai greu sa gasesti produse
de design interior, iar preturile
cresc pe masura ce materia pri-
ma devine inaccesibila.
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Noi, la Color Smart, datoritd
unui forecast bine gandit,
ne-am asigurat stocurile la fur-
nizorii externi, prin estimarea
precisa volumelor si a calenda-
rului de importuri. Astfel, am
putut negocia preturile, ceea ce
ne-a ajutat sa evitam cresteri
mai mari de 10%, chiar dacd, asa
cum spuneam, preturile medii
pe piata au crescut considerabil.

Reporter: In ce masurd devin
mai cautate proiectele la cheie
si ce avantaje aduc acestea?

Catalina Trupsor: Cererea
pentru proiecte la cheie este tot
mai mare.

Serviciile de proiecte la cheie
sunt cerute in special de benefi-
ciarii care aleg produse lavabile
premium sau vopsele decorati-
ve pretentioase, deoarece isi ga-
sesc cu greu echipe de specia-
listi care stiu sa aplice aceste ti-
puri de materiale.

In afard de acest aspect, bene-
ficiarii au parte de un manage-
ment de proiect eficient, de un
responsabil care coordoneaza
toate activitatile, supraveghea-

"Specific, in zona de finisaje sau vopsele,
preturile au crescut cu aproximativ 25-30%

fatd de ianuarie 2022. De asemenea,
majoritatea producdtorilor se confruntd cu
lipsa materiilor prime, ceea ce inseamnd
intarzieri in termenele de livrare, produse
indisponibile si incertitudine legatd de

pretul final".

za derularea etapelor intr-o or-
dine corecta, mentine relatia cu
toti meseriasii. De asemenea,
clientii primesc o bugetare reali-
sta inca de la inceputul lucrarii,
fara sa aiba parte de surprize pe
parcurs. Absolut tot ce tine de
calitatea lucrarii este prioritatea
responsabilului de proiect.

Reporter: Care sunt cele mai
cautate solutii de amenajare din
portofoliul Color Smart?

Catalina Trupsor: Clientii
nostri aleg vopseaua lavabila
premium mata de foarte buna
calitate, iar din gama de vopsele
decorative cele mai populare
sunt finisajele metalice.

Totusi, in ultima perioada tren-
dul la nivel international se

indreapta catre materiale suste-
nabile, ecologice, se promovea-
z4 apropierea fata de natura.
Arhitectii si designerii cu care
noi colaboram recomanda tot
mai mult produsele minerale, ci-
menturile, argilele si micro ci-
mentul in proiectele lor. Din
acest motiv putem observa o
crestere a vanzarilor pe aceste
gama de produse si preconizam
ca aceasta tendinta se va padstra
fn urmatorii ani.

Reporter: Ce se poarta anul
acesta in materie de design in-
terior?

Catalina Trupsor: Inovatia
tehnologica, crizele politice glo-
bale, schimbarile climatice - toa-
te aceste provocari continua sa



ne transforme viata pe care o
stiam pana acum doi-trei ani.

De aceea vor ramane de actua-
litate teme precum confortul,
functionalitatea si spatiile per-
sonalizate. Tendintele din desi-
gnul interior reflectd in conti-
nuare aceasta cautare a linistii
interioare, intr-o lume incerta si
nesigurd. Casa devine tot mai
mult locul de siguranta si stabili-
tate, care ne ofera calm, relaxa-
re, unde ne retragem ca sa ne
recastigam energia, sa ne refa-
cem fortele, pentru a ne pregati
pentru noua noastra normalita-
te. Se vor cduta tonuri calde si
luminoase care amplifica atmo-
sfera confortabila.

In 2023 tendintele vor fi mar-
cate de tonuri calde alaturi de
nuante pastelate moi si culori
indraznete de albastru, rosu si
portocaliu. Fata de 2022, verde-
le va iesi din topul preferintelor.

In continuare se va pune ac-
centul pe o cromaticd ce induce
un sentiment de calm si buna-
stare, de conectare cu mediul
fnconjurator si pe spatii pline de
lumina naturala.

Un alt trend care va deveni o
prioritate si in 2023 este desi-
gnul inspirat din natura. Se vor
folosi tot mai mult materiale
ecologice, sustenabile, asa cum
sunt mineralele, pietrele, cimen-
turile, lemnul.

Pe scurt, se cauta solutii unice,
personalizate, frumusete, dura-
bilitate, materiale sustenabile,
apropiere de natura.

Reporter: Ce planuri de
crestere ale business-ului are
Color Smart pentru 2023?

Catalina Trupsor: Focusul no-
stru va fi gi in 2023 sa fim cat mai
aproape de specialistii si clientii
care au nevoie de suport pe tot
parcursul proiectelor. Acest lu-
cru inseamna imbunatatirea

continua a serviciilor, a terme-
nelor de livrare sau crearea unor
conditii optime pentru alegerea
culorilor si a texturilor necesare
unei amenajari interioare de vis.
Ne dorim sa oferim aceeasi ex-
perientd clientilor nostri din toa-
te zonele tarii, iar asta inseamna
extinderea sistemului de distri-
butie, in orasele unde nu sun-
tem inca prezenti, precum Bu-
zau, Hunedoara, Targu-Jiu si Pe-
trosani, Suceava- Botosani, lasi.

Estimam ca in anul 2023 sa
atingem o cifra de afaceri de
aproximativ 4,2 milioane euro.
Tn 2022 am avut o crestere de
aproximativ 25%, iar pentru
2023 ne asteptam la o crestere
de 35%. Am planificat venituri
mai mari din partea distribuito-
rilor si magazinelor partenere,
pana spre 40% din venituri. De
asemenea, ne asteptam la o
crestere semnificativd a ponde-
rii proiectelor la cheie pe care le
va realiza echipa noastra tehni-
ca.

Vom continua cresterea siste-
mului de distributie cu showro-
omuri partenere, vom dezvolta
mai mult distributia spre depo-
zitele de materiale de construc-
tii, ne vom consolida magazine-
le proprii, noi deschise. Nego-
ciem cu furnizori externi noi din
segmentul materialelor pentru
amenajari premium si premium
plus ca sa ne largim portofoliul
si sa oferim mai multe variante
clientilor ce ne trec pragul.

Reporter: Multumesc!
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