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Sursa: facebook / Ton€orner

"TonComer este un

colectionar si
de culoare, nL

UN creat
un sim

magazin de VOpSsea”

(Interviu cu Liana Leriu, Owner TonCorner)

® "Proiectele prin designeri si arhiecti reprezinta 50% din cifra de afaceri, sunt
relatii pe care le cultivam si dorim sa le crestem prin obiective commune”
® "Am visat sa propunem culori romanesti inca de cand am deschis magazinul”

Liana Leriu a lucrat in magazine de tip bricolajvreme de 15 ani, din
2002, dupd care a decis sd isi lanseze propria afacere, printr-o inve-
stitie initiald de 80.000 de euro. Doamna Leriu ne-a vorbit, intr-un

interviu, despre afacerea sa, TonCorner, care, prin produsele "100%
made in France" pe care le propune, are in centru "transformarea
vopselei dintr-un produs de santier intr-un produs de design".

Reporter: Ati lucrat multi ani in domeniul
bricolajului, cum a fost trecerea de la postura
de angajat la cea de antreprenor? Ce v-a de-
terminat sa porniti propria afacere?

Liana Leriu: Am lucrat in comert 15 ani, inca
din 2002, cand magazinele de tip bricolaj toc-
mai intrau pe piata. Nu existau proceduri si re-

guli stricte, am avut posibilitatea de a avea ini-
tiative, idei si de a descoperi moduri de lucru.
Nu sunt facuta sa lucrez intr-un mediu strict,
de executie. Am avut noroc cu perioada in
care aceste mari scoli de comert s-au implan-
tat pe piatd, atunci puteai avea o libertate de
decizie si de miscare. Cand am plecat, misiuni-

le fiecarui angajat erau foarte clare si desi ave-
am o functie de conducere, activitatile erau
mai mult administrative si organizatorice
decat motivationale. La asta se adauga si fap-
tul ca dupa 40 de ani, depasim orgoliul speci-
fic perioadei de tinerete, functia nu mai are
aceeasi semnificatie.
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"Am inceput cu o investitie de 80.000 de euro care a
presupus amenajarea magazinului, mijloacele fixe si
stocul. Pe parcurs, investitiile au ajuns la 150.000 de
euro, concentrandu-se pe lansarea de noi colectii de
culori si pe cresterea notorietatii in piata".

i
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Diferenta dintre antrprenor si postura de an-
gajat este semnificativa, cu plusuri si minusuri,
dar, in caz de reusita, plusurile sunt mult mai
semnificative.

Ca angajat, mai ales intr-o companie mare si
cu o functie de conducere, nu exista risc,
exista eventual frustrare si plafonare. Partea
buna este securitatea si stabilitatea financiara,
socializarea, expunerea la medii si persoane
care sunt formatoare si hranitoare pe termen
lung.

Ca antreprenor, responsabilitatea este inte-
grala, cu repercusiuni extinse si nu este intot-
deauna usor. Dar optica este diferitd, viziunea
mult mai ampla, perspectivele mai putin pre-
vizibile, libertatea de decizie mult mai mare.

Reporter: Cum ati ales obiectul de activitate
al TonCorner, care au fost primele investitii si
la cat s-au ridicat acestea? Unde a ajuns tota-
lul investitiilor in prezent si ce v-ati propus
pentru 2023 din acest punct de vedere?

Liana Leriu: Am ales sa continui cu meseria
pe care o cunosteam, respectiv comertul,
intr-un domeniu pasionant, care mi-a adus sa-
tisfactii in calitate de angajat, respectiv ame-
najarile interioare, designul. Modelul de bussi-
nes, respectiv transformarea vopselei dintr-un
produs de santier intr-un produs de design,
l-am cunoscut tot ca urmare a experientei

bok / TonCorner

mele de bricolaj.

Am inceput cu o investitie de 80.000 de euro
care a presupus amenajarea magazinului, mij-
loacele fixe si stocul. Pe parcurs, investitiile au
ajuns la 150.000 de euro, concentrandu-se pe
lansarea de noi colectii de culori si pe creste-
rea notorietdtii in piata.

Anul acesta am lansat Colectia de Culori
Viscri si Colectia Ressource. Pe langa costurile
propriu-zise de laborator, de identificare a cu-
lorilor si transpunere a acestora in retete de
culori, au existat costuri de productie de mar-
keting si de publicitate, promovare, expunere,
difuzare, de programare si implementare pe
site.

"TonCorner este un
boutique pasionat de
culoare si de finisaje, un
colectionar si un creator de
nuante unice"

Reporter: Ce inseamna acum afacerea Ton-
Corner, ce cuprinde portofoliul pe care il aveti
si care este furnizorul dumneavoastra?

Liana Leriu: TonCorner este mai mult decat
un magazin de vopsea, este un boutique pa-
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B primordiale pand acum".

sionat de culoare si de finisaje, un colectionar
si un creator de nuante unice.

Propunem clientilor nostri marca franceza
Ressource Peintures, solutii de decorare prin
vopsea si tapet, produse "100% made in Fran-
ce", urmarind pastrarea si continuarea traditii-
lor artizanale, patrimoniale franceze. Pe langa
produse, am dezvoltat in timp si 0 gama de
servicii care completeaza produsele: serviciul
de zugravit la domiciliu, de aplicare tapet, ate-
liere de reconditionare a lemnului sau de cro-
matica. Culorile sunt unice, create in colabora-
re cu creatori din diverse domenii, iar finisaje-
le sunt extrem de variante. Vopseaua lavabila
este disponibila in opt tipuri de finisaje, de la
mat profund pana la luciu absolut. Tn plus,
nuantele sunt disponibile in toate tipurile de
vopsea pentru interior, exterior, lemn, metal,
fatade.

|
"Am deschis TonCorner in
2017, propundnd un

produs fdrd nicio reputatie
evidentd, la preturi care
concurau cu cele mai bine
cotate mdrci din piatd la

ora respectiva.

Notorietatea si castigarea
increderii in marcad au fost

.
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Vopseaua cu efect de materie, de marmura,
piatra, beton este organica, pe baza de var,
este vie si se lasa manipulata de talentul apli-
catorului.

Tapetul Ressource se doreste a fi o fresca
murald, un decor mai mult decat un finisaj
mural, culorile debordeaza, iar atingerea este
profund mata ca si cum desenele au fost apli-
cate direct pe perete, ca o picturd murala.

Reporter: in prezent aveti o unitate TonCor-
ner in Bucuresti. Ce trebuie sa stie un client
despre acest magazin? Ce propuneti diferit
fata de concurenta?

Liana Leriu: TonCorner este un colectionar
si un creator de culoare, nu un simplu maga-
zin de vopsea. Nuantele noastre sunt create
in colaborare cu pasionati de culoare din lu-
mea designului interior, designului vesti-
mantar, in colaborare cu arhitecti, pictori,
graficieni... Preferintele noastre pentru culoa-

Sursa: facebook / TonCorner
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re sunt evolutive, in functie de timpuri si de
timp. De aceea, TonCorner si Ressource
Peinture propun in fiecare an noi colectii de
culori care sa vina in intampinarea asteptari-
lor cromatice si de mediu, creativitatea fiind
principala trasaturd distinctiva a conceptului.
Serviciul de cromatica si de facilitare a alege-
rii clientului printr-o experienta de cumpara-
re unica este o alta trasatura disctinctiva a
magazinului TonCorner. Toate culorile sunt
aplicate pe mostre A4 care permit alaturarea
si sublinierea subtonului. Esantioanele de
100 ml vopsea ofera validarea nuantelor fina-
le in conditii de lumina specifica locuintei. O
expunere la nord face ca o culoare adorata in
magazin sd nu fie potrivita acasa. Experienta
consilierilor nostri si posibilitatea de a testa
culoarea in conditii de lumina specifica locu-
intei, asigura cea mai corecta alegere pentru

clientii nostri.

"Este momentul cresterii
exponentiale, adica al
deschiderii de noi
magazine'

Reporter: Intentionati sa va extindeti in
tara? Cum evolueaza distributia online a pro-
duselor dumneavoastra si cat reprezinta acest
tip de vanzari in totalul livrarilor?

Liana Leriu: Am deschis TonCorner in 2017,
propunand un produs fara nicio reputatie evi-
denta, la preturi care concurau cu cele mai
bine cotate marci din piata la ora respectiva.
Notorietatea si castigarea increderii in marca
au fost primordiale pana acum. Este momen-
tul cresterii exponentiale, adica al deschiderii
de noi magazine.

Vanzarea online reprezinta mai putin de
10% din cifra de afaceri, dar este in crestere.
Acum avem si clienti fideli care au testat pro-
dusele noastre si au comenzi repetitive. Dar
imaginea la ecran nu reda fidel culoarea, iar
textura nu poate fi redata decat prin mostre fi-
zice. De aceea, deschiderea de puncte de lu-
cru in tard, este esentiala pentru a ajunge la
cei care au nevoie de finisaje si culori deosebi-
te.

Reporter: Carui segment va adresati in prin-
cipal? De unde vine cea mai importanta cere-
re? Care a fost cel mai mare proiect in care ati
fost furnizor si la cat s-a ridicat acesta?

Liana Leriu: Ne adresam segmentului rezi-
dential, direct sau prin designeri de interior.
Nu pentru ca nu ne-ar interesa dezvoltarorii
imobiliari sau marile santiere pentru centre
comerciale, de relaxare sau bussines. Ci pen-

|
"Am ales sd continui cu
meseria pe care o
cunosteam, respectiv
comertul, intr-un domeniu
pasionant, care mi-a adus
satisfactii in calitate de
angajat, respectiv
amenajdrile interioare,
designul. Modelul de
bussines, respectiv
transformarea vopselei
dintr-un produs de santier
intr-un produs de design,
l-am cunoscut tot ca urmare
a experientei mele de
bricolaj".



tru ca ne dorim o crestere organica, pe masu-
ra capacitatii noastre de dezvoltare. Proiectele
prin designeri si arhiecti reprezinta 50% din ci-
fra de afaceri, sunt relatii pe care le cultivam si
dorim sa le crestem prin obiective comune,
respectiv reusita santierului si satisfactia clien-
tului.

Cel mai mare proiect s-a ridicat la o valoare
de 20.000 de euro, un proiect privat in tara,
care a folosit numai vopsea Ressource, la inte-
rior si fatade.

"Anul acesta am lansat
doua colectii: Culorile Viscri
si Ressource”

Reporter: Anul acesta ati lansat doua colec-
tii noi. Ce ne puteti spune despre acestea si ce
va mai aduce nou anul 2023?

Liana Leriu: Anul acesta am lansat doua co-
lectii de culori deosebite:

-Culorile Viscri, semnate de Martine Claes-
sens, 18 culori autentice transilvanene, culese
din localitatea Viscri, colectie lansata in luna
mai 2023;

-Colectia Ressource, prima colectie de 360
de culori in nume propriu, semnatd de desi-
gnerii Casei Ressource din Franta, colectie lan-
satd in luna iunie 2023.

Am visat sa propunem culori romanesti inca
de cand am deschis magazinul. Dar acest vis
s-a transformat in realitate alaturi de Marine
Claessens. Proiectul a fost spontan, s-a nascut
la Viscri, la un atelier pe care Martine il sustine
in fiecare an in acest loc uitat sau ferit de timp
si actualitate. Propunerea mea de a reproduce
culorile Viscri s-a intalnit la jumatate de drum
Cu pasiunea pentru culoare a lui Martine si cu
dorinta ei de a crea culori pe mdsura emotiilor
pe care acestea le poarta.

- _________________________________________|
"Anul acesta am lansat
Colectia de Culori Viscri si
Colectia Ressource. Pe ldngd
costurile propriu-zise de
laborator, de identificare a
culorilor si transpunere a
acestora in retete de culori,
au existat costuri de
productie de marketing si de
publicitate, promovare,
expunere, difuzare, de
programare si
implementare pe site".
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Sursa: facebook / TonCorner

Exista specificitate locald, exista preferinte
coloristice, preferinte de forma si materie care
s-au format si au crescut in timp. Aceste gus-
turi deriva din tipul de activitati (agricultura,
transhumanta, pescuit), din formele de relief
unde era situata locuinta (munte, mare, deltd),
materialele avute la indemana (lemn, piatra,
stuf) si de conditiile climatice. Preferintele no-
astre de culoare derivd din toti acesti factori.
De aceea existd aceasta diferentd in palete co-
lorisrice de la un continent la altul si de la o
tara la alta. Viscri a fost prima experienta de a
reproduce culori care vorbesc si simt rom-
aneste.

Albul de Viscri, Floare de Soc, este un alb
care seamana cu varul locuintelor bunicilor
nostri, un alb solar, dar racoros. Culoarea lanii
brute, culoarea campului, a tiglei de pe casa,
dar mai ales acest spectaculos albastru de Vi-
scri sunt nuante care trezesc in noi intoarce-
rea acasa, sentimentul si nostalgia comunita-
tii si a securitatii. Cu aceasta colectie, "Culori-
le Viscri, Culorile Emotiei", speram sa cream
interioare romanesti autentice si pline de
sens. Avem deja proiecte in desfasurare cu
aceasta colectie de culori, asteptam cu ne-
rabdare finalizarea lor pentru a putea publica
imagini cu locuinte imbracate in culorile Vi-
scri.

A doua colectie lansatd anul acesta este Res-
source. Pentru a consacra experienta casei
sale, Ressource lanseaza prima sa creatie in
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nume propriu, colectie inspirata din mosteni-
rea sa poetica si din naturd: 360 de nuante
care vin sa compuna o gama infinita de culori.
Aceasta deschidere de 360 de grade, aceasta
privire panoramica de unghi intreg, doreste
sd aducd interioarelor si designului interior to-
ate culorile vietii, de la delicatete la forta, se
doreste a fi o plimbare care cautd sa gaseasca
si sa onoreze fiecare alegere.

Reporter: Care au fost cifra de afaceri, re-
spectiv profitul TonCorner in 2022 si ce esti-
mati pentru anul curent?

Liana Leriu: Am avut o cifra de afaceri de
250.000 euro si un profit de 28.000 de euro in
2022. Pentru 2023 avem un obiectiv de
crestere de 50% bazat pe extinderea notorie-
tatii brandului.

Reporter: Care sunt cele mai mari provocdri
in activitatea dumneavoastra?

Liana Leriu: Avem mai multe provocari, dar
doua cred ca sunt foarte importante:

-Supravegherea aplicarii corecte a finisajelor
noastre. Pregatirea santierului si aplicarea co-
recta sunt jumatate din reusita proiectului.
Reputatia produsului depinde si de factori pe
care ii putem influenta, dar nu controla. For-
marea aplicatorilor pentru reusita proiectelor
este 0 mare provocare.

-Expansiunea teritoriala este o alta provoca-
re. Ne dorim sa testdm o prima deschidere in
tara in nume propriu pentru a putea intelege
mai bine solicitarile presupuse de gestionarea

unui punct de lucru la distantd. Apoi, proba-
bil, vom gestiona distributia mixt, in magazine
proprii si francizate, sau parteneriate cu pun-
cte de comercializare ale unor produse de de-
sign.

Reporter: Care sunt tendintele in materie de
vopsea/tapet si amenajari, anul acesta?

Liana Leriu: Tendintele sunt cdtre naturd, se
cautd materiale cat mai curate, cu textura cat
mai organicd. Neutrele reci care respira mai
amplu sunt preferate celor calde. Nuantele cu
subton verde sau albastru sunt mai alese
decat tonurile care deriva din rosu. Avem ne-
voie de spatiu, de aer si de relaxare. Setea de
culoare, foarte prezenta, se potoloste in ac-
cente, in mici obiecte de decor care vin sa
completeze un decor reusit.

Tapetul cu imagini panoramice este preferat
modelui repetitiv, din acelasi motiv al deschi-
derii catre o alta perspectiva.

Reporter: Va multumesc!



