
"Preferinþele în designul
interior variazã între stilul
clasic ºi cel modern"

(Interviu cu Alexa Rãdulescu, owner Infinity for Home)

Reporter: Tendinþele ºi opþiunile
de amenajare a unui spaþiu interior
pot fi nenumãrate. Care sunt, în
opinia dumneavoastrã, cele mai
importante principii care îmbinã
alegerile estetice cu cele practice,
indiferent de spaþiu?

Alexa Rãdulescu: Pentru a crea
un spaþiu interior care sã îmbine
armonios estetica ºi funcþionalita-
tea, este esenþial sã se respecte
câteva principii fundamentale:

?Funcþionalitatea înainte de toa-
te - Designul unui spaþiu trebuie sã
rãspundã nevoilor celor care îl uti-
lizeazã. Un aspect atrãgãtor nu
este suficient dacã spaþiul nu este
confortabil ºi practic;

?Echilibrul ºi proporþiile - Indife-
rent de stilul ales (minimalist, cla-
sic, modern, industrial), elemente-
le de design trebuie sã fie armo-
nios integrate, pãstrând un echili-
bru între mobilier, culori ºi acceso-

rii;
?Iluminatul adecvat - Lumina na-

turalã ºi artificialã influenþeazã at-
mosfera ºi funcþionalitatea unui
spaþiu. Un mix echilibrat între sur-
se de iluminat general, ambiental
ºi de accent ajutã la evidenþierea
detaliilor ºi la crearea unui confort
vizual optim;

?Materiale de calitate - Alegerea
materialelor durabile ºi calitative
nu doar cã asigurã o esteticã plã-

cutã, dar contribuie ºi la longevita-
tea designului ºi aspectului spaþiu-
lui pe termen lung;

?Flexibilitate ºi adaptabilitate -
Un spaþiu bine proiectat trebuie sã
permitã reconfigurãri uºoare, culo-
ri neutre, soluþii care permit schim-
barea sau reconfigurarea spaþiului
atunci când este nevoie;

?Personalizarea spaþiului - Un in-
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Businessul cu mobilier personalizat Infinity for Home a debutat în plinã
pandemie, valorificând o nevoie crescutã în piaþã: aceea de a transforma
spaþiile de lucru, în contextul dinamicii din piaþa muncii la acea vreme. La
scurt timp, în business s-a alãturat Alexa Rãdulescu, venitã din mediul
corporaþiei, dar cu o viziune clarã despre potenþialul de extindere al ace-
stui business. În prezent, Infinity for Home opereazã cu douã segmente de
business - unul care se adreseazã companiilor ºi un altul dedicat

consumatorului final. De asemenea, beneficiazã de un showroom de pa-
tru ori mai mare decât cel de la momentul lansãrii ºi de un magazin online
cu un portofoliu variat ºi înalt personalizabil. Despre tendinþele pieþei în
amenajare ºi preferinþele românilor în alegerea unui mobilier personali-
zat, criteriile de selecþie ale produselor Infinity for Home, dar ºi despre pro-
vocãrile unui astfel de business în 2025, am discutat cu Alexa Rãdulescu,
owner Infinity for Home, în cadrul unui interviu.
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terior de succes trebuie sã reflecte
personalitatea ºi stilul de viaþã al
utilizatorilor sau cultura organiza-
þionalã, branding-ul, fãrã a urma
orbeºte tendinþele. Adãugarea
unor elemente unice oferã auten-
ticitate ºi personalitate oricãrui
spaþiu.

Aceste principii sunt valabile
pentru orice tip de spaþiu, de la lo-
cuinþe private la birouri sau spaþii
comerciale, asigurând o combina-
þie perfectã între esteticã ºi utilita-
te.

Reporter: Stil clasic sau mo-
dern? Spre ce se îndreaptã cele
mai frecvente alegeri ale români-
lor?

Alexa Rãdulescu: În România,
preferinþele în designul interior
variazã între stilul clasic ºi cel mo-
dern, în funcþie de gusturile indi-
viduale ºi de tendinþele actuale.
Stilul modern, caracterizat prin
simplitate, funcþionalitate ºi linii
curate, a câºtigat popularitate în
rândul celor care apreciazã un
aspect contemporan ºi minima-
list. Acest stil se remarcã prin utili-
zarea materialelor precum sticla,
metalul ºi betonul, alãturi de o pa-
letã de culori neutre, creând un
ambient aerisit ºi ordonat.

În acelaºi timp, stilul clasic, recu-
noscut pentru eleganþa ºi rafina-
mentul sãu, rãmâne o alegere po-
pularã printre cei care preferã un
decor cald ºi sofisticat. În ultimii
ani, a apãrut o tendinþã de combi-
nare a elementelor din ambele
stiluri, cunoscutã sub denumirea
de stil tranziþional. Aceastã abor-
dare îmbinã armonios liniile mo-
derne cu detaliile clasice, re-
zultând interioare echilibrate ºi
atemporale. Astfel, românii opte-
azã adesea pentru un design per-
sonalizat, care reflectã atât prefe-
rinþele estetice, cât ºi funcþionali-
tatea doritã.

În concluzie, deºi stilul modern
câºtigã teren datoritã simplitãþii ºi
funcþionalitãþii sale, stilul clasic îºi
menþine adepþii datoritã elegan-
þei sale. Alegerea între cele douã
depinde de preferinþele indivi-
duale, mulþi optând pentru o
combinaþie a acestora pentru a
crea un spaþiu unic ºi personali-
zat.

Reporter: Cum poate fi amena-
jatã o locuinþã astfel încât sã nu se

demodeze? Ce tipuri de obiecte,
materiale sau culori ajutã în acest
sens?

Alexa Rãdulescu: Pentru o lo-
cuinþã atemporalã, cheia este
echilibrul între esteticã ºi funcþio-
nalitate. Alegeþi culori neutre (alb,
bej, gri) care nu se demodeazã ºi
sunt uºor de accesorizat. Optaþi
pentru mobilier simplu, de calita-
te, cu design uºor de integrat,
însã confortabil. Materialele natu-
rale - piatra, lemnul, textilele de
tip stofã adaugã cãldurã. De ase-
menea, piesele de mobilier cu linii
curbe pot "îndulci" spaþiul, în ace-
laºi timp oferã o fluiditate amena-
jãrilor interioare.

Recomand sã evitaþi tendinþele
trecãtoare! Introduceþi accente
moderne prin perne, covoare,
corpuri de iluminat, uºor de
schimbat. Adãugaþi obiecte per-
sonale - artã, fotografii - pentru
un decor autentic ºi mereu actual.
Dacã vã place sã fiþi mereu în
trend, alegeþi o singurã piesã de
mobilier mic, "statement", care în
timp va fi uºor de înlocuit: fotoliu,
mãsuþã de cafea, tabureþi, noptie-
re. Acestea vor fi elemente de ac-
cent în spaþiu, iar dacã ele se de-
modeazã, sunt mult mai uºor de
înlocuit, atât din punct de vedere
estetic, cât ºi financiar!

Astfel, locuinþa va arãta mereu
bine, fãrã sã parã învechitã!

Reporter: Care au fost cele mai
achiziþionate produse pentru
amenajarea locuinþei în 2024 la
Infinity for home?

Alexa Rãdulescu: Cele mai
vândute produse au fost canape-
lele, scaunele, mesele extensibile,
mãsuþele de cafea pentru B2C.
Aici opþiunile au fost multiple,
într-o zonã de calitate foarte bunã
ºi au fost considerate "best value
for money".

Pentru segmentul de business,
cele mai apreciate de clienþi în
2024 au fost birourile ºi scaunele
CEO/CXO, produsele de "seating"
de tip scaune de meeting, mesele
dedicate boardroom-urilor ºi me-
sele de meeting, canapelele, mo-
bilierul pentru zonele open space
cu funcþiune co-working, colabo-
rative. Produsele pentru "cafete-
rii", chicinete pentru spaþiile de
birouri ºi nu numai au fost ºi ele
foarte apreciate.
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Reporter: Ce tipuri de produse
consideraþi cã vor fi mai cãutate în
2025 ºi care sunt cele care ies din
lista primelor opþiuni?

Alexa Rãdulescu: În 2025, ten-
dinþele în mobilier vor fi influenþa-
te de nevoia de flexibilitate, suste-
nabilitate ºi funcþionalitate. Dacã
ar fi sã organizez un top al prefe-
rinþelor, produsele de mobilier
care vor fi mai cãutate sunt:

- Mobilierul multifuncþional: ca-
napele extensibile, mese extensi-
bile sau pliabile ºi paturi rabatabi-
le, ideale pentru locuinþele com-
pacte;

- Mobilier sustenabil: piese reali-
zate din lemn, bambus, materiale
biodegradabile;

- Designul modular este prefe-
rat, respectiv piese de mobilier
care pot fi reconfigurate uºor,
adaptându-se schimbãrilor din lo-
cuinþã;

- Mobilier smart: birourile B2C ºi
B2B reglabile electric, mese cu
încãrcare wireless ºi soluþii care sã
integreze tehnologie.

În privinþa culorilor, sunt prefe-

rate culorile naturale ºi tonuri
pãmântii - bej, maro ºi nuanþe
maronii, crem, verde mãsliniu ºi
nuanþe calde de lemn vor domina
în continuare preferinþele.

Produsele care ies din top sunt
mobilierul masiv ºi greu, piesele
voluminoase din lemn masiv sau
cu ornamente elaborate, care
pierd teren în favoarea unui de-
sign mai aerisit. De asemenea, ies
din preferinþe ºi seturile complete
de mobilier, consumatorii preferã
acum sã combine piese diferite
pentru un stil personalizat, în lo-
cul seturilor uniforme. ªi, nu în ul-
timul rând, mobilierul din mate-
riale ieftine - MDF-ul de slabã cali-
tate sau plasticul de unicã folosin-
þã - sunt tot mai evitate.

Reporter: Dar în privinþa mate-
rialelor? Care sunt noutãþile pen-
tru acest an?

Alexa Rãdulescu: În privinþa ma-
terialelor, existã deja opþiuni mul-
tiple. Pielea naturalã, noile tehno-
logii de producþie a pielii ecologi-
ce ºi catifeaua sunt materiale care
vor fi mereu în tendinþe. În orice
tip de amenajare, acestea se pot
utiliza ºi îºi gãsesc uºor locul.

Un aspect interesant cred cã a
devenit rezistenþa materialelor.
Existã acum tapiþerii din categorii-
le de mai sus care sunt rezistente
la umezealã, la lichide, la pete,
uºor de întreþinut, cu texturi de
stofã sau catifea, piele sau alte ti-
puri de textil. Le recomandãm da-
toritã rezistentei lor în timp, la uti-
lizare frecventã ºi foarte frecven-
tã, pentru pãstrarea unui bun
aspect al mobilierului pe termen
lung. Este important sã fim la cu-
rent cu cele mai recente inovaþii
în materie de tapiþerii pentru a
aduce durabilitate, funcþionalita-
te ºi esteticã în spaþiul nostru!

Reporter: Cum aratã un busi-
ness de interior design, în 2025, în
România? Care sunt cele mai mari
provocãri pe acest segment, mai

ales când vorbim de obiecte per-
sonalizate?

A l e x a R ã d u l e s c u : E xi st ã ,
într-adevãr, câteva provocãri,
printre care se numãrã:

- Timpii de producþie reprezintã
de cele mai multe ori o situaþie
pentru clienþi. Îºi doresc soluþiile
de înaltã personalizare, aºa cum li
se potriveºte lor, dar timpii de
aºteptare par uneori prea mari
sau nu sunt uºor înþeleºi. Noi lu-
crãm pe sistem FIFA cu toate fa-
bricile, motiv pentru care, chiar
dacã noi plasãm astãzi o coman-
dã, este luatã în lucru pe lanþul de
aprovizionare materii ºi materiale,
dar ea poate intra în producþie
mai târziu. Piesele Premium cu
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"Pentru segmentul de business, cele mai apreciate de
clienþi în 2024 au fost birourile ºi scaunele CEO/CXO,
produsele de «seating» de tip scaune de meeting,
mesele dedicate boardroom-urilor ºi mesele de
meeting, canapelele, mobilierul pentru zonele open
space cu funcþiune co-working, colaborative".



atât mai mult, vor avea timpi de
producþie mai mari din cauza ma-
terialelor ºi soluþiilor mult mai
complexe, utilizate în fabricaþie.

- Lanþul logistic ºi de aprovizio-
nare în standardele cerute de ne-
voia specificã a afacerii, dar ºi de
piaþã, vor rãmâne o provocare
pentru orice business de mobilier
de acest tip.

Majoritatea fabricilor, mici sau
mari, lucreazã "order based". Din
ce în ce mai puþine fabrici, fie cã
vorbim de Europa sau de þãri din
afara Europei, lucreazã cu stocuri.
Nu menþin stocuri nici mãcar la ni-
velul structurilor. Doar materii pri-
me! Însã procesul de producþie a
fost optimizat datoritã tehnolo-
giei si inovaþiei.

Vom gãsi ºi stocuri existente, dar
în cea mai mare parte produsele
sunt din gamele entry level. Evi-
dent, acestea nu pot fi personali-
zate ºi "what you see is what you
get". Avantajul este cã produsul
poate fi gãsit imediat ºi ieftin, de-
zavantajul poate fi calitatea ºi lip-
sa personalizãrii.

Tocmai de aceea noi am ales sã
activãm pe segmentul "value for
money" o calitate foarte bunã
pentru preþul oferit.

Reporter: Care sunt criteriile pe
baza cãrora selectaþi produsele
pentru portofoliul Infinity for
Home?

Alexa Rãdulescu: Ideea de bazã
a afacerii a fost de a aduce pe pia-
þã un produs care sã aibã un nivel
de personalizare foarte înalt, cu
extrem de multe opþiuni pentru
finisaje: lemn, metal, tapiþerii, for-
me.

Al doilea lucru extrem de impor-
tant este sã aducem un produs te-
stat, vãzut, de aici conceptul de
"HAND-PICKED". Noi nu comercia-
lizãm produse pe care mai întâi sã
nu le fi vãzut, testat, sã nu fi vãzut
fabrica ºi ce iese efectiv din linia
de fabricaþie. Abia apoi ajung în
portofoliul Infinity for Home. Do-
rim sã ne asigurãm cât mai aproa-
pe de 100% cã tot ce ajunge la
client este conform promisiunii
noastre.

Criterii:
1. Calitatea - prin urmare pro-

dusele sunt atent selecþionate,
piesã cu piesã, chiar în fabricã. Noi
nu comercializam produse pe
care sã nu le fi vãzut înainte ºi

care sã nu fi fost testate de noi.
Acordãm atenþie inclusiv finisaje-
lor, tipologiei ºi calitãþii alese pen-
tru acestea;

2 . Designul versat i l , ast fel
încât modelele pieselor sã fie
adaptabile în aproape orice stil de
design, piesele sã fie uºor integra-
bile;

3. Funcþionalitatea este extrem
de importantã, atât pentru seg-
mentul B2C, cât si pentru B2B. De
exemplu pe zona operaþionalã,
toate produsele au un minim ne-
cesar de dotãri precum sisteme
pentru a integra partea de cabluri,
sisteme deschise pentru a integra
prize pentru blaturi. Acestea la
noi nu sunt opþiuni, fac parte din
standard.

4. Scalabilitatea - la Infinity for
Home se poate comanda un sin-
gur produs sau 1000 de produse.
Alegem sã lucrãm cu furnizori cu
capacitatea mare de producþie,
care sunt dispuºi sã serveascã ºi
cereri mici ºi cereri foarte mari.
Avantajul de a lucra cu fabrici
atent selecþionate ne oferã acest
confort, astfel încât orice tip de
cerere poate fi livratã.

Reporter: Ce va predomina în
acest an în showroom ºi de ce?

Alexa Rãdulescu: Specializarea
noastrã este "SEATING" ºi vom
continua cu gama de produse se-
lecþionate pânã în 2025, la care
vom aduce câteva completãri, în
aceeaºi zonã de specializare.

Colecþia va fi completatã pentru
B2C, dar ºi pentru B2B cu noi mo-
dele de mobilier de tip canapea,
fotoliu, scaun, precum ºi cu pro-
dusele cu mai multe funcþiuni sau
design orientat spre tendinþele
anului.

Vom pãstra 100% conceptul de
personalizare, ce reprezintã un
avantaj major pentru designeri,
arhitecþi ºi clienþii care vor produ-
se "aºa cum li se potriveºte lor".

Pentru 2025 am completat co-
lecþia ºi cu "Designers' Choice",
mobilier adresat segmentului
"high" ºi "luxury", însã acestea se
vor utiliza momentan doar pentru
proiecte. Acestea nu vor avea
încã o componentã majorã de ex-
punere în showroom-ul fizic.

Reporter: Mulþumesc!
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