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venituridinpublicitate
dacãnuarmaiafiºa
conþinuturidepresã

G
oogle ar obþine la
fel de multe veni-
turi din publici-
tate dacã nu ar
mai afiºa conþinu-
turi de presã în re-

zultatele sale, chiar dacã moto-
rul sãu de cãutare ar fi ceva mai
puþin consultat, aratã un test ale
cãrui rezultate au fost dezv-
ãluite de gigantul american din
sectorul noilor tehnologii. Tes-
tul a fost efectuat în opt þãri eu-
ropene, dar nu ºi în Franþa, unde
revistele franceze l-au contestat
în instanþã. Potrivit rezultatelor,
"conþinuturile de ºtiri din Search
nu au niciun impact mãsurabil
asupra veniturilor din publici-
tate obþinute de Google", au de-
clarat reprezentanþii companiei
americane pe blogul oficial al
acesteia.

Pentru a ajunge la aceastã
concluzie, Google a eliminat
conþinuturile produse de ziarele
europene din rezultatele cãutã-
rilor pentru 1% dintre utilizatorii
sãi din opt þãri (Belgia, Croaþia,
Danemarca, Grecia, Italia, Þãrile
de Jos , Polonia º i Spania) ,
începând de la jumãtatea lunii
noiembrie ºi pânã la sfârºitul lu-
nii ianuarie. Compania america-
nã a comparat apoi comporta-
mentul acestui procent de 1%
de utilizatori care au fost privaþi
de conþinuturi de presã cu com-
portamentul aceluiaºi procent
de utilizatori de internet care
aveau încã acces la astfel de
conþinuturi. Eliminarea conþinu-

turilor de presã a dus cu sigu-
ranþã la o scãdere cu 0,8% a uti-
lizãrii motorului de cãutare (mã-
suratã în "utilizatori activi zil-
nic"). Dar, în acelaºi timp, "nu a
existat nicio schimbare în veni-
turile din publicitate ale Search".

Acest lucru aratã cã scãderea
numãrului de utilizatori core-
spunde unor "cereri care gene-
rau venituri minime sau chiar
deloc", a declarat Paul Liu, ma-
nagerul Google care a supervi-
zat testul. "Fie cã este vorba de-
spre gãsirea unei florãrii, verifi-
carea stãrii vremii sau rezerva-
rea unui zbor, utilizatorii consul-
tã Google din multe motive.

Acest studiu aratã cã utilizatorii
continuã sã consulte Google
pentru aceste multe alte sarcini,
chiar ºi atunci când Google este
mai puþin util pentru a citi ºtiri",
a adãugat Paul Liu. "Vom conti-
nua sã colaborãm cu editorii (de
presã) pentru a-i ajuta sã ajungã
la publicul lor într-o lume în care
tehnologiile evolueazã rapid", a
dat el asigurãri. În Franþa, Sindi-
catul editorilor de reviste de
presã (SEPM) a contestat testul
în instanþã. Pe 20 februarie, ace-
asta din urmã i-a dat dreptate,
ordonând companiei Google sã
nu efectueze testul, în aºtepta-
rea unei decizii din partea Auto-

ritãþii franceze pentru concu-
renþã. SEPM vede în acest test o
modalitate de "a devaloriza"
conþinuturile de presã ºi de "a
reduce" remuneraþia plãtitã zia-
relor de cãtre Google pentru
afiºarea acestor conþinuturi, ca
parte a sistemului drepturilor
conexe.
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