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‘the N space.-un
ecosistem gandit
strategic, unde
evenimentul devine
vehicul de pozitionare”

Mihdldchioiu, fondatorul Romanian Business Club, este genul
de vizionar care nu asteaptd permisiuni si nu cauta scurtdturi. E/
construieste. Fie cd vorbim despre Romanian Business Club, lo-
culin care peste 20.000 de antreprenori au fdcut schimb de idei,
conexiunisiresurse, fie cd ne referim la cele mai recente proiecte,
precum the N space., un spatiu de evenimente modern in inima

Reporter: De cand sunteti in acea-
sta piata?

Vlad Mihalachioiu: Activez in in-
dustria evenimentelor de peste zece
ani, timp in care am organizat mai
mult de 1.000 de proiecte. the N
space. este sinteza acestei experien-
te si a unei revelatii personale traite
la New York, unde am inteles ca vii-
torul nu apartine locatiilor spectacu-
loase, ci acelora cu sens.

Astdzi, the N space. este un ecosi-
stem gandit strategic, unde eveni-
mentul devine vehicul de pozitiona-
re. Totul este calibrat cu precizie: lu-
mind, acustica, atmosfera, echipa,
un loc ce sustine nu doar formate, ci
stari.

Sunt si fondatorul Romanian Busi-
ness Club - o comunitate de peste
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450 de antreprenori cu care constru-
im impreuna relatii reale, oferim
sprijin autentic si un nou mod de a
face business in Romania.

Am construit, am gresit, am inva-
tat. Nu m-am oprit niciodata, pentru
ca adevarata experienta vine din cu-
rajul de a merge mereu mai departe,
indiferent cat de usor sau greu este.

Reporter: Ce inseamna spatiu mo-
dern de evenimente? Ce conditii tre-
buie sa indeplineasca acesta?

Vlad Mihalachioiu: La the N spa-
ce., fiecare element este calibrat
pentru a sustine ideea clientului, nu
pentru a o eclipsa. De la lumina na-
turala si acustica, pand la modul in
care esti intampinat sau condus ca-

(continuare in pagina 5)

Bucurestiului de Nord, Vlad are o reguld simpld: incepe. Cu ce
are, de unde e, dar intotdeauna cu gandul la impact. intr-o lume
in care multiviseazd la start-up-uri de succes, el a ales altceva: s
devind startul. A construit de la zero business-uri in care a inves-

tit nu doar bani, ci siviziune, radbdare, muncd grea si mai ales oa-
meni. Despre munca sa si piata pe care activeazd, Vlad ne-a vor-
bit in cadrul unuiinterviu.
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(urmare din pagina 4)

tre locul tdu - totul contribuie la o
stare. Un spatiu modern nu ofera
doar context. Ofera control, eficien-
ta, atmosfera si memorabilitate. Si,
mai ales, ofera predictibilitate -
pentru ca in spatele rafinamentului
se afla o arhitectura de procese
bine pusa la punct.

Reporter: Cum apreciati cererea
din domeniu?

Vlad Mihalachioiu: Oamenii nu
mai vor un eveniment "corect", ci
unul care ramane imprimat - in
minte, in emotie si in felul in care
brandul lor este perceput. Se cauta
sens, ritm, coerentd, iar asta obliga
locatiile sa treacd de la inchiriere de
metri patrati la livrare de experienta
reala. the N space. s-a nascut exact
din aceasta schimbare de paradig-
ma. Suntem parte dintr-o generatie
noud de spatii care raspund unui
public mai educat, mai exigent si
mai congstient de impactul fiecarei
alegeri.

Reporter: Cum vedeti oferta
(concurenta) din sectorul in care
activati?

Vlad Mihalachioiu: Oferta este

diversa, dar fragmentata. Sunt
multe spatii care ofera frumusete
vizuald, altele care ofera logistica.
Foarte putine le integreaza coe-
rent. In zona Arcului de Triumf,
the N space. este singurul spatiu
de evenimente cu aceasta pozi-
tionare premium, intr-un perime-
tru de 3 kilometri. Nu concuram
prin pret sau dimensiune, ci prin
experienta.

Ceea ce ne diferentiaza nu este in
ceea ce se vede, ci in ceea ce se
simte: fluiditate, eleganta functio-
nald, control total asupra livrarii. Nu
suntem doar o locatie, ci o arhitec-
tura completa de experienta. lar
asta se simte de la primul contact.

Reporter: Cum evolueaza piata?

Vlad Mihalachioiu: Piata eveni-
mentelor din Romania a intrat
intr-o etapa de maturizare. Cerinte-
le au devenit mai clare, bugetele
mai bine calibrate, iar asteptarile -
mai structurate. Vedem tot mai des
cereri pentru spatii versatile, cu lo-
gisticd integrata, cu lumina natura-
13, cu atmosferd. Nu se mai cautd
doar "unde facem", ci "ce spunem
prin locul in care facem".

the N space. a aparut exact ca ra-

spuns la aceasta evolutie: Noi ofe-
rim un parteneriat care acopera tot
- de la tech si catering, pana la con-
cept si flux.

Clientii sunt mai bine informati,
mai atenti la detalii si mai interesati
de rezultate. lar noi livrdm exact
asta: structura, claritate si un cadru
memorabil.

Reporter: Ce perspective vedeti
in zona in care activati?

Vlad Mihalachioiu: Industria
evenimentelor traverseaza un mo-
ment de redefinire, iar perspective-
le sunt promitatoare tocmai pentru
cei care inteleg aceasta transforma-
re. Cererea se muta cdtre experien-
te personalizate, servicii integrate si
spatii care pot livra impact real, nu
doar decor. Tn acest context, per-
spectivele nu tin de volum, ci de
valoare addugata.

the N space. e construit pentru
aceasta etapa: ca un spatiu modu-
lar, complet echipat, pregatit pen-
tru evenimente curate conceptual
si eficiente logistic.

Ne asteptdm la o consolidare a
pietei, in care locatiile cu viziune,
claritate si standarde inalte vor de-
veni parteneri strategici pentru

branduri, nu simple furnizoare de
metri patrati.

Reporter: Ce fel de evenimente
gazduiti?

Vlad Mihalachioiu: Gazduim
evenimente corporate si private -
conferinte, lansari de brand,
workshopuri, board meetings, gale,
vernisaje sau intalniri de networ-
king curatoriat.

Spatiul este complet modular:
poate fi configurat pentru o cind
restransa cu 20 de persoane sau
pentru un eveniment amplu cu pe-
ste 200 de invitati. De la zona de lo-
unge pana la sala principala - fieca-
re spatiu are un rol clar, care poate
functiona si independent.

Clientii ne aleg pentru ca oferim
mai mult decat un cadru elegant -
livi)am un format complet, in care
fiecare detaliu e gandit sa sustina
mesajul si sa creeze o stare.

Indiferent de dimensiune sau in-
dustrie, tratam fiecare eveniment
ca pe un proiect strategic - cu clari-
tate, ritm si echilibru.

Reporter: Ce preturi de inchiriere
sunt in aria in care activati?

(continuare in pagina 6)
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Vlad Mihalachioiu: Aria in care
activam este una premium, atat
prin pozitionare, cat si prin nivelul
serviciilor oferite. Preturile reflecta
nu doar accesul la un spatiu versa-
til, ci si valoarea unui sistem integrat
- de la logistica si tech, pana la ospi-
talitate si executie impecabila.

Nu tarifam spatiul ca pe o simpla
locatie, ci construim oferte perso-
nalizate, in functie de complexita-
tea evenimentului, durata acestuia
si serviciile solicitate.

Ce garantam este transparenta -
fiecare componenta e clar definita,
iar experienta livrata este coerentd
si eficienta.

Pentru brandurile care cauta mai
mult decat o sald - cauta impact, at-
mosfera si control - raportul intre
cost si valoare este intotdeauna ju-
stificat.

Reporter: Ce membri aveti in
asociatie si ce face asociatia pentru
acest domeniu?

Vlad Mihéalachioiu: Romanian
Business Club este o comunitate
antreprenoriala pe care am fon-
dat-o dintr-o nevoie reala: aceea de
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sprijin, claritate si conexiune auten-
tica. Astazi, peste 450 de antrepre-
nori activi fac parte din club - de la
fondatori de startup-uri la lideri de
business matur.

Este o comunitate vie, autofinan-

tata, in care schimbul de
know-how, mentoratul informal si
sustinerea reciproca se intampla fi-
resc. Organizam saptamanal
intalniri cu teme aplicate - de la
strategie financiara si marketing,
pana la leadership, echilibru perso-
nal si scalare.

In acest domeniu - al evenimen-
telor si networkingului real - Roma-
nian Business Club functioneaza ca
un catalizator. Punem la aceeasi
masd oameni care altfel nu s-ar fi
intalnit si cream contexte in care
colaborarile apar natural.

Mai mult decat o retea profesio-
nald, este un ecosistem de crestere,
in care performanta este insotitd de
sens si relatiile sunt construite pe
incredere, nu pe formalitate.

Reporter: Ce cifra de afaceri aveti
n 2024 si ce perspective intrevede-
{i pentru acest an?

Vlad Mihalachioiu: 2024 este un
an de consolidare si crestere pentru

the N space. Cererea constanta
pentru evenimente premium, cu
servicii integrate si livrare impeca-
bila ne plaseaza pe un trend ascen-
dent.

Lucram cu branduri care inteleg
valoarea unui cadru strategic si in-
vestesc in experiente cu miza, nu in
aparenta. Aceasta aliniere ne per-
mite sa fim selectivi, eficienti si rele-
vanti.

Perspectivele sunt solide: ne
aflam intr-un punct in care reputa-
tia, pozitionarea si cererea se
intalnesc natural. Vom inchide anul
cu peste 100 de evenimente orga-
nizate, ceea ce ne va aduce foarte
aproape de o cifra de afaceri de 1
milion de euro.

Reporter: Estimati cd vom avea o
criza pe piata unde sunteti pre-
zent? Cum afecteaza contextul ge-
opolitic si macroeconomic sectorul
dumneavoastra de activitate?

Vlad Mihalachioiu: Sectorul eve-
nimentelor este, prin natura lui,
sensibil la context - fie el economic,
social sau geopolitic. Insa ceea ce
observam este ca, in perioade de
incertitudine, evenimentele nu di-
spar, ci isi schimba forma si rolul.

Devine esential modul in care co-
munici, cum iti aduni echipa, cum
iti pozitionezi brandul.

the N space. activeaza intr-un
segment rezilient: clientii nostri
sunt organizatii care gandesc stra-
tegic, care comunica constant si
care vad evenimentul ca pe un in-
strument de leadership, nu ca pe
un cost optional.

In plus, tocmai pentru cd ne-am
construit ca un ecosistem eficient,
cu resurse interne si parteneri inte-
grati, suntem capabili sa oferim
predictibilitate, flexibilitate si con-
trol - exact ceea ce companiile cau-
ta in vremuri instabile.

Nu ne temem de crizd, dar sun-
tem atenti. Adaptabilitatea, inteli-
genta operationald si ascultarea
pietei sunt cele mai bune instru-
mente in fata oricarui scenariu eco-
nomic.

Reporter: Multumesc!



