
Scandal "istoric": reclamã
proiectatã lângã Acropole

U
n sit istoric celebru la nivel

mondial a devenit scena unei

reclame. O campanie publici-

tarã a brandului sportiv Adi-

das a provocat un val de criti-

ci ºi nemulþumiri în Grecia,

dupã ce un spectacol cu drone luminoase -

ce forma imaginea unui pantof sport - a fost

proiectat pe cerul Atenei, având în fundal

Acropola, simbolul naþional ºi cultural al Gre-

ciei. Ministrul Culturii, Lina Mendoni, a reac-

þionat ferm, declarând cã reclama nu avea

autorizaþie ºi cã va fi iniþiatã o acþiune în ins-

tanþã împotriva celor responsabili. "Este o

imagine proastã, foarte neplãcutã - e ca ºi

cum gheata Adidas ar lovi Acropola", a decla-

rat ea pentru radioul Skai, criticând atât orga-

nizatorii, cât ºi instituþiile implicate. Deºi

spectacolul cu drone a avut loc pe esplanada

Palatului Zappeion, o zonã aflatã în adminis-

trarea statului, Ministerul Culturii susþine cã

nu a fost solicitatã aprobarea oficialã pentru

utilizarea fundalului Acropolei, în ciuda re-

glementãrilor stricte din Grecia privind ima-

ginile cu situri arheologice.

Campania a fost realizatã de agenþia Essen-

ce Mediacom, care a obþinut permisiunea de

utilizare a esplanadei Zappeion contra unei

chirii modice - 380 de euro - dar fãrã a notifi-

ca Ministerul Culturii, potrivit autoritãþilor.

Context tensionat - artã

refuzatã, reclamã acceptatã

Controversa este alimentatã ºi de un epi-

sod recent: regizorului Yorgos Lanthimos,

premiat cu Oscar, i s-a refuzat luna trecutã

permisiunea de a filma la Acropole. Ministe-

rul Culturii a considerat cã scenele din film

nu erau potrivite cu imaginea sitului istoric.

Comparând cele douã decizii, utilizatorii de

pe reþelele sociale ºi opoziþia politicã acuzã

un dublu standard: "Nu lui Lanthimos. Da

pentru Adidas. Nu artei, da banilor".

Partidul de opoziþie Pasok a emis un comu-

nicat critic: "Acropola, un simbol global al

culturii ºi democraþiei, nu poate fi tratatã ca

fundal în scopuri comerciale. Se pun întrebã-

ri serioase privind responsabilitatea Ministe-

rului Culturii".

Patrimoniul, sub presiune

Cu peste 4,5 milioane de vizitatori în 2024,

Acropola rãmâne una dintre cele mai impor-

tante atracþii turistice din lume ºi un simbol

al patrimoniului UNESCO. Grecia impune re-

guli stricte privind reprezentarea siturilor

istorice, tocmai pentru a proteja valoarea

culturalã a acestora în faþa presiunilor co-

merciale. Scandalul Adidas readuce în

prim-plan o dezbatere sensibilã: pânã unde

pot merge brandurile în folosirea patrimo-

niului cultural în scopuri comerciale ºi cum

trebuie reglementate aceste practici într-o

lume în care marketingul digital capãtã for-

me tot mai spectaculoase - dar ºi controver-

sate.
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