
Revolut investeºte un miliard
de euro pentru extinderea în
Franþa ºi vizeazã o licenþã
bancarã localã

R
evolut, fintech-ul britanic cu peste
55 de milioane de clienþi la nivel
global, a anunþat, în cadrul sum-
mit u lu i d e invest i þ i i Choose
France, o investiþie masivã de un
miliard de euro în urmãtorii trei

ani pentru extinderea operaþiunilor sale în
Franþa. Compania îºi propune sã obþinã o li-
cenþã bancarã francezã, consolidându-ºi astfel
prezenþa în Europa Occidentalã. Parte a acestei
strategii este deschiderea unui nou sediu re-
gional în Paris, care va coordona operaþiunile
Revolut din Europa de Vest. Compania a anun-
þat cã va crea cel puþin 200 de noi locuri de
muncã în Franþa, adãugându-se celor aproxi-
mativ 300 de angajaþi deja prezenþi în aceastã
þarã. "Cu noul nostru sediu de la Paris, inten-
þionãm sã construim relaþii mai strânse cu auto-
ritãþile de reglementare ºi cu clienþii noºtri, spo-
rind ºi mai mult încrederea pieþei", a declarat
Pierre Décoté, director în cadrul bãncii digitale.

Franþa - cea mai dinamicã

piaþã din UE pentru Revolut

Franþa s-a dovedit a fi cea mai rapidã piaþã de
creºtere pentru Revolut în UE, compania ra-
portând peste cinci milioane de clienþi. În an-
samblul Europei, Revolut are aproximativ 40 de
milioane de utilizatori. Chiar dacã ºi-a obþinut
licenþa bancarã în Marea Britanie abia în 2024,
Revolut continuã sã foloseascã Lituania ca bazã
strategicã pentru operaþiunile sale europene,
sub supravegherea Bãncii Centrale Europene.

Provocãrile din Germania

În timp ce Revolut îºi consolideazã poziþia în
Franþa, piaþa germanã se dovedeºte mult mai
dificilã. Deºi compania are peste douã milioane
de clienþi în Germania, se confruntã cu concu-
renþã acerbã din partea altor jucãtori locali pu-
ternici precum Trade Republic ºi N26. "Germa-
nia este o piaþã dificilã", a recunoscut Antonie
Le Nel, directorul de marketing al Revolut. Stilul

conservator al consumatorilor germani, care
preferã economisirea clasicã în detrimentul in-
vestiþiilor, reprezintã o provocare semnificativã
pentru modelul de afaceri al companiei. Pentru
a-ºi creºte vizibilitatea, Revolut a lansat o cam-
panie publicitarã în Germania cu sprijinul fot-
balistului Mario Götze, iar în viitor plãnuieºte sã
lanseze produse noi : carduri de credit ,
împrumuturi imobiliare ºi chiar servicii de
telefonie mobilã.

De la start-up fintech la

jucãtor bancar major

Fondatã în 2015 de Nik Storonsky ºi Vladyslav
Yatsenko, Revolut s-a impus rapid prin produse

precum carduri de debit internaþionale, schim-
buri valutare competitive, tranzacþii fãrã comi-
sioane, criptomonede ºi conturi de business.
Evoluþia sa de la un start-up fintech la un jucã-
tor bancar cu ambiþii globale este reflectatã în
strategia sa actualã de expansiune teritorialã ºi
reglementare localã. Cu investiþii ambiþioase ºi
o prezenþã digitalã tot mai sofisticatã, Revolut
pare hotãrâtã sã redefineascã peisajul bancar
european, în ciuda provocãrilor regionale.

62   BURSA Construcþiilor nr. 4 / 2025

Internaþional


