"Nu cred ca

ex|sta un

moment perfect
pentru antreprenoriat”

Lansatd intr-un context economic marcat de incertitudini,
compania THE SET, specializatd in mobilier dedicat industriei
hospitality si evenimentelor, mizeazd pe ideea cd mobilierul nu
este doar un element functional, ci o componentd esentiald in
definirea identitdtii unui spatiu.

Catdlina Didila, fondatoarea companiei, ne vorbeste, in cadrul

Reporter: Ce v-a determi-
nat sa intrati in antrepreno-
riat Tntr-o perioada atat de
provocatoare din punct de
vedere economic?

Catalina Didila: Nu cred ca
exista un moment perfect
pentru antreprenoriat. Daca
as fi asteptat contextul ideal,
probabil ca nu as fi Tnceput
niciodata. Cred ca deciziile
importante se iau atunci
cand ai convingerea ca poti
construi ceva cu valoare pe
termen lung.

Am crescut intr-o familie de
antreprenori si activez de pe-
ste zece ani in mediul de afa-
ceri. Aceasta experienta mi-a
oferit increderea ca pot trans-
forma o idee intr-un business
si ca investitiile trebuie facute
cu o perspectiva de durata,
nu in functie de ciclurile eco-
nomice.

Reporter: De ce ati ales
acest domeniu?

Catalina Didila: Am fost

intotdeauna fascinata de spa-
tiile bine gandite si de modul
in care acestea influenteaza
emotia oamenilor. Uneori,
mobilierul, lumina si propor-
tiile pot spune o poveste fara
sa fie nevoie de alte elemen-
te.

Mi-am dorit sa construiesc o
companie care pune n valoa-
re aceasta perspectiva si care
demonstreaza ca mobilierul
poate avea un rol esential in
definirea unui loc. Din aceas-
ta viziune s-a nascut THE SET.

Reporter: Cum ati descrie
THE SET?

Catalina Didila: THE SET
este o companie specializata
in mobilier dedicat indus-
triei hospitality si evenimen-
telor.

Activitatea noastra este con-
struita pe doua directii: Inchi-
rierea unor colectii de mobi-
lier atent selectionate si un

(continuare in pagina 16)

unui interviu, despre parcursul sdu antreprenorial, despre
investitiile necesare construirii unui brand dedicat industriei
hospitality, precum si despre schimbadrile din preferintele clien-
tilor si planurile de extindere, subliniind cd dezvoltarea suste-
nabild si atentia pentru detalii reprezintd principalele atuuri
ale THE SET.
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magazin online axat pe echi-
pamente si accesorii pre-
mium pentru industria hos-
pitality, alaturi de o selectie
de piese de mobilier. Ne
adresam Tn principal seg-
mentului profesional, dar si
clientilor care cauta obiecte
cu un design atemporal, po-
trivite atat pentru locuinta,
cat si ca idee de cadou.

Reporter: Cum apreciati
evolutia pietei?

Catalina Didila: Observ o
schimbare clara in asteptari-
le clientilor. Alegerea nu mai
este facuta exclusiv in func-
tie de pret sau de disponibi-
litate, ci din dorinta de a crea
proiecte care au personalita-
te. Este o evolutie fireasca si
cred ca va ridica standardele
intregii industrii.

Reporter: Ce diferentiaza
THE SET?

Catalina Didila: Acordam
foarte multa atentie fiecarui
detaliu.

O parte dintre piese au fost
dezvoltate impreuna cu
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echipa noastra, iar altele
sunt inspirate din hoteluri,
restaurante si proiecte rezi-
dentiale din diferite colturi
ale lumii. Fiecare material,
fiecare finisaj si fiecare pro-
portie sunt alese cu aceeasi
atentie cu care este gandit
un obiect de design.

Reporter: Ce produse defi-
nesc cel mai bine compania?

Catalina Didila: Colectiile
realizate din inox au devenit
semnatura THE SET, Tnsa
portofoliul nostru include si
mobilier din lemn, fibra de
sticla, tapiterii si accesorii
premium.

Ne dorim sa dezvoltam co-
lectii care raman actuale in
timp si care pot fi integrate
cu usurinta in proiecte diferi-
te.

Reporter: Ce tendinte ob-
servati in acest domeniu?

Catalina Didila: Cred ca
cea mai importantd tendinta
este orientarea catre proiec-
te personalizate. Clientii isi
doresc tot mai mult concep-
te care 1i reprezinta si care
nu seamand cu ceea ce au

mai vazut.

Acest lucru se reflecta si in
alegerea mobilierului. Exista
un interes tot mai mare pen-
tru piese cu personalitate,
materiale de calitate si solu-
tii create special pentru fie-
care proiect.

Reporter: Ce a presupus
dezvoltarea THE SET din
punct de vedere investitio-
nal?

Catalina Didila: Dezvol-
tarea THE SET a presupus in-
vestitii semnificative Tn dez-
voltarea colectiilor, logistica,
infrastructura si constructia
brandului. ins&, dincolo de
componenta financiara, a
insemnat timp, rabdare si
consecventa in construirea
unei baze solide.

Intotdeauna am preferat s&
dezvolt compania cu o pers-
pectiva pe termen lung,
punand accent pe o crestere
sustenabila.

Reporter: Care a fost cea
mai mare provocare in dez-
voltarea companiei?

Catalina Didila: Fara doar
si poate, construirea incre-

derii a fost cea mai dificila,
dar si cea mai importanta
provocare pe care am avut-o
de depasit.

Poti investi in produse, logi-
stica si dezvoltare, insa repu-
tatia se construieste in timp,
prin consecventa si prin res-
pectarea standardelor pe
care ti le-ai propus inca din
prima zi.

Reporter: Care sunt planu-
rile de dezvoltare?

Catalina Didila: Ne dorim
sa extindem permanent por-
tofoliul THE SET si sa dezvol-
tam cat mai multe colectii
proprii.

n paralel, investim in con-
solidarea magazinului online
siin extinderea colaborarilor
din industria hospitality, atat
in Romania, cat si pe pietele
externe.

Reporter: Multumesc!
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