
"Nu cred cã existã un
moment perfect
pentru antreprenoriat"

(Interviu cu Cãtãlina Didilã, fondatoarea THE SET)

lTHE SET - un brand românesc de mobilier premium pentru industria ospitalitãþii

Reporter: Ce v-a determi-
nat sã intraþi în antrepreno-
riat într-o perioadã atât de
provocatoare din punct de
vedere economic?

Cãtãlina Didilã: Nu cred cã
existã un moment perfect
pentru antreprenoriat. Dacã
aº fi aºteptat contextul ideal,
probabil cã nu aº fi început
niciodatã. Cred cã deciziile
importante se iau atunci
când ai convingerea cã poþi
construi ceva cu valoare pe
termen lung.

Am crescut într-o familie de
antreprenori ºi activez de pe-
ste zece ani în mediul de afa-
ceri. Aceastã experienþã mi-a
oferit încrederea cã pot trans-
forma o idee într-un business
ºi cã investiþiile trebuie fãcute
cu o perspectivã de duratã,
nu în funcþie de ciclurile eco-
nomice.

Reporter: De ce aþi ales
acest domeniu?

Cãtãlina Didilã: Am fost

întotdeauna fascinatã de spa-
þiile bine gândite ºi de modul
în care acestea influenþeazã
emoþia oamenilor. Uneori,
mobilierul, lumina ºi propor-
þiile pot spune o poveste fãrã
sã fie nevoie de alte elemen-
te.

Mi-am dorit sã construiesc o
companie care pune în valoa-
re aceastã perspectivã ºi care
demonstreazã cã mobilierul
poate avea un rol esenþial în
definirea unui loc. Din aceas-
tã viziune s-a nãscut THE SET.

Reporter: Cum aþi descrie
THE SET?

Cãtãlina Didilã: THE SET
este o companie specializatã
în mobilier dedicat indus-
triei hospitality ºi evenimen-
telor.

Activitatea noastrã este con-
struitã pe douã direcþii: închi-
rierea unor colecþii de mobi-
lier atent selecþionate ºi un
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Lansatã într-un context economic marcat de incertitudini,

compania THE SET, specializatã în mobilier dedicat industriei

hospitality ºi evenimentelor, mizeazã pe ideea cã mobilierul nu

este doar un element funcþional, ci o componentã esenþialã în

definirea identitãþii unui spaþiu.

Cãtãlina Didilã, fondatoarea companiei, ne vorbeºte, în cadrul

unui interviu, despre parcursul sãu antreprenorial, despre

investiþiile necesare construirii unui brand dedicat industriei

hospitality, precum ºi despre schimbãrile din preferinþele clien-

þilor ºi planurile de extindere, subliniind cã dezvoltarea suste-

nabilã ºi atenþia pentru detalii reprezintã principalele atuuri

ale THE SET.

(continuare în pagina 16)



magazin online axat pe echi-
pamente ºi accesorii pre-
mium pentru industria hos-
pitality, alãturi de o selecþie
de piese de mobilier. Ne
adresãm în principal seg-
mentului profesional, dar ºi
clienþilor care cautã obiecte
cu un design atemporal, po-
trivite atât pentru locuinþã,
cât ºi ca idee de cadou.

Reporter: Cum apreciaþi
evoluþia pieþei?

Cãtãlina Didilã: Observ o
schimbare clarã în aºteptãri-
le clienþilor. Alegerea nu mai
este fãcutã exclusiv în func-
þie de preþ sau de disponibi-
litate, ci din dorinþa de a crea
proiecte care au personalita-
te. Este o evoluþie fireascã ºi
cred cã va ridica standardele
întregii industrii.

Reporter: Ce diferenþiazã
THE SET?

Cãtãlina Didilã: Acordãm
foarte multã atenþie fiecãrui
detaliu.

O parte dintre piese au fost
dezvoltate împreunã cu

echipa noastrã, iar altele
sunt inspirate din hoteluri,
restaurante ºi proiecte rezi-
denþiale din diferite colþuri
ale lumii. Fiecare material,
fiecare finisaj ºi fiecare pro-
porþie sunt alese cu aceeaºi
atenþie cu care este gândit
un obiect de design.

Reporter: Ce produse defi-
nesc cel mai bine compania?

Cãtãlina Didilã: Colecþiile
realizate din inox au devenit
semnãtura THE SET, însã
portofoliul nostru include ºi
mobilier din lemn, fibrã de
sticlã, tapiþerii ºi accesorii
premium.

Ne dorim sã dezvoltãm co-
lecþii care rãmân actuale în
timp ºi care pot fi integrate
cu uºurinþã în proiecte diferi-
te.

Reporter: Ce tendinþe ob-
servaþi în acest domeniu?

Cãtãlina Didilã: Cred cã
cea mai importantã tendinþã
este orientarea cãtre proiec-
te personalizate. Clienþii îºi
doresc tot mai mult concep-
te care îi reprezintã ºi care
nu seamãnã cu ceea ce au

mai vãzut.
Acest lucru se reflectã ºi în

alegerea mobilierului. Existã
un interes tot mai mare pen-
tru piese cu personalitate,
materiale de calitate ºi solu-
þii create special pentru fie-
care proiect.

Reporter: Ce a presupus
dezvoltarea THE SET din
punct de vedere investiþio-
nal?

Cãtãlina Didilã: Dezvol-
tarea THE SET a presupus in-
vestiþii semnificative în dez-
voltarea colecþiilor, logisticã,
infrastructurã ºi construcþia
brandului. Însã, dincolo de
componenta financiarã, a
însemnat timp, rãbdare ºi
consecvenþã în construirea
unei baze solide.

Întotdeauna am preferat sã
dezvolt compania cu o pers-
pectivã pe termen lung,
punând accent pe o creºtere
sustenabilã.

Reporter: Care a fost cea
mai mare provocare în dez-
voltarea companiei?

Cãtãlina Didilã: Fãrã doar
ºi poate, construirea încre-

derii a fost cea mai dificilã,
dar ºi cea mai importantã
provocare pe care am avut-o
de depãºit.

Poþi investi în produse, logi-
sticã ºi dezvoltare, însã repu-
taþia se construieºte în timp,
prin consecvenþã ºi prin res-
pectarea standardelor pe
care þi le-ai propus încã din
prima zi.

Reporter: Care sunt planu-
rile de dezvoltare?

Cãtãlina Didilã: Ne dorim
sã extindem permanent por-
tofoliul THE SET ºi sã dezvol-
tãm cât mai multe colecþii
proprii.

În paralel, investim în con-
solidarea magazinului online
ºi în extinderea colaborãrilor
din industria hospitality, atât
în România, cât ºi pe pieþele
externe.

Reporter: Mulþumesc!

Articol preluat din

ziarul BURSA
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