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(Interviu cu Bogdan Precup, administrator Reve)

® "Piata piscinelor intra intr-o etapa de maturizare, iar eficienta
energetica devine criteriu-cheie" ® "Automatizarea si sustenabilitatea
redeseneaza piata piscinelor rezidentiale"

Dupad perioada de expansiune acceleratd post pandemie, pia-
ta piscinelor si a amenajdrilor exterioare intrd intr-o etapd de
maturizare, in care deciziile de investitie sunt analizate mai
atent, iar eficienta energeticd, automatizarea si costurile de ex-
ploatare céntdresc tot mai mult in alegerea clientilor. Bogdan

Reporter: intr-o perioada ne-
sigura - cu razboaie, impredicti-
bilitate politica, inflatie, masuri
fiscale - cum reactioneaza clien-
tii dumneavoastra?

Bogdan Precup: in perioadele
marcate de incertitudine econo-
mica si geopolitica observam, in
primul rand, o schimbare a
comportamentului de achizitie.
Clientii nu renunta automat la
proiectele de amenajare, insa
devin mult mai atenti la modul
in care Tsi aloca resursele si ana-
lizeaza mai riguros investitiile.
Daca in trecut decizia putea fi
luata relativ rapid, astazi proce-
sul este mai lung, implica mai
multe comparatii si o evaluare
atenta a beneficiilor pe termen
lung.

Tn cazul piscinelor, vorbim de-
spre o investitie care tine atat de
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confort, cat si de valoarea pro-
prietatii. Din acest motiv, multi
clienti continua sa Tsi doreasca
astfel de proiecte, Insa cauta so-
lutii care sa ofere un echilibru
intre costul initial si cheltuielile
de exploatare ulterioare.

Tn acelasi timp, exista si o cate-
gorie de clienti care considera
3, Intr-o perioada volatila, inve-
stitia in propria proprietate este
una dintre cele mai sigure for-
me de utilizare a capitalului.
Pentru acestia, piscina si ame-
najarile exterioare reprezinta nu
doar un element de confort, ci si
0 modalitate de crestere a valo-
rii locuintei.

Reporter: Cum a evoluat cere-
rea In aceasta perioada?

Bogdan Precup: Cererea nu a
disparut, Tnsa s-a maturizat.
Daca in perioada de dupa pan-

Precup, administratorul Reve, explicd, intr-un interviu, modul
in care incertitudinile economice influenteazd comportamen-
tul cumpadratorilor, care sunt principalele tendinte ale pietei si
de ce investitiile in confortul locuintei si in cresterea valorii pro-
prietdtii continud sd sustind cererea.

demie am asistat la un interes
foarte ridicat pentru investitiile
n locuinte si spatii exterioare, In
prezent piata a intrat intr-o eta-
pa de normalizare. Volumul soli-
citarilor ramane bun, insa clien-
tii sunt mai selectivi si mai bine
informati.

Un aspect important este fap-
tul ca cererea s-a mutat de la
achizitia impulsiva catre investi-
tia calculata. Beneficiarii analize-
aza costurile de exploatare, efi-
cienta energetica, durata de via-
ta a echipamentelor si nivelul de
automatizare. In multe cazuri,
intrebarile legate de consumul
de energie sau de costurile
anuale de intretinere au devenit
la fel de importante ca designul
piscinei.

Totodatd, observam ca piata
incepe sa fie sustinuta nu doar

de segmentul rezidential pre-
mium, ci si de proprietari din
clasa medie superioara, care
vad piscina ca pe o investitie in
calitatea vietii si In atractivitatea
proprietatii pe termen lung.

Reporter: Din ce zone vine
aceasta cerere?

Bogdan Precup: Cererea este
concentrata in continuare n ju-
rul marilor centre economice si
al zonelor rezidentiale aflate in
expansiune. Bucurestiul si zona
metropolitana reprezinta in con-
tinuare unul dintre cele mai im-
portante motoare ale pietei,
insa observam o activitate susti-
nuta si in cele mai importante
judete ale tarii.

De asemenea, exista o cerere
in crestere din partea localitati-

(continuare in pagina 22)



"Un segment tot mai interesant este reprezentat
~ de turism si HoReCa. Pensiunile, hotelurile
boutique si complexele turistice cauta solutii
prin care sa isi diferentieze oferta si sa atraga
clienti intr-o piata din ce in ce mai competitiva.
In multe cazuri, piscina a devenit un element

aproape obligatoriu pentru unitatile care

urmaresc sa creasca gradul de ocupare si

valoarea serviciilor oferite”.
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lor periurbane, unde dezvolta-
rea rezidentiala din ultimii ani a
generat un numdar mare de
proprietati cu teren suficient
pentru amenajari exterioare
complexe.

Un segment tot mai intere-
sant este reprezentat de turism
si HoReCa. Pensiunile, hoteluri-
le boutique si complexele turi-
stice cauta solutii prin care sa
isi diferentieze oferta si sa atra-
ga clienti intr-o piata din ce in
ce mai competitivd. In multe
cazuri, piscina a devenit un ele-
ment aproape obligatoriu pen-
tru unitatile care urmadresc sa
creasca gradul de ocupare si
valoarea serviciilor oferite.

Reporter: Cum s-a redesenat
oferta?

Bogdan Precup: Oferta s-a
adaptat atat la schimbarile eco-
nomice, cat si la noile asteptari
ale clientilor. Daca in trecut ac-
centul era pus in principal pe
solutii rapide si fara o analiza
serioasa in prealabil, astazi di-
scutia este mult mai complexa
si include eficienta energetica,
automatizarea, costurile de
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intretinere si impactul asupra
mediului.

Am observat o crestere a inte-
resului pentru echipamente
performante care reduc consu-
mul de energie si simplifica ad-
ministrarea piscinei. Clientii ca-
uta solutii care sa le permita sa
se bucure de investitie fara sa
petreaca foarte mult timp cu
operatiunile de intretinere.

In paralel, proiectele devin tot
mai personalizate. Piscina nu
mai este privitd ca un element
independent, ci ca parte a unui
concept integrat de amenajare
exterioara care include terase,
zone de relaxare, iluminat am-
biental, spatii verzi si sisteme
inteligente de control.

Reporter: Care sunt tendinte-
le din domeniu?

Bogdan Precup: Principala
tendinta este orientarea catre
eficienta si automatizare. Clien-
tii Tsi doresc solutii care sa re-
duca timpul necesar intretinerii
si sa optimizeze costurile de
functionare. Sistemele inteli-
gente de control, dozarea auto-
mata a substantelor pentru tra-
tarea apei si monitorizarea de
la distanta devin din ce in ce

mai solicitate.

O alta tendinta este cresterea
interesului pentru sustenabili-
tate. Pompele de caldura efi-
ciente energetic, acoperirile
care reduc evaporarea apei Si
solutiile care contribuie la eco-
nomisirea resurselor sunt tot
mai cautate.

Din punct de vedere estetic,
observam preferinta pentru
design minimalist, linii curate si
integrarea armonioasa a pisci-
nei in arhitectura locuintei. Pi-
scina este perceputa din ce in
ce mai mult ca o extensie a
spatiului de locuit si ca parte a
unui stil de viata orientat spre
confort si relaxare.

Reporter: Care este strategia
dvs. pentru a depasi aceasta
perioada?

Bogdan Precup: In perioade-
le de volatilitate economica,
credem ca adaptabilitatea este
esentiala. Strategia noastra se
bazeaza pe trei directii princi-
pale: eficienta operationala, di-
versificarea serviciilor si conso-
lidarea relatiei cu clientji.

Ne concentram pe oferirea
unor solutii adaptate mai mul-
tor categorii de buget, fara

compromisuri In ceea ce pri-
veste calitatea. In paralel, inve-
stim Tn servicii post-vanzare,
mentenanta si consultantd, de-
oarece vedem o cerere tot mai
mare pentru suport pe termen
lung.

De asemenea, analizam con-
stant oportunitati de dezvolta-
re pe segmente complementa-
re, precum spa-uri, wellness
privat, automatizari si amenaja-
ri exterioare integrate. Consi-
deram ca succesul n aceasta
perioada nu vine doar din
cresterea vanzarilor, ci si din
capacitatea de a construi relatii
solide si de lunga durata cu be-
neficiarii.

Reporter: Cum va influentea-
za Inteligenta Artificiala activita-
tea?

Bogdan Precup: Inteligenta
Artificiala Tncepe sa aiba un im-
pact vizibil asupra modului Tn
care lucram. Desi constructia
unei piscine ramane un proces
care depinde In mare mdsura
de expertiza umana si de exe-
cutia din teren, Al ne ajuta sa
eficientizdm numeroase activi-
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tati administrative si comercia-
le.

Folosim instrumente bazate
pe Al pentru analiza datelor,
generarea de continut, optimi-
zarea campaniilor de marke-
ting si Tmbunatatirea comuni-
carii cu clientii. Aceste tehnolo-
gii permit raspunsuri mai rapi-
de, o personalizare mai buna a
ofertelor si o utilizare mai efi-
cienta a resurselor interne.

Pe termen mediu, ne astep-
tam ca inteligenta artificiala sa
contribuie inclusiv la optimiza-
rea proiectarii, estimarii costu-
rilor si gestionarii proiectelor,
ceea ce va conduce la cresterea
productivitatii si la imbunatati-
rea experientei clientilor.

Reporter: Cum a evoluat pia-
taTn ansamblul ei in ultimul an?

Bogdan Precup: Piata a intrat
intr-o etapa de maturizare.
Dupa cativa ani caracterizati de
cresteri accelerate si de o cere-
re exceptionala, ritmul de dez-
voltare s-a temperat, insa inte-
resul pentru acest segment
ramane solid.

Concurenta este mai intensa,
iar diferentierea prin pret devi-
ne tot mai dificila. Tn acest con-
text, companiile care reusesc

sa ofere servicii complete, ex-
pertiza tehnicd si suport
post-vanzare au un avantaj
competitiv important.

Clientii sunt mai informati
decat in trecut, compara ofer-
tele si acorda o atentie sporita
reputatiei furnizorului. Acest lu-

ey, A
« o ~
cru contribuie la profesionaliza-
rea Intregii piete si favorizeaza
companiile care investesc con-
stant in calitate si in dezvolta-
rea competentelor.

Reporter: Ce perspective ave-
ti pentru acest an?

Bogdan Precup: Pentru acest

~

*

~

28

an ne asteptam la o evolutie
pozitiva, Tnsa intr-un ritm mai
echilibrat decat in perioadele
de boom. Cererea va continua
sa fie influentata de contextul
economic general, Tnsa exista
factori structurali care sustin
dezvoltarea pietei: cresterea in-
teresului pentru confortul locu-
intei, dezvoltarea segmentului
turistic si orientarea catre inve-
stitii care adauga valoare pro-
prietatilor.

Credem ca accentul se va
muta si mai mult catre eficienta
energetica, automatizare si ser-
vicii integrate. Clientii vor cauta
parteneri capabili sa ofere solu-
tii complete si predictibilitate
pe termen lung.

Pentru compania noastra,
obiectivul este sa consolidam
pozitia pe piata, sa dezvoltam
segmentul de servicii recurente
si sa continuam investitiile in
tehnologie, astfel incat sa ra-
spundem cat mai bine noilor
cerinte ale clientilor si schimba-
rilor din industrie.

Reporter: Multumesc!
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