
"Piscina a devenit
o investiþie în valoarea
proprietãþii, nu doar
în confort"

(Interviu cu Bogdan Precup, administrator Reve)

l "Piaþa piscinelor intrã într-o etapã de maturizare, iar eficienþa

energeticã devine criteriu-cheie"l "Automatizarea ºi sustenabilitatea

redeseneazã piaþa piscinelor rezidenþiale"

Reporter: Într-o perioadã ne-
sigurã - cu rãzboaie, impredicti-
bilitate politicã, inflaþie, mãsuri
fiscale - cum reacþioneazã clien-
þii dumneavoastrã?

Bogdan Precup: În perioadele
marcate de incertitudine econo-
micã ºi geopoliticã observãm, în
primul rând, o schimbare a
comportamentului de achiziþie.
Clienþii nu renunþã automat la
proiectele de amenajare, însã
devin mult mai atenþi la modul
în care îºi alocã resursele ºi ana-
lizeazã mai riguros investiþiile.
Dacã în trecut decizia putea fi
luatã relativ rapid, astãzi proce-
sul este mai lung, implicã mai
multe comparaþii ºi o evaluare
atentã a beneficiilor pe termen
lung.

În cazul piscinelor, vorbim de-
spre o investiþie care þine atât de

confort, cât ºi de valoarea pro-
prietãþii. Din acest motiv, mulþi
clienþi continuã sã îºi doreascã
astfel de proiecte, însã cautã so-
luþii care sã ofere un echilibru
între costul iniþial ºi cheltuielile
de exploatare ulterioare.

În acelaºi timp, existã ºi o cate-
gorie de clienþi care considerã
cã, într-o perioadã volatilã, inve-
stiþia în propria proprietate este
una dintre cele mai sigure for-
me de utilizare a capitalului.
Pentru aceºtia, piscina ºi ame-
najãrile exterioare reprezintã nu
doar un element de confort, ci ºi
o modalitate de creºtere a valo-
rii locuinþei.

Reporter: Cum a evoluat cere-
rea în aceastã perioadã?

Bogdan Precup: Cererea nu a
dispãrut, însã s-a maturizat.
Dacã în perioada de dupã pan-

demie am asistat la un interes
foarte ridicat pentru investiþiile
în locuinþe ºi spaþii exterioare, în
prezent piaþa a intrat într-o eta-
pã de normalizare. Volumul soli-
citãrilor rãmâne bun, însã clien-
þii sunt mai selectivi ºi mai bine
informaþi.

Un aspect important este fap-
tul cã cererea s-a mutat de la
achiziþia impulsivã cãtre investi-
þia calculatã. Beneficiarii analize-
azã costurile de exploatare, efi-
cienþa energeticã, durata de via-
þã a echipamentelor ºi nivelul de
automatizare. În multe cazuri,
întrebãrile legate de consumul
de energie sau de costurile
anuale de întreþinere au devenit
la fel de importante ca designul
piscinei.

Totodatã, observãm cã piaþa
începe sã fie susþinutã nu doar

de segmentul rezidenþial pre-
mium, ci ºi de proprietari din
clasa medie superioarã, care
vãd piscina ca pe o investiþie în
calitatea vieþii ºi în atractivitatea
proprietãþii pe termen lung.

Reporter: Din ce zone vine
aceastã cerere?

Bogdan Precup: Cererea este
concentratã în continuare în ju-
rul marilor centre economice ºi
al zonelor rezidenþiale aflate în
expansiune. Bucureºtiul ºi zona
metropolitanã reprezintã în con-
tinuare unul dintre cele mai im-
portante motoare ale pieþei,
însã observãm o activitate susþi-
nutã ºi în cele mai importante
judete ale tarii.

De asemenea, existã o cerere
în creºtere din partea localitãþi-
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lor periurbane, unde dezvolta-
rea rezidenþialã din ultimii ani a
generat un numãr mare de
proprietãþi cu teren suficient
pentru amenajãri exterioare
complexe.

Un segment tot mai intere-
sant este reprezentat de turism
ºi HoReCa. Pensiunile, hoteluri-
le boutique ºi complexele turi-
stice cautã soluþii prin care sã
îºi diferenþieze oferta ºi sã atra-
gã clienþi într-o piaþã din ce în
ce mai competitivã. În multe
cazuri, piscina a devenit un ele-
ment aproape obligatoriu pen-
tru unitãþile care urmãresc sã
creascã gradul de ocupare ºi
valoarea serviciilor oferite.

Reporter: Cum s-a redesenat
oferta?

Bogdan Precup: Oferta s-a
adaptat atât la schimbãrile eco-
nomice, cât ºi la noile aºteptãri
ale clienþilor. Dacã în trecut ac-
centul era pus în principal pe
soluþii rapide ºi fãrã o analizã
serioasã în prealabil, astãzi di-
scuþia este mult mai complexã
ºi include eficienþa energeticã,
automatizarea, costurile de

întreþinere ºi impactul asupra
mediului.

Am observat o creºtere a inte-
resului pentru echipamente
performante care reduc consu-
mul de energie ºi simplificã ad-
ministrarea piscinei. Clienþii ca-
utã soluþii care sã le permitã sã
se bucure de investiþie fãrã sã
petreacã foarte mult timp cu
operaþiunile de întreþinere.

În paralel, proiectele devin tot
mai personalizate. Piscina nu
mai este privitã ca un element
independent, ci ca parte a unui
concept integrat de amenajare
exterioarã care include terase,
zone de relaxare, iluminat am-
biental, spaþii verzi ºi sisteme
inteligente de control.

Reporter: Care sunt tendinþe-
le din domeniu?

Bogdan Precup: Principala
tendinþã este orientarea cãtre
eficienþã ºi automatizare. Clien-
þii îºi doresc soluþii care sã re-
ducã timpul necesar întreþinerii
ºi sã optimizeze costurile de
funcþionare. Sistemele inteli-
gente de control, dozarea auto-
matã a substanþelor pentru tra-
tarea apei ºi monitorizarea de
la distanþã devin din ce în ce

mai solicitate.
O altã tendinþã este creºterea

interesului pentru sustenabili-
tate. Pompele de cãldurã efi-
ciente energetic, acoperirile
care reduc evaporarea apei ºi
soluþiile care contribuie la eco-
nomisirea resurselor sunt tot
mai cãutate.

Din punct de vedere estetic,
observãm preferinþa pentru
design minimalist, linii curate ºi
integrarea armonioasã a pisci-
nei în arhitectura locuinþei. Pi-
scina este perceputã din ce în
ce mai mult ca o extensie a
spaþiului de locuit ºi ca parte a
unui stil de viaþã orientat spre
confort ºi relaxare.

Reporter: Care este strategia
dvs. pentru a depãºi aceastã
perioadã?

Bogdan Precup: În perioade-
le de volatilitate economicã,
credem cã adaptabilitatea este
esenþialã. Strategia noastrã se
bazeazã pe trei direcþii princi-
pale: eficienþã operaþionalã, di-
versificarea serviciilor ºi conso-
lidarea relaþiei cu clienþii.

Ne concentrãm pe oferirea
unor soluþii adaptate mai mul-
tor categorii de buget, fãrã

compromisuri în ceea ce pri-
veºte calitatea. În paralel, inve-
stim în servicii post-vânzare,
mentenanþã ºi consultanþã, de-
oarece vedem o cerere tot mai
mare pentru suport pe termen
lung.

De asemenea, analizãm con-
stant oportunitãþi de dezvolta-
re pe segmente complementa-
re, precum spa-uri, wellness
privat, automatizãri ºi amenajã-
ri exterioare integrate. Consi-
derãm cã succesul în aceastã
perioadã nu vine doar din
creºterea vânzãrilor, ci ºi din
capacitatea de a construi relaþii
solide ºi de lungã duratã cu be-
neficiarii.

Reporter: Cum vã influenþea-
zã Inteligenþa Artificialã activita-
tea?

Bogdan Precup: Inteligenþa
Artificialã începe sã aibã un im-
pact vizibil asupra modului în
care lucrãm. Deºi construcþia
unei piscine rãmâne un proces
care depinde în mare mãsurã
de expertiza umanã ºi de exe-
cuþia din teren, AI ne ajutã sã
eficientizãm numeroase activi-
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tãþi administrative ºi comercia-
le.

Folosim instrumente bazate
pe AI pentru analiza datelor,
generarea de conþinut, optimi-
zarea campaniilor de marke-
ting ºi îmbunãtãþirea comuni-
cãrii cu clienþii. Aceste tehnolo-
gii permit rãspunsuri mai rapi-
de, o personalizare mai bunã a
ofertelor ºi o utilizare mai efi-
cientã a resurselor interne.

Pe termen mediu, ne aºtep-
tãm ca inteligenþa artificialã sã
contribuie inclusiv la optimiza-
rea proiectãrii, estimãrii costu-
rilor ºi gestionãrii proiectelor,
ceea ce va conduce la creºterea
productivitãþii ºi la îmbunãtãþi-
rea experienþei clienþilor.

Reporter: Cum a evoluat pia-
þa în ansamblul ei în ultimul an?

Bogdan Precup: Piaþa a intrat
într-o etapã de maturizare.
Dupã câþiva ani caracterizaþi de
creºteri accelerate ºi de o cere-
re excepþionalã, ritmul de dez-
voltare s-a temperat, însã inte-
resul pentru acest segment
rãmâne solid.

Concurenþa este mai intensã,
iar diferenþierea prin preþ devi-
ne tot mai dificilã. În acest con-
text, companiile care reuºesc

sã ofere servicii complete, ex-
pertizã tehnicã ºi suport
post-vânzare au un avantaj
competitiv important.

Clienþii sunt mai informaþi
decât în trecut, comparã ofer-
tele ºi acordã o atenþie sporitã
reputaþiei furnizorului. Acest lu-

cru contribuie la profesionaliza-
rea întregii pieþe ºi favorizeazã
companiile care investesc con-
stant în calitate ºi în dezvolta-
rea competenþelor.

Reporter: Ce perspective ave-
þi pentru acest an?

Bogdan Precup: Pentru acest

an ne aºteptãm la o evoluþie
pozitivã, însã într-un ritm mai
echilibrat decât în perioadele
de boom. Cererea va continua
sã fie influenþatã de contextul
economic general, însã existã
factori structurali care susþin
dezvoltarea pieþei: creºterea in-
teresului pentru confortul locu-
inþei, dezvoltarea segmentului
turistic ºi orientarea cãtre inve-
stiþii care adaugã valoare pro-
prietãþilor.

Credem cã accentul se va
muta ºi mai mult cãtre eficienþã
energeticã, automatizare ºi ser-
vicii integrate. Clienþii vor cãuta
parteneri capabili sã ofere solu-
þii complete ºi predictibilitate
pe termen lung.

Pentru compania noastrã,
obiectivul este sã consolidãm
poziþia pe piaþã, sã dezvoltãm
segmentul de servicii recurente
ºi sã continuãm investiþiile în
tehnologie, astfel încât sã rã-
spundem cât mai bine noilor
cerinþe ale clienþilor ºi schimbã-
rilor din industrie.

Reporter: Mulþumesc!
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